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Resumo

Apresentar o relato de pesquisa em desenvolvimento “Comunicacdo estratégica na
dimensdo publico-social: INCT Combate a Fome como protagonista para uma ciéncia
cidada”, que tem como objetivo evidenciar a importancia da comunicagdo estratégica para
grandes questdoes como a defendida pelo INCT, voltada para a dimensdo publico-social,
a fim de compartilhar e trazer reflexdo sobre a concep¢do e implantagdo do plano
estratégico de comunicacao, direcionado pelas praxis das areas de Comunicagdo Publica,
Educomunicacao, Difusdo Cientifica e Publicidade e Consumo, como possibilidades para
se atingir a ciéncia cidad3, que tem como pressuposto intercambio entre cidadaos,
instituicdes e Universidades para promover democratizagao do conhecimento e qualidade
de vida das pessoas. Como metodologia adotamos a analise de contetido de campanhas,
politicas publicas, comunica¢des de marcas alimenticias, que estdo em desenvolvimento,
para trazer entendimento sobre a complexidade, dicotomias, possibilidades de
enfrentamento em relacdo aos temas estudados pelo INCT.

Palavras-chave
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publico; praxis da comunicagao.

Introducio

A inseguranca alimentar e a fome, a crise climatica, a produgdo sustentavel,
politicas publicas sdo crises que se sobrepdem na sociedade brasileira e global.

Os processos de producdo sustentdvel, a conservacao da agua, as agroflorestas,
entre outros aspectos abordados nos cinco eixos que estruturam o INCT Combate a Fome,
constituem-se uma oportunidade na busca por solugdes sustentdveis e justas para
combater a fome, a desnutrigdo e a inseguranga alimentar no Brasil. A comunicacdo tem
potencial para, de forma estratégica, promover a difusdo e a divulgacdo de ciéncia,

inovagdo e tecnologias em torno dos sistemas alimentares, geradas nos centros de

Trabalho apresentado na Divisio Tematica Comunicagio e Préxis Profissionais — GP Relagdes Publicas e
Comunicagdo Organizacional, do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagio, evento componente do 48°
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 P6s-doutoranda pelo IEA/USP do INCT/CNPQ Combate & Fome — Estratégias e politicas ptblicas para a realizagdo
do direito humano a alimenta¢do adequada (2022-2027) — Membro do Eixo Comunicagdo - Orientagdo: Profa. Dra.
Margarida Maria Krohling Kunsch; Poés-doutorado pelo Instituto de Estudos Avangados da Universidade de Sdo Paulo
— IEA/USP — Orientagdo: Profa. Dra. Margarida Maria Krohling Kunsch — Grupo de Trabalho USP Politicas Publicas
de Combate a Inseguranga Alimentar e a Fome (2022-2023); Doutora em Ciéncias da Comunicagdo pela Escola de
Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo — ECA/USP; e-mail: simone.navacinsk@gmail.com.
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investigacao relacionados as questoes de inseguranga alimentar, desnutricao e fome no
Brasil, bem como promover o debate para a criagdao e divulgagao de politicas publicas
embasadas em ciéncia. Precisa, a0 mesmo tempo, popularizar a ciéncia para a melhoria
da qualidade de vida das pessoas, diminui¢do das desigualdades, e abrir espacos de
cocriagdo de solucdes com a sociedade, considerando e reconhecendo também o
conhecimento tradicional e ancestral das comunidades.

Estes sdo os enfoques deste projeto de pesquisa, que busca a dimensdo social,
humana e cultural da comunicacdo estratégica para sensibilizar e engajar os diversos
publicos em dinamicas éticas, comprometidas e criativas, atuando em redes

interinstitucionais e priorizando a interdisciplinaridade.

Defendemos que a comunicagdo estratégica integrada podera trazer contribuigdes
para uma nova consciéncia da sociedade, dos poderes publicos, das empresas e
instituicdes em questdes tdo complexas e inversas como inseguranca alimentar,
desnutricdo, fome, obesidade, sistemas alimentares, producdo sustentavel, politicas
publicas, promovendo educagdo alimentar, qualidade de vida e combate a desigualdade

social.

Metodologia

A escolha da metodologia sempre dependerd, da natureza do objeto de pesquisa e
de seus objetivos. A opcdo metodoldgica € realizar um estudo qualitativo, que permita
acessar o nivel subjetivo e relacional da realidade social (MINAYO, 2013). Entre
inimeros métodos, a Andlise de Conteudo se configura como determinante op¢ao para
analisar dados referentes as comunicagdes, a fim de compreendermos significados e
sentidos das mensagens disponiveis para interpretagao.

Segundo Laurence Bardin, a anélise de contetido pode ser definida como:

Conjunto de técnicas de analise das comunicac¢des visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do conteudo das
mensagens indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condigoes de
produgdo/recepgao dessas mensagens (BARDIN, 2016, p.48).

Diante desta perspectiva, acredita-se que a escolha deste método podera oferecer
sustentacdo tedrica e também técnica para cumprimento dos objetivos especificos, que

estdo sendo desenvolvidos em trés etapas:
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1-Andlise de conteudo de campanhas e acgdes comunicacionais, veiculadas e
desenvolvidas pelo Governo Federal e seus Ministérios, em torno dos eixos que compdem

o INCT (2023-2025);

2-Anélise de conteudo de politicas publicas, agdes, programas que a partir de 2023 vém

sendo retomadas pelo Governo Federal e seus Ministérios (2023-2025);

3-Andlise de conteido de comunicacdes de marcas de empresas alimenticias para
avaliagdo e medi¢cdo do estado da arte dos conteudos veiculados, novas praticas de
consumo alimentar, conceitos de inovagdo responsavel e sustentavel, a fim de trazer
entendimento sobre a complexidade e dicotomias presentes no Brasil em relacdo ao

consumo alimentar a partir das marcas.

Pretende-se com essas pesquisas, atreladas aos temas estudados pelos eixos do
INCT Combate a Fome, balizar estratégias de Comunicagao que estdo sendo implantadas,
e agoOes de letramento e pedagogia do consumo alimentar em parceria com escolas e

empresas promotoras de valores alimentares coerentes com o projeto.

Contextualizacao
O projeto INCT Combate a Fome® é impar no que diz respeito a sua relevancia

social, ao colocar a tona um problema central enfrentado no Brasil: a fome e todo o seu
entorno, tal como a inseguranga alimentar e seus diversos graus, a obesidade, os sistemas
alimentares sustentdveis e insustentdveis de producdo e acesso a alimentagdo, a falta de
gestdo e de dados de politicas publicas que possam atender e alcangar o pais como um
todo quanto ao direito a alimentacdo, dicotomias tdo presentes, que demandam visao
multi e transdisciplinar para serem compreendidas e ultrapassadas pelo imprescindivel
trabalho da Ciéncia.

Considera que a fome ¢ um problema complexo, que nao ¢ natural nem aceitavel,

com carater estrutural e multicausal, tem natureza politica e econdmica e impactos diretos

sobre a vida social. A inseguranca alimentar tem conexdo com todos os estdgios de

3 Nome completo do Projeto: Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia Combate a Fome: estratégias e politicas
publicas para a realizagdo do direito humano a alimentacdo adequada — Abordagem transdisciplinar de sistemas
alimentares com apoio de Inteligéncia Artificial (site https:/www.fsp.usp.br/inct-combate-a-fome/ ). - Projeto
aprovado pela chamada CNPq no. 58/2022 — Programa Institutos Nacionais de Ciéncia e Tecnologia (INCT), com
vigéncia de cinco anos, entre 2022 ¢ 2027).



https://www.fsp.usp.br/inct-combate-a-fome/
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atividades dos sistemas alimentares, que necessitam de solugdes sustentaveis e justas

(INCT,2025).

A partir do crescimento progressivo dos indices de inseguranca alimentar ¢ da
fome, em paralelo aos indices alarmantes de doencas cronicas e de desafios sem
precedentes, como as mudangas climdticas, tem-se ampliado o olhar para as relagdes entre
alimentacdo ¢ saude, envolvendo ndo somente a saude humana, mas também a satude

planetaria.

Segundo inquéritos desenvolvidos pela Rede PENSSAN (2021 apud CAMPELLO,
2025) em dezembro de 2020, no Brasil, 55,2% da populacdo estava em situacdo de
inseguranca alimentar, e dentre esses, 19 milhdes enfrentavam a fome como desafio .
Em um novo inquérito de 2022, durante a Pandemia da COVID 19, este numero cresceu
ainda mais: 33,1 milhdes de pessoas estavam em inseguranga alimentar grave, ndo tinham
0 que comer; um total de 14 milhdes de novos brasileiros em situacdo de fome um ano
apos a primeira pesquisa.’

Em 2023, segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua
(PNAD Continua), 27,6% (ou 21,6 milhdes) de domicilios estavam em situagdo de
inseguranca alimentar, sendo 18,2% com inseguranca alimentar leve, 5,3% com
inseguranca alimentar moderada e 4,1% com inseguranca alimentar grave (a fome esteve
presente em 3,2 milhdes de domicilios brasileiros em 2023). A pesquisa também apontou
diferencas regionais marcantes: o percentual de inseguranga alimentar grave ¢ maior nas
regides Norte (7,7%) e Nordeste (6,2%) do pais (IBGE, 2025).

A proposta do INCT estd sedimentada na ideia de sistemas alimentares
sustentaveis e no principio do Direito Humano a Alimentacio Adequada (DHAA),
assumindo o conceito de Seguranga Alimentar e Nutricional (SAN) no Brasil, definido
pela Lei Organica de Seguranca Alimentar e Nutricional (LOSAN) em 2006: realizagao
do direito de todos ao acesso regular e permanente a alimentos de qualidade, em

quantidade suficiente, sem comprometer o acesso a outras necessidades essenciais, tendo

4 Rede PENSSAN (Rede Brasileira de Pesquisa em Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional) - Inseguranca
alimentar ¢ Covid-19 no Brasil — VIGISAN — Inquérito Nacional sobre Inseguranga Alimentar no Contexto da
Pandemia da Covid-19 no Brasil, 2021. Disponivel em: https://pesquisassan.net.br/olheparaafome/. Acesso em: 13 jun.
2025.

> Rede PENSSAN (Rede Brasileira de Pesquisa em Soberania e Seguranga Alimentar e Nutricional) - Inseguranca
alimentar e Covid-19 no Brasil — VIGISAN — 2°. Inquérito Nacional sobre Inseguranca Alimentar no Contexto da
Pandemia da Covid-19 no Brasil, Disponivel em: https://pesquisassan.net.br/20-inquerito-nacional-sobre-inseguranca-
alimentar-no-contexto-da-pandemia-da-covid-19-no-brasil/. Acesso em: 13 jun. 2025.



https://pesquisassan.net.br/olheparaafome/
https://pesquisassan.net.br/2o-inquerito-nacional-sobre-inseguranca-alimentar-no-contexto-da-pandemia-da-covid-19-no-brasil/
https://pesquisassan.net.br/2o-inquerito-nacional-sobre-inseguranca-alimentar-no-contexto-da-pandemia-da-covid-19-no-brasil/
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como base praticas alimentares promotoras de saude, que respeitem a diversidade cultural

e que sejam social, econdmica e ambientalmente sustentaveis ® (INCT,2025).

Diante de tematica tdo complexa, o Instituto estd estabelecido a partir de cinco
eixos de pesquisa: Saude e Nutricdo, Inteligéncia Artificial, Politicas Publicas, Cadeias

de Valor e Comunicacdo, em uma abordagem multi e transdisciplinar.

A Comunicac¢ao como fator estratégico na dimensao publico-social

A Comunicag@o Organizacional deve ser entendida de forma abrangente e como
um fendmeno e um processo comunicativo em constante interagao entre as organizagdes
e seus interlocutores como publicos estratégicos, e esta totalmente atrelada a propria
dindmica da sociedade. Os relacionamentos publicos ocorrem em um contexto amplo e
complexo, especialmente na era digital, e estdo diretamente ligados a fatores externos do
macroambiente, como o social, econémico, cultural, politico, ecoldgico, tecnologico, que

interferem na vida das pessoas, das organizacdes, das instituicdes etc. (KUNSCH, 2016).

Novas demandas se apresentam como desafios para as organizagdes, como
responsabilidade social publica, desenvolvimento sustentavel, objetivos do
desenvolvimento sustentavel, accountability, ética, diversidade, que devem ser
observadas e incorporadas aos comportamentos € processos organizacionais € exigem

uma Comunicagdo Organizacional estratégica.

A necessidade de Comunicagdo em uma dindmica dialdgica exige agcoes comunicativas
resultantes de um processo de planejamento estratégico, fundamentado em andlises e
interpretacdo de cendrios, pesquisas e auditorias com conhecimento da organizagao como um
todo. Com um plano estratégico de Comunica¢do bem sistematizado e alinhado com os
principios organizacionais, a area da Comunicagdo deixa de ter uma fun¢do meramente tatica
e instrumental e passa a ser considerada estratégica. Torna possivel assim agregar valor as
organizacdes, ajudando-as no cumprimento de sua missdo, na consecucao dos objetivos
globais, na fixagdo publica dos seus valores e nas agdes para atingir seu ideario de visdo no

contexto de uma perspectiva de mundo, sob a égide dos principios éticos (KUNSCH, 2016).

oA opc¢ao de abordagem de sistemas alimentares sustentaveis fundamenta-se no reconhecimento de que o DHAA ¢
fundamental e inseparavel da justica social, que esta contemplado na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos
(1948), com defini¢do ampliada em outros dispositivos do Direito Internacional (Exemplo: Pacto de Direitos
Econdémicos, Sociais e Culturais) (INCT, 2025).
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A materializacdo do planejamento se da por meio de um plano estratégico de
Comunicagao, instrumento proveniente de todo o processo do ato de planejar, que tem
como objetivos fazer o diagnostico estratégico da organizagdo e definir as grandes

diretrizes e estratégias de Comunicag¢do (KUNSCH, 2003).

A Comunicagdo Estratégica utiliza aportes teoricos e metodologicos de
planejamento estratégico participativo, intencional, estruturado por politicas, estratégias,

visao de mundo e principios.

Desta forma, diante da relevancia dos trabalhos e da proposta do INCT Combate
a Fome, a partir de 2023 esta sendo desenvolvido um plano estratégico de comunicagdo
organizacional integrada, em permanente atualizagdo, alinhado as necessidades
prementes de interacdo, didlogo, debate, difusdo, educacdo, com o objetivo de promover
uma ciéncia cidada inclusiva, capaz de impulsionar a obten¢ao de resultados efetivos para

os objetivos propostos pelo INCT.

Defende-se, em uma perspectiva de comunicagio organizacional estratégica’, uma
integragdo sinérgica, das varias subdreas da Comunicagdo, e suas praxis, a fim de que
sejam concretizados os objetivos de promover o didlogo e o debate entre diferentes atores
sociais, com a perspectiva de promover transformacao social. Desta forma, o plano
defende a comunicagao publica como estratégica para o alcance dos objetivos tracados,
bem como da difusdo e divulgacdo cientificas, e também praticas da area de
Educomunicacdo para democratizagdo do conhecimento. O plano também prevé utilizar
estudos e aplicacdes da area de Publicidade e Consumo, para conscientizacdo de novos
padrdes de consumo e seguranga alimentar e nutricional, producao sustentavel, sistemas
alimentares sustentaveis, inovacao e tecnologias, politicas publicas que possam defender
a justiga social para a promog¢ao de qualidade de vida e diminui¢do das desigualdades

sociais, temas defendidos pelos cinco eixos do INCT.

A Comunicac¢iao Publica para o interesse publico e para o bem-estar publico-social

7 Areas que compdem a comunicagdo organizacional integrada - Relagdes Publicas; Comunicagio Organizacional;
Jornalismo; Publicidade e Propaganda; Comunicacdo audiovisual; Comunicacdo digital; Comunicagdo multimidia.
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As organizagdes ¢ instituicoes cada vez mais devem assumir a sua missao central
de produzir e promover o bem-estar publico-social, de forma legitima, em uma nova
perspectiva, utilizando como base uma comunicagdo de exceléncia, voltada ao interesse
publico, a qualidade de vida e as novas demandas sociais, econdmicas, ambientais,

culturais etc.

A ciéncia que vem sendo produzida em varios campos do saber,
tratando desses temas, precisa chegar a populagdo, com vistas a sua
saude e a melhoria da qualidade de vida, e aos 6rgaos decisores das
politicas publicas nessa dire¢do. A pratica de uma comunicagdo publica
estratégica e eficaz ¢ um dos caminhos viaveis (KUNSCH, 2024).

Devemos reconhecer a importancia da Comunicagdo Publica como processo de
entendimento, de analise, de interagdo, de compartilhamento de informagdes ¢ ideias, em

uma rede complexa de atores e de meios, voltada para o interesse publico.

Ela ¢ também estimulo a uma democracia participativa, onde o cidaddo ¢ um

agente ativo no processo comunicativo (DUARTE, 2024).

Sabendo que a fome e a inseguranga alimentar sdo problemas complexos, com
carater estrutural e multicausal, de natureza politica e econdmica, e por ser de interesse
publico, defende-se a Comunicagdo Publica como agdo estratégica para promover o
debate e o didlogo entre os diversos atores sociais e para disseminar os multiplos aspectos
que estdo em torno desta questdo que atinge o interesse publico-social. Para ampliagdo do
debate e incidéncia politica, pretendemos desenvolver um plano de advocacy®, a fim de
que as novas propostas de politicas publicas (ou a revis@o ou ampliagdo delas) possam
ser discutidas em rede e efetivamente implantadas em torno das questdes centrais que

regem o INCT Combate & Fome.

Vemos no INCT, um espago publico e uma oportunidade de protagonismo para
alavancar debates e deliberagdes que possam trazer qualidade de vida, reducdo de

desigualdades e desenvolvimento.

A Difusio e Divulgacao Cientificas para a Ciéncia Cidada

8 Jaramillo Lopez (2011) defende o conceito de advocacy, termo inglés que propde “defender uma causa”, como
“promover politicas”. Advocacy, segundo ele, ¢ uma agdo de comunicagdo e de comunicagdo publica.
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Esta prevista nesta proposta a defesa da importancia da subarea de Jornalismo
voltada a Difusdo e Divulgacao Cientificas, como empreendimento essencial para uma
difusdo cientifica sistematizada e permanente, capaz de promover uma ciéncia cidada,
referente aos novos conhecimentos gerados por meio do INCT Combate a Fome, que
necessitam serem democratizados e contribuirem para transformacdes sociais, qualidade

de vida, diminuicao de desigualdades e dicotomias existentes.

Para tanto, os parametros da praxis da comunica¢do midiatica, como campo de
pesquisa voltado para a difusdo cientifica, marcado pela interdisciplinaridade e
transdisciplinaridade, trabalhara com conceitos e linguagens do jornalismo cientifico, da
educacao cientifica, do contetido e da linguagem, dentro de epistemologias que envolvem

a praxis da comunica¢ao midiatica.

A Educomunicac¢io para a democratizacio do conhecimento

Outra subdrea estratégica contemplada no Plano de Comunicacdo para o INCT, ¢

a Educomunicacao.

O locus da praxis educomunicativa ¢ a interface Comunicagdo/Educa¢do como
um campo transdisciplinar de didlogo, para garantir reflexdes e ag¢des voltadas a
ampliacdo da capacidade de expressdo, didlogo social para a cidadania, literacia
mididtica, de forma criativa e participativa, e protagonismo comunicativo dos sujeitos

(ABPEDUCOM, 2023).

Vemos na Educomunicag¢do, uma promessa promissora para o alcance de uma
educacdo cidada, que promova o didlogo, o debate, o intercAmbio, a vivéncia, e que de
forma efetiva, possa trazer alteragdo dos quadros desconcertantes e complexos referentes

aos temas trabalhados pelo INCT.

Publicidade e Consumo - a importancia da Publicidade ligada a questiao do consumo

alimentar

Pretende-se através de estudos da subarea de Publicidade e Propaganda tentar
entender o sujeito consumidor na comunica¢do e consumo. As logicas midiatizantes da
publicidade e propaganda ndo se restringem a anuncios € comerciais que circulam em

midias tradicionais, mas também a uma escala ampla de processos de comunicacao
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institucionalizantes e de promog¢des de marcas de produtos e servicos, € instituigdes
governamentais € ndo-governamentais, que também sao marcas (TRINDADE; PEREZ

RODRIGUES, 2023).

Através do estudo critico acerca desta linha de pesquisa da area de Publicidade e
Propaganda pretende-se analisar comunicagdes de marcas de empresas alimenticias para
avaliagdo e medicao do estado da arte dos contetdos veiculados, de novas praticas de
consumo alimentar, conceitos de inovagao responsavel e sustentavel, a fim de trazer
entendimento sobre a complexidade e dicotomias presentes no Brasil em relacdo ao

consumo alimentar a partir das marcas.

Resultados alcan¢cados até o momento

Como um dos resultados principais do projeto de pesquisa ora proposto,
desenvolvemos um plano estratégico de comunicagdo organizacional integrada durante
os anos de 2023 e 2024, em permanente atualizagdo, que procura atender aos objetivos
gerais e especificos dos cinco eixos que compdem o INCT Combate a Fome, em sua

abordagem multi e transdisciplinar para o periodo 2023 a 2027.

Durante os anos de 2023 e 2024, em paralelo a construcao do plano estratégico,
desenvolvemos e implantamos a primeira fase do planejamento voltada a Comunicagdo
Institucional do INCT °, a fim de que 0 mesmo pudesse ser reconhecido em nivel interno
e externo, e também para que os temas centrais defendidos pudessem ser divulgados e
difundidos e posteriormente discutidos pela sociedade civil e demais publicos de
interesse. Também realizamos a implantacao de agdes de comunicagdo com o objetivo de
disseminagdo e acesso a publicos de interesse para o desenvolvimento das pesquisas e
projetos dos cinco eixos que constituem o INCT Combate a Fome, tais como eventos'?,
divulgacio cientifica!!, constitui¢io de parcerias, e como prioridade o mapeamento dos
publicos de interesse do INCT etc.

Em 2024, iniciamos a implantacdo das agdes estratégicas de Comunicagao,

previstas no plano, bem como a realizacao de pesquisas e projetos referentes aos objetivos

? Site, Redes Sociais, Eventos, Difusdo e Divulgacao Cientificas, Mapeamento de Publicos, Planejamento de parcerias
etc.
19 https://www.fsp.usp.br/inct-combate-a-fome/?page_id=1649

1 https://jornal.usp.br/radio-usp/pensar-estrategias-para-melhorar-a-seguranca-alimentar-no-pais/
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e metas propostos no Projeto INCT/CNPq — Eixo Comunicagao, voltados para as praxis
de Educomunicagdo, Difusao e Divulgagao Cientificas, Comunicagdo Publica,
Publicidade e Consumo, a fim de compreendermos os fendmenos sociais a partir da
perspectiva dos proprios participantes, através de interagdo direta, com o objetivo de
coletar dados, observaveis e também subjetivos, ¢ também como possibilidades de
comunicagao dialdgica.

Estas pesquisas e acdes tém sido apresentadas em forma de artigos, capitulos de
livros em uma retroalimentacao de conhecimentos e debates para o desenvolvimento de
novas estratégias, pesquisas € projetos propostos.

Acreditamos que a partir destas agdes iniciais ja realizadas e de todas as estratégias
de comunica¢do ¢ de pesquisa tragcadas, promoveremos um esfor¢o de comunicagio

dialégica constante com todos os atores envolvidos no projeto INCT Combate a Fome.

Algumas Consideracdes

A comunicagdo devera ser um processo constante, permanente, dialdgico,
monitorado, de natureza democratica, publico-social, envolvendo atores de todos os
setores da sociedade a fim de possibilitar processos educativos e politicos para o alcance
dos objetivos propostos pelo INCT Combate a Fome.

Destacamos a importancia do Eixo Comunicagao, que foi concebido desde o inicio
da vigéncia do projeto INCT como transversal, dialogando e planejando com os cinco
eixos do INCT, pesquisas, projetos e acdes de Comunicagdo para a Ciéncia Cidada.

Por outro lado, enxergamos que os processos implantados pela comunicacao
institucional, educomunicacdo, comunicagdo publica, difusdo e divulgagdo cientificas
para uma ciéncia cidada, publicidade e consumo no decorrer dos anos venham se
intensificando, com possibilidades concretas de construcdo de redes, debates, parcerias
para efetivamente superarmos lacunas, “gaps” de conhecimento e de acesso as
informacgdes, bem como para novas praticas de comunicagdo publica voltadas para o
advocacy que percorram e atinjam um espectro mais amplo em torno da complexidade
do tema central do INCT, Combate a Fome, a Inseguranca Alimentar, a desigualdade e

promogao de justiga social.
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