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RESUMO

Este resumo apresenta uma sintese da pesquisa brasileira sobre as reconfiguragdes observadas
na pratica telejornalistica em decorréncia das Convergéncias Profissionais e Editoriais. Para
tanto, realizou-se uma revisdo bibliografica e andlise de trabalhos apresentados nos anais do
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo (Intercom Nacional). O estudo, que
investigou sete trabalhos, sistematiza informagdes sobre como estes textos abordam as
transformagdes nas rotinas produtivas, identificando que, atualmente, combinam praticas
tradicionais com novas ferramentas e competéncias oriundas da ldgica multitarefa.

Palavras-chave: telejornalismo local; convergéncia profissional; convergéncia editorial;
revisdo de bibliografia;

Introducio
No contexto das emissoras de televisdo regionais, a necessidade de ajustar-se as

dinamicas do novo ecossistema midiatico, em que se sobressaem as plataformas de redes
digitais, tornou-se uma exigéncia estratégica e editorial. Observa-se, assim, que os telejornais
locais buscam a revisdo de seus modelos para operar sob a logica da convergéncia (Barbosa,
2009) e da transmidiagdo (Fechine, 2018; Rego, 2017; Martins, 2019).

Um caso representativo desse movimento ¢ a chamada “trend dos bebés”, que consiste
na edi¢cdo de imagens de apresentadores, repérteres e figuras publicas com recursos de
inteligéncia artificial para atribuir-lhes uma estética infantilizada. A TV Correio, afiliada da
Rede Record na Paraiba, aderiu a essa tendéncia em 23 de maio de 2025, ao publicar uma
montagem de seus apresentadores ao lado de suas versdes “bebés”, com a legenda: “Eu ndo ia
ficar de fora dessa trend com os meus apresentadores, né? Quem ¢ seu ‘Bebé Correio’
favorito? Quem ficou mais parecido? Deixe aqui nos comentarios € marque quem também
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precisa entrar nessa trend!”. A estética adotada, o tom informal e a linguagem afetiva revelam
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um esfor¢o da emissora para se aproximar dos modos de consumo e interagdo caracteristicos
das redes sociais.

Acgdes como essa podem ser compreendidas como estratégias de transmidiacdo que
articulam o perfil institucional das emissoras as figuras de seus profissionais (Martins, 2019;
Silva; Martins, 2024), reforcando a centralidade do jornalista como figura midiatica
multifacetada, que ultrapassa os limites da funcao informativa para ocupar também um espaco
de influéncia e afetividade, tipico da logica dos influenciadores digitais. Neste processo,
observa-se um deslocamento das identidades profissionais tradicionais e uma ressignifica¢ao
dos géneros vinculados ao telejornal, que se misturam ao entretenimento e ao marketing, com
implicacgdes diretas na linguagem e nos formatos do telejornalismo.

Com objetivo de investigar como a pesquisa em comunicacdo pode nos ajudar a
compreender as reconfiguracdes do jornalismo televisivo no ambiente de convergéncia,
evidenciadas por exemplo como a trend dos bebés acima descrita, este estudo se propde a
investigar como a literatura académica brasileira aborda a relacdo entre telejornalismo e
convergéncia, especialmente em suas dimensdes profissional e editorial. Trata-se de uma
revisdo bibliografica, que mapeia os modos pelos quais o conceito de convergéncia se aplica
em estudos sobre telejornalismo. Para isso, realizou-se um levantamento manual de trabalhos
publicados nos anais do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do (Intercom
Nacional), entre os anos de 2014 e 2024, nos Grupos de Pesquisa (GPs) “Contetdos Digitais e
Convergéncias Tecnoldgicas”, “Tecnologia e Cultura Digitais” e “Telejornalismo”, a partir da

presenga dos termos “convergéncia” e “telejornalismo” em palavras-chave ou titulos.

A Convergéncia Jornalistica e o Telejornalismo Local

Compreende-se a convergéncia a partir de suas especificidades no jornalismo a partir
de autores como de Avilés, Salaverria e Masip (2008) e Barbosa (2009), que apontam a
convergéncia como processo multifatorial, com dimensdes Tecnoldgica, Profissional,
Empresarial e Editorial/Conteudos, de Meios e de Audiéncias. Para a compreensdao do
fendmeno que este trabalho busca investigar, o enfoque ¢ destinado as dimensdes profissional
e editorial - ou de conteudos. Em relagdo a primeira, destaca-se a figura do chamado
profissional polivalente, cuja definicdo marca a jungdo de competéncias e papéis profissionais

que exige a capacidade de atuagdo em diferentes meios tecnoldgicos, sem limitagdes com
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novas ferramentas necessarias ao trabalho. Esta, uma das mais discutidas abordagens da
questdo, se alia, também, a dimensdo editorial ou de contetidos, que diz respeito ao
desenvolvimento de produtos de géneros hibridos e de inovagdo na linguagem (Barbosa,
2009), sendo a ultima menos estudada.

A producdo voltada para diferentes plataformas e a necessidade de apurar, redigir,
comentar ¢ editar reforgam também as problematicas das inovagdes no que tange a
precarizacao da fungdo do comunicador enquanto profissional (Carneiro, 2015). Neste topico,
entende-se que as novas redes e a producdo multimidia integrada, ao exigir dos profissionais
novas capacidades e habilidades audiovisuais na construg¢ao da noticia (Salaverria, 2003 apud
Carneiro, 2015, p. 19), acabaram por minar os esfor¢os antes destinados a especializagao de
jornalistas em determinadas areas.

Essa dindmica evidencia a inter-relagcdo entre as diversas dimensdes da convergéncia,
uma vez que as mudancas profissionais sdo atreladas a incorporacdo de inovagdes
tecnologicas e rearranjos empresariais, para distribuicdo multiplataformas com vistas a
alcancar audiéncias cada vez mais dispersas. Para além do desafio de mudanga do perfil
profissional, os criticos da Convergéncia chamam atengdo para os modelos implantados e seus
impactos no fazer jornalistico, como a percep¢do da convergéncia enquanto estratégia para
ocultar a diminui¢do de custos por parte das empresas, bem como a demissdo em massa de
profissionais ou, ainda, uma forma de “maquiar” a mé& qualidade dos conteudos e noticias
veiculados em termos de aprofundamento.

Carneiro (2015)se debruga na analise do Nucleo Integrado Esportivo (NIE) da Rede
Paraiba de Comunica¢do e elucida o processo de mudangas nas praticas jornalisticas
experienciado por profissionais do grupo de midia, que incluem emissora de TV , radio e
portais de noticias. A discussdo de Carneiro chama aten¢do também para a percepcao de que a
polivaléncia de fungdes, no caso estudado, se dava a medida que as equipes de diferentes
editorias do Jornal da Paraiba passam a ocupar o mesmo espago fisico - e foi potencializada
pela incorporagao do trabalho com dispositivos mdveis e atravessado por plataformas digitais,
como as de redes sociais, nas quais passam a circular boa parte dos contetidos, inclusive em
tempo real (Carneiro, 2015).

As discussdes também se associagdo, na dimensdo profissional, as questoes trazidas

por Fausto Neto (2011), ao passo que o autor pontua que a midiatizagdo - em sua relacao
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intrinseca com a Convergéncia - fez surgir uma mudanga na relagdo produtor/consumidor com
a criagao de “zonas de contato” entre eles - isto €, espagos forjados com o uso de tecnologias
digitais que promovem as interacdes de jornalistas com internautas, sobretudo, em redes
sociais. Duarte (2015) aponta como este elemento pode alterar as relacdes entre telejornais e
suas audiéncias, em um processo que envolve a presenga de profissionais nessas plataformas,
nas quais se misturam atuagao profissional e a figura pessoal desses sujeitos.

Observamos que, em grande medida, essas articulagdes, que, cada vez mais, dominam
a atuagdo das emissoras nas plataformas digitais sdo compreendidas como estratégias de
transmidiagdo (Fechine, 2018), fortemente ligadas as logicas de convocacdo da audiéncia para
o consumo das transmissdes dos noticiarios, de forma muito proxima do marketing. No
telejornalismo, identifica-se, em grande medida, a articulagdo dessas estratégias com a

atua¢do de profissionais (Régo, 2017; Martins, 2019).

As Estratégias Transmidias e as convergéncias profissionais e de contetido

A televisdo, quando atravessada pelas dinamicas da convergéncia mididtica, opera
segundo ldégicas de circulagdo que envolvem diferentes suportes e ambientes digitais. Esse
cendrio representa a reconfiguracdo das praticas de producado e distribuicdo de contetido em
que se consolida o modelo de produgdo transmidia, fendmeno que se apoia nas possibilidades
abertas pela convergéncia para articular narrativas e conteidos de maneira distribuida e
complementar entre diferentes plataformas (Fechine, 2018).

A produgdo transmidia parte do principio de que o contetdo deve ser concebido, desde
a sua origem, para circular de forma estratégica em diversos formatos e linguagens. Trata-se
de um modelo que ativa e convoca o publico a formas de engajamento e concebe a dilatagao
do conteudo narrativo transmitido. No modelo produtivo, duas formas de atuagdo,
conceituadas de estratégias, se destacam: expansdo e propagacdo (Fechine, 2018), essas que
representam dimensdes fundamentais da légica transmidia. A propagacdo diz respeito a
dispersdo de fragmentos do conteido em outros canais e formatos para gerar resposta,
antecipar acontecimentos € aumentar o engajamento e participacao das audiéncias com a
producdo. A expansdo esta relacionada ao aprofundamento de temas e a criacdo de
desdobramentos que ampliam o universo do conteudo original, cuja finalidade articula-se para

proporcionar mais profundidade a narrativa.
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Régo (2017) e Martins (2019) identificaram que a aplicagdo dessas estratégias no
telejornalismo privilegia a utilizacdo de contetidos de bastidores e se baseia, em grande
medida, na construcdo do ethos dos apresentadores, como forma de reposicionamento do
noticiario, que busca estabelecer uma relacdo mais préoxima com seu publico. O que se nota
nesse arranjo, ¢ uma extensao dos perfis pessoais dos apresentadores nas redes sociais (Siva,
Martins, 2024) para auxiliar na manutencao acionada pelo conteudo televisivo, uma fazer que
estd associado também a figura midiatica que eles representam, cuja presenca no campo
digital opera sob a interface da identificagdo. A forma como se posicionam, o tipo de
conteudo que compartilham e o modo como interagem com seguidores fazem parte de um
planejamento editorial integrado. Essa atuagdo, ainda que marcada por registros informais,
nao pode ser interpretada apenas pela logica do espontaneo, mas € pensada como parte da
estratégia de distribuicdo e fidelizagdo do publico.

Ainda que se perceba essa relacdo, ndo se observa a discussdo devidamente articulada
no ambito da convergéncia profissional, nem, tampouco, no ambito da convergéncia editorial
(ou de conteudos), que poderia ser mobilizada como forma de ampliar a compreensao do
fendomeno, percebido por uma série de estudos que evidenciam as transformacdes de atuacao
de emissoras e jornalistas e, em alguma medida, aproximam o jornalismo do marketing e do
entretenimento e os jornalistas dos influenciadores. Por esta razdo, propde-se compreender se

e de que maneira, os estudos em telejornalismo abordam esse ponto.

Metodologia

Para atingir esse objetivo, no que tange o percurso metodologico deste artigo, foi
realizada uma revisdo bibliografica de textos disponibilizados nos Anais da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo (Intercom) entre Dezembro de 2024
e Fevereiro de 2025, no que se buscou quantificar e analisar os trabalhos cujos temas
permeiam os debates acerca de Telejornalismo/Telejornal e Convergéncia. Para tal, foi
estipulada uma delimita¢do temporal de 10 anos, a fim de abranger os textos publicados entre
os anos de 2014 a 2024. O foco da revisao supracitada assentou-se nos trabalhos relacionados
as dimensoes Editorial e Profissional da Convergéncia.

A investigacdo trabalhou com uma triade de Grupos de Pesquisa (GPs) cujas tematicas
apresentaram consondncia direta com a andlise do estudo, a saber: “Contetidos Digitais e

Convergéncias Tecnoldgicas”, “Tecnologia e Cultura Digitais” e “Telejornalismo™. A restri¢cao
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aos trés GPs se deu apds buscas gerais no site, a partir das quais se identificou a concentracao

\ .

de trabalhos nestes grupos. Identifica-se com um limitador a pesquisa, as mudancas de
nomenclatura dos Grupos de Pesquisa ao longo dos anos. A priori, foram encontrados 17
resultados na base de dados utilizada. Foi realizada a leitura estratégica das principais se¢des
de cada texto - isto ¢, Resumo, Introdugdo ¢ Considera¢des Finais - visando a otimizar a
revisdo e identificar, de maneira geral, as discussdes propostas nos artigos analisados. Ao

final, apenas 7 foram considerados aptos por dialogar com os aspectos da Convergéncia

Profissional e Editorial/Contetidos

Tabela 1: Quadro Sintese dos trabalhos aptos.

CONVERGENCIA
. PALAVRAS
LI L0 S CHAVE PROFISS EDITORI
IONAL AL
Convergéncia Midiatica E Narrativa Emerson Ctirzrlerienei;g I\);eg/l ;d(;fm;
Jornalistica: Um Modelo De Analise Para | 2015 Campos guagem, o Nao Sim
.. . Jornalismo;
A Confluéncia De Linguagens Na Tela Gongalves o .
Ciberjornalismo
A Presenga Do Jornal Nacional Nas Leire Mara Telejornalismo; Redes
Redes Sociais: O Que Dizem As Fotos 2016 Bevilaqua e Sociais; Conteudos Sim Nio
Postadas Nos Perfis Oficiais Do Liliane de Digitais; Operagdo
Facebook E Do Twitter. Lucena Ito Historiografica
Telejornalismo. Produto
Telejornalismo Expandido E Mudangas Dannilo CulturalA E)fpandldo, ~ .
oy 2016 Duarte Convergéncia. Valores Nao Sim
Nos Valores Jornalisticos o ‘o
Oliveira Jornalisticos.
Tecnologia
Pedro
Augusto Silva
Miranda; Tv Por Assinatura.
Estratégias Narrativas No Telejornalismo 2019 Cléaudia De Telejornalismo. Sim Sim
Em Contexto De Convergéncia Albuquerque Narrativas. Estratégias.
Thomé; Globonews Em Pauta
Marco
Aurelio Reis
Telejornalismo Na Tv E Em Outras Telas: Cristiane ]I:Iel lpe ??ﬁ:ﬁ;ﬁzi
O Apagamento Das Fronteiras Entre 2019 . Jorns ’ Nao Sim
. Finger Convergéncia; Fluxo E
Fluxo E Arquivo .
Arquivo.
Thaise Da
Silva Telejornalismo;
Convergéncia Jornalistica Em Tempos De Carvalho ConveJr encia: Re; de
Covid-19: Uma Analise Do Telejornal 2022 Serrano; g , 2 Sim Nao
, S . Paraiba De
Jpbl Da Rede Paraiba De Comunicagao Luis Augusto L
Comunicagio; Jpbl.
De Carvalho
Mendes
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Percepgdes Do Impacto Da Internet, Aplicativos; Streaming;

Aplicativos E Streaming No Conteudo Kellyanne Contetdos Audiovisuais; . .
. . 2022 Carvalho . . Sim Sim
Dos Telejornais Jornal Da Record E Alves Telejornais;
Jornal Nacional: Uma Redagdo Alargada v Rotina Produtiva.

Fonte: Elaboragao propria com base em pesquisa nos Anais da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicagdo (Intercom).
As dimensoes profissional e editorial das convergéncias nos estudos de telejornalismo

A andlise buscou identificar padrdes na producao académica, observando-se tanto a
frequéncia quanto os contextos em que a tematica foi explorada, além da evolugdo das
abordagens tedricas no campo. O mapeamento visa oferecer subsidios para a reflexdo critica
sobre o impacto da convergéncia mididtica na configuragdo atual do telejornalismo,
especialmente no que se refere as transformagdes do fazer profissional e das estratégias de
contetdo adotadas por emissoras na rotina do telejornalismo.

O artigo de Gongalves (2015) concentra-se na convergéncia editorial, propondo um
modelo de analise para estudar como diferentes co6digos se articulam em um mesmo produto
jornalistico. A ideia ¢ que, com a migracdo da TV para multiplas telas e midias, o formato,
estilo e estrutura do jornalismo sejam repensados editorialmente, visando a integracdo de
narrativas hibridas e complementares. Observa-se que o trabalho Bevilaqua (2016) revela um
processo de reconfiguragdo da apresentagdo profissional dos apresentadores do principal
telejornal da Rede Globo, ao mostrar cenas da desconstrucao da bancada do Jornal Nacional.
As 1imagens analisadas evidenciam uma flexibilizacdo dos cddigos tradicionais do
telejornalismo de referéncia brasileiro, marcada por um investimento em bastidores,
descontragdo e espontaneidade.

No trabalho de Oliveira (2016), verifica-se a manutencao dos principios estruturantes
da pratica jornalistica tradicional, notadamente os critérios de relevancia publica e atualidade.
Essa permanéncia sinaliza uma convergéncia editorial que ndo se limita a transposi¢do de
conteudos televisivos para o meio digital, mas implica uma reorganizacdo das logicas de
producdo e circulagdo da noticia, mediada por novas formas de construgdo discursiva. Em
paralelo, evidencia-se uma convergéncia de natureza profissional, marcada pela incorporagao
de procedimentos narrativos proprios da comunicagdo em rede. Nesse contexto, destaca-se o

emprego sistemdtico da hipertextualidade, com links, chamadas, cabecalhos e textos
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complementares, como mecanismo de ampliagdo do repertério informativo e de articulagao
entre multiplos niveis de leitura.

A produgdo de Miranda, Thomé e Reis (2019) analisa narrativas em telejornais
regionais no contexto da convergéncia midiatica, com foco em como mudangas tecnoldgicas,
produtivas e de linguagem afetaram esses telejornais. O estudo de Finger (2019), por sua vez,
localiza a convergéncia na dimensao editorial, ao comparar o fluxo (veiculagao linear na TV)
com o arquivo (acesso a conteudos a qualquer momento via plataformas digitais). Essa
dindmica implica mudangas na forma editorial: planejamento de contetudo ja considerando a
dupla natureza (ao vivo e sob demanda), adapta¢do da linguagem narrativa para se adequar a
diferentes formas de consumo, além da redefini¢do de estratégias de curadoria e titulagao,
uma vez que o conteudo arquivado ¢ reutilizavel e reverenciavel.

No trabalho de Serrano e Mendes (2022), o estudo identifica sinais de altera¢des nas
praticas jornalisticas, sobretudo relacionadas ao uso de tecnologias e ao fluxo de conteudo,
mas sem grandes transformagdes na estrutura, nos papéis ou nas rotinas profissionais. Por fim,
o trabalho de Alves (2022) apresenta formas de convergéncia profissional por meio das
transformagdes nas praticas de producdo, uso de novas ferramentas, multi competéncias e
integracdo de equipe - além das mudancas de contetido intermediadas por plataformas
digitais. Em suma, constatou-se a abordagem referente a convergéncia profissional em 04 dos
07 trabalhos estudados, ao passo que a dimensao editorial estd presente em 05 trabalhos. A
discussdo sobre ambas as dimensdes foi constatada em apenas dois trabalhos Ainda assim,
percebe-se que a discussdo sobre a incorporacao de elementos de outros géneros, ligados ao
entretenimento € ao marketing, por exemplo, € a atuacdo de profissionais, como
apresentadores e reporteres, nao ¢ devidamente abordada, a excecao do trabalho de Bevilaqua
e Ito (2016), que menciona a divulgagdo do telejornal nas redes com maior informalidade,

mas ndo avancga sobre questdes ligadas ao entretenimento diretamente.

Consideracoes finais

Apds a andlise, observa-se que predominam estudos com foco em experiéncias
pontuais, com énfase nas dimensdes produtiva e editorial e que, os mesmos mostram um
equilibrio entre trabalhos de cunho tedrico e de pesquisa aplicada, uma vez que quatro deles

se debrugam sobre a andlise de produgdes jornalisticas, enquanto os outros trés apresentam
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reflexdes mais gerais, ainda que possam apresentar exemplos a titulo de ilustragdo. Em
relagdo ao material aplicado, evidencia-se a predominancia dos estudos que tém como objetos
noticiarios exibidos em rede, como “Jornal Nacional”, “Jornal da Record” e o programa “Em
Pauta”, da GloboNews, sendo o telejornalismo local tema de apenas um estudo.

Apesar das reflexdes apresentadas permitirem observar alteracdes nas rotinas de
trabalho jornalistico, ¢ latente a lacuna quanto a problematica que motiva este levantamento:
as aproximacdes entre jornalistas e influenciadores, bem como da incorporagdo de elementos
do entretenimento e do marketing nos conteudos jornalisticos. Essas dimensdes mostram-se
importantes para compreender as reconfiguragdes vistas no telejornalismo contemporaneo.

Ademais, ainda que possam ser consideradas recentes, as tematicas nao sao novas,
pois despontam como elementos pertinentes em pesquisas desde 2016 - a exemplo de
Bevilaqua (2016), que, ilustra casos como as imagens de bastidores como forma de
divulgagdo do telejornal realizadas pelos seus apresentadores, mas ndo se debruga diretamente
sobre a interface entre o jornalismo e o marketing. Percebe-se, portanto, a necessidade de

reflexdo e contribuicao académica, sobretudo, no que tange o telejornalismo a nivel local.
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