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RESUMO 

Um dos noticiários mais tradicionais do país, o Globo Esporte São Paulo, que é exibido 

desde 1978, passa por mudanças significativas em decorrência do impacto de empresas 

concorrentes, especialmente nas plataformas de streaming. Atualmente, o âncora é o 

jornalista e influencer Fred Bruno que, em entrevista exclusiva, aborda as principais 

mudanças no programa diante da narração, da imagem e da audiência. A metodologia 

aplicada utiliza a entrevista semiestruturada, os conceitos de jornalismo esportivo e de 

comunicação e mídia como base para a análise dos cinco primeiros programas veiculados 

nesse novo formato. 

 

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo esportivo; Globo Esporte; Fred Bruno; Streaming 

esportivo; Mídias digitais. 

 

 

Introdução 

 

Nos últimos anos, as plataformas de streaming e as redes sociais vêm se tornando 

cada vez mais presentes na produção de programas e transmissões esportivas, passando, 

inclusive, a concorrer com a mídia tradicional. No caso da televisão, os produtores 

começam a adaptar as transmissões à narratividade típica da internet, incorporando 

elementos e formatos comuns às mídias digitais e que atraem um público mais jovem e 

conectado. Sendo assim, os canais de streaming esportivo trouxeram à tona a figura do 

influenciador esportivo. Um precursor no segmento é o canal do YouTube Desimpedidos, 

que, durante 10 anos, teve o jornalista e influenciador Fred Bruno como protagonista. 
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Atualmente, Fred é o âncora do Globo Esporte São Paulo, programa exibido pela 

TV Globo, desde 1978. O apresentador foi entrevistado (2025) com exclusividade para 

este artigo, justamente para revelar as principais mudanças que ocorreram no noticiário 

desde a sua chegada, passando pelas estratégias de aproximação com a audiência até 

chegar nos recursos de enquadramento de câmera que influenciam a percepção do 

espectador.  

A metodologia aplicada utilizou a entrevista semiestruturada (BERNAL, 2010), 

os conceitos de jornalismo esportivo (BARBEIRO & RANGEL, 2006) e de comunicação 

e mídia (ROCCO JUNIOR, 2024) como base para a análise dos cinco primeiros 

programas conduzidos por Fred Bruno, que foram transmitidos de 13 a 17 de janeiro de 

2025 com amplo destaque na mídia especializada (MÁQUINA DO ESPORTE, 2025).  

O principal objetivo é o de detectar se essa série de alterações realmente são 

inovadoras ou se reproduzem antigas estratégias de comunicação, como observadas na 

época do jornalista Tiago Leifert, âncora que utilizou características do infotenimento 

(PADEIRO, 2015).   Ou seja, há um novo modelo de jornalismo esportivo surgindo com 

a expansão em rede pelas mídias digitais?  

Uma das vertentes desta análise foi direcionada às notícias selecionadas pela 

equipe do programa, com o propósito de verificar se as mesmas integram a programação 

da emissora, ou melhor, se há relação entre a notícia e o informe publicitário com a 

divulgação de coberturas financiadas, reproduzidas ou adquiridas pela Rede Globo. Além 

disso, a pesquisa aponta as modalidades, além do futebol, que possuem o interesse de 

cobertura do principal noticiário esportivo da emissora. Sendo assim, a vertente olímpica 

será revelada dentro da linha editorial do programa.  

A justificativa para este artigo se baseia nas diferentes tendências da atual 

cobertura esportiva com as transmissões de importantes eventos esportivos por outros 

canais, desde os tradicionais como SBT (Sistema Brasileiro de Televisão) e Rede Record, 

até novos empreendimentos que impactaram o mercado midiático, como a Cazé TV 

(2022)  e transmissões independentes como do clássico Atletiba, entre o Club Atletico 

Paranaense e o Coritiba Foot Ball Club (2017).  Com isso, o domínio, para não dizer 

monopólio, da Rede Globo foi abalado, tendo como consequência uma renovação no 

formato e no conteúdo de suas transmissões, incluindo a jornalística. Nesse contexto, a 

tecnologia tem influenciado diretamente o mercado de telecomunicações, já que as 
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transmissões e o acesso podem ser realizados em outros meios além da televisão, 

especialmente por computadores e celulares.  

A intenção deste artigo é abordar se há uma narração que está sendo aplicada, 

simultaneamente, em transmissões multiplataformas que utilizam o vídeo como base, mas 

também discutir a cobertura esportiva em seu conjunto, desde o jornalismo até questões 

intrínsecas à tecnologia e aos negócios, como a aplicação de recursos advindos da 

Inteligência Artificial, justamente porque o esporte foi um dos pioneiros no uso da IA 

para a geração automática de textos em jornalismo, nos anos 1990.  Agora, torna-se 

essencial abordar essa questão, já que o grande número de modalidades e competições 

gera uma vasta quantidade de dados e permite que os algoritmos trabalhem na produção 

de notícias de forma automatizada (CANAVILHAS & GIACOMELLI, 2023).  
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