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Resumo

O consumo de futebol esta em transformacao, ao descentralizar a televisao como meio
principal, no aumento da internet, na criagdo de novas redes sociais e na multiplicagao
de telas, o que contribui para a inser¢do dos times de futebol no YouTube e o
desenvolvimento das TVs de clubes no Brasil. Por meio deste trabalho, busca-se falar
sobre essas modificagdes nas formas de consumo e na cobertura do futebol no pais.
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Consumo de futebol e as TVs de clubes no Brasil

A forma de consumir futebol esta em transformac¢do na sociedade. Se
anteriormente a televisdo era a protagonista das transmissdes audiovisuais, nos dias
atuais houve uma descentralizacdo por meio da multiplicagdo de telas. A internet é o
pré-requisito da vez, pode-se assistir jogos de futebol em qualquer lugar, por meio de
notebooks, tablets e smartphones, ao vivo ou ndo. Essas modificagdes tém impacto nao
apenas no consumo, mas nas formas de producdo e na relacdo dos clubes com a
imprensa.

O fenomeno da descentralizagdo pode ser comprovado por nimeros expressivos.
A TV Palmeiras, por exemplo, atingiu 2 milhdes de inscritos no YouTube em 2023 e foi
a TV de clube mais assistida do Brasil em 2024, com 101,1 milhdes de visualizagdes,
ultrapassando clubes tradicionais como Milan e Borussia Dortmund. A CazéTV, por sua
vez, registrou 4,8 milhdes de espectadores simultaneos no jogo Corinthians x Santos em
2025, superando a audiéncia de emissoras como Record e Globo, segundo o Kantar
Ibope. Esses dados indicam que o consumo audiovisual do futebol estd migrando para
ambientes digitais, em disputas que colocam plataformas independentes lado a lado com

a televisdo aberta.
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Partindo dos estudos de Fernando Vannier Borges (2019) e Lucas Nascimento
Costa (2016), que investigam o papel estratégico da comunicagdo audiovisual nas
instituicdes esportivas, discute-se como os clubes utilizam suas midias proprias para
controlar narrativas, limitar o acesso da imprensa e fortalecer seus vinculos com as
torcidas. Como destaca Borges (2019), as TVs de clubes representam uma inflexao
comunicacional importante, pois funcionam no limite entre assessoria de imprensa,
entretenimento € comunicagdo institucional. Ja Costa (2016) observa que tais canais
reposicionam os clubes enquanto emissores e produtores de contetdo, indo além da
logica da cobertura jornalistica tradicional.

Com a criagdo e popularizacao do YouTube, os clubes comegaram a se inscrever
na plataforma. Se analisarmos os times que participam do Campeonato Brasileiro 2025,
todos possuem canal ativo no YouTube. Um dos movimentos iniciais das TVs de clubes
no Brasil ¢ a Santos TV (2009), que buscava revolucionar a comunicagdo do time ao se
dedicar a cobertura de bastidores. Outro projeto que merece ser mencionado, ¢ o do
Corinthians em parceria com a emissora TV+ em 2011, que tinha o objetivo de
desenvolver um canal de TV pago com programacgdo dedicada 24 horas a um time de
futebol.

A TV Palmeiras ¢ uma das principais TVs de clubes do momento, mas foi
apenas quatro anos depois da criacdo do YouTube, que o time alviverde se inscreveu na
plataforma de video (no dia 4 de junho de 2009), tendo como primeiro video publicado,
um aviso do ex-jogador Edilson Moraes, convidando os torcedores a conhecerem o
novo site langado pelo clube. No entanto, apenas em 17 de janeiro de 2014, que a TV do
clube foi oficialmente inaugurada. Segundo a Plataforma Social Blade, o canal do
Palmeiras registrou 44,7 milhdes de views no YouTube, durante o periodo de
01/01/2024 até 29/04/2024 e tficou em primeiro lugar no ranking de visualizagdes.

Outra iniciativa importante, ¢ a de que os proprio clubes podem realizar
transmissdes de jogos, como foi o caso da partida entre Athletico Paranaense e Sao
Joseense, exibida com exclusividade pelo canal do time Rubro-Negro, no YouTube
apenas para membros assinantes. Além disso, segundo Gasparetto e Barajas (2018) as
transmissdes de futebol no streaming podem ser observadas como uma forma de
diminuir o monopolio televisivo, colocando os clubes também na distribui¢do de

receitas.
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A ascensao das TVs de clubes evidencia como os proprios times assumem novas
fungdes. Tais mudancgas afetam a cobertura, o acesso da midia e a relagao entre torcedor
e clube, criando um novo regime de visibilidade. Compreender as TVs de clubes,
portanto, pode oferecer pistas valiosas sobre os rumos da produgdo e circulagdo

audiovisual no Brasil contemporaneo.
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