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Resumo

Os trotes estudantis sdo praticas que ocorrem em ambiente universitario e sao justificadas
a partir de uma tradicdo que marca, mesmo que temporareamente, a hierarquia entre
estudantes calouros e veteranos. No contexto da Folkcomunicagdo essa manifestagdo tem
recebido pouca aten¢do. No entanto, o trote em calouros aparece na proposta de
classificagdo de géneros e formatos folkcomunicacionais (MELO, 2005) como um tipo
no formato manifestagdo, género Folkcomunicagdo Cinética. O nosso objetivo ¢ discutir
o trote estudantil como pertencente aos géneros da Folkcomunicagdo, tomando como
exemplo a Peruada, calourada da Faculdade de Direito da Universidade de Sao Paulo.
Pretendemos apenas aproximar este rito estudantil como objeto de andlise
folkcomunicacional.
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Introducio

Esta comunicacao discute o trote estudantil como objeto de estudo da
Folkcomunicagdo, tomando como referéncia a calourada da Faculdade de Direito da
Universidade de Sao Paulo (Peruada).

Os trotes em Sao Paulo na area de Direito comegaram no século XIX, apos a
criacdo do curso juridico em 11 de agosto de 1827, no entanto com denominag¢do de
peruada se inicia na década de 1940, ou mesmo antes, quando ocorreu um furto de perus
expostos no Parque da Agua Branca. Alguns desses perus pertencia a um professor e
foram assados e comidos pelos estudantes em um banquete realizado dentro da faculdade.
Desde entdo, o trote dos estudantes utiliza o peru como simbolo da libertagao dos

calouros, quando cessam as “brincadeiras” dos estudantes veteranos.

Folkcomunicacao

! Trabalho apresentado n0 GT Folkcomunicagao, do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicacdo, evento
componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Doutorando em Educac@o pelo PPGE/UNESA, professor do Curso de Jornalismo em Multimeios da Universidade do
Estado da Bahia — UNEB, campus III. E-mail: anaelsonleandro@gmail.com.br



mailto:anaelsonleandro@gmail.com.br

. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

A Folkcomunicacdo ¢ uma teoria a partir do estudo dos agentes e dos meios
populares de informagao de fatos e expressdes de ideias (BELTRAO, 2001). Gobbi (2013,
p.522) ao refletir sobre o texto seminal de Beltrao, mais de 45 anos depois, afirma que
folkcomunicagdo estabeleceu uma nova maneira de entender a comunicacao tradicional,
chamada também pelo pesquisador de “comunicacao ortodoxa” “despertando nesses
espacos de cultura de massa a possibilidade de manutencao, divulgagao e preservagao dos
processos de cultura popular”.

Melo (2005, 2008) foi muito importante ao mostrar que a teoria poderia buscar
outras possibilidades de pesquisa através das mais variadas formas de manifestacao

3 construida a

popular. O autor sugere uma classifica¢do de géneros da Folkcomunicacio
partir de formas de expressdes determinadas pela combinagdo de canal e codigo. Quatro
grandes géneros sdo identificados: Folkcomunicagdo Oral, Folkcomunicagdo Visual
Folkcomunicagao Iconica e Folkcomunicacao Cinética. O trote estudantil foi considerado
pertencente ao género Folkcomunicacao Cinética, aparecendo nos formatos manifestacao
e ritos de passagem®. A recep¢io dos calouros, em algumas situagdes pode ainda se
aproximar do formato folguedo, mas recebe pouca atengdo como objeto no campo da
folkcomunicagdo. E preciso considerar a dimensdo popular, ¢ menos académica desse
ritual estudantil.

Ligamos conceitualmente a Folkcomunicacdo com as raizes dos folguedos
universitarios surgidos na Idade Média. Para Frias (2003) os trotes® sdo influenciados
desde a origem pela autonomia académica, que regula seus proprios ritos internos formais
e informais, e transubjetividade da cultura popular. Assim, para o autor, a tradi¢do
estudantil € influenciada pelas praticas formais e ndo formais, além daquelas que provém
da propria instituicao universitaria (titulos de bacharelado e licenciatura, de mestrado e
doutorado, honoris causa, etc.), e tradigdes ligadas aos meios popular e rural (roubos,

enterros rituais, procissoes, etc.). A juventude estudantil de forma dinamica e criativa, se

3 As primeiras conversas sobre classificagdo dos géneros e formatos da folkcomunicagdo surgiram no
final da década de 1970 entre os pesquisadores Marques de Melo e Luiz Beltrao.

4 Apesar de ndo ser classificado por Melo (2005), entendemos que o trote, igualmente a cerimonia de
formatura, é um ritual que marca a passagem do estudante do ensino médio para o nivel superior.

> Em Portugal os trotes aparecem na Universidade de Coimbra desde o periodo medieval, e desde a
segunda metade do século XIX é chamado de praxe académica.
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apropria desse hibridismo cultural para realizar empréstimos e desvios de sentido que
podem ocorrer de forma caricatural, humoristica, grotesca, farsante e critica.

Consideramos que o trotes estudantil, a exemplo da Peruada, tem raizes nas
tradi¢des rurais e académicas, mas atualmente muito se aproxima do conceito de
“invengao” (HOBSBAWM e RANGER, 2008): sdao “tradi¢des” inventadas, aquelas que
foram construidas e formalmente institucionalizadas, quanto as que surgiram de maneira
mais dificil de localizar seu passado.

As tradi¢des inventadas sdo definidas como um conjunto de praticas, com regras
fechadas ou abertas, de natureza ritual ou simbolica, que “visam inculcar certos valores e
normas de comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente, uma

continuidade em relagdo ao passado” (HOBSBAWM e RANGER, 2008, p. 9).

Discussao

Em 18 de outubro de 2022°, apés o abrandamento das medidas sanitarias da
pandemia da Covid-19, os estudantes de Direito sairam as ruas com o tema “Meu Peru
ndo ta tranquilo, quer 100 anos de sigilo”, uma referéncia satirica ao “decreto” do
presidente Jair Bolsonaro que restringe acesso a informagdes’. O registro fotografico
(Figura 1) contempla apenas o inicio da concentragdo de publico e a comunicagao visual,
onde identificamos cartazes com os dizeres: “Meu peru ndo € otario, ele fora Bolsonaro”
e “Meu peru ndo quer policia, ele ¢ antirracista”, demonstrando que apesar do sigilo de

100 anos, outros temas emergem como indignagdo a governante e racismo.

Figura 1
a concentracio da Peruada 2922
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¢ O autor esteve presente apenas na concentragio do evento durante o periodo matutino.

7O sigilo de 100 anos consta na Lei de Acesso a Informagdo (LAI), sancionada em novembro de 2011, e
protege as informagdes caracterizadas como pessoais (intimidade, vida privada, honra e imagem de um
cidadao). O sigilo decretado envolve o cartdo de vacinagdo da Covid-19 do presidente da republica Jair
Bolsonaro; informagdes sobre visitas e acessos ao Palacio do Planalto; e processo disciplinar contra o ex-
ministro da saide Eduardo Pazuello.
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Fonte: Fotos do autor

A Peruada difere dos trotes mais comuns pelo seu posicionamento politico A
comunicacdo da festa utiliza diversas estratégias: marca visual com a estilizagao de um
peru como simbolo central; slogan que funciona como palavra de ordem (“Meu Peru nao
ta tranquilo, quer 100 anos de sigilo”) modificado a cada edi¢do; cartazes que remetem
ao tema do ano; 4rea instagramavel® para fotos.

Percebemos que este trote especifico apresenta uma estrutura de comunicagao que
supera o seu estado cinético em uma rede de significados que pode até repensar a
classificagdo classica do trote (MELO, 2005 e 2008).

Especificamente neste tipo de trote estudantil abrangente, identificamos diversas
possibilidades de uso da teoria da Folkcomunicacao. Inicialmente, destacamos como
primeira impressdo uma proximidade com o conceito de folkmarketing’ (LUCENA
FILHO, 2012), que mostra o grau institucional controlado por estudantes. Temos entdo,

Apresentar conclusdes aqui seria um risco, no entento, podemos apenas contribuir
com consideragdes “especulativas” até o momento. Acreditamos que a existencia de
cultura popular em ambientes educacionais, pode nos ajudar a explorar outros tipos de

trotes e a sua natureza comunicativa.
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