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Um novo time no estado: analise do Instagram do MONTE RORAIMA FUTEBOL
CLUBE!

Ranior Almeida Viana?

RESUMO: A pesquisa investiga as praticas comunicativas entre o Monte Roraima
Futebol Clube, novo clube profissional de Roraima, e os seus torcedores no Instagram, a
partir dos comentarios na postagem da contratacdo do técnico Aderbal Lana, logo apds a
eliminagdo do time no Campeonato Roraimense. O estudo parte da contextualizagdo das
interagdes digitais como espaco de produgdo horizontal de sentidos e aproximacdo
simbdlica entre clube e torcedor. Pretende compreender como se manifesta essa relagao
nas redes sociais, utilizando metodologia de analise de comentarios. A fundamentagdo
tedrica aborda dinamicas comunicacionais digitais e engajamento afetivo. Os resultados
indicam apoio majoritario a diretoria, apesar de criticas e ironias que evidenciam
multiplas vozes na interacao.
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INTRODUCAO

A partir das reflexdes de Damo (1998), compreender o futebol vai além do simples
apreco pelo esporte, exigindo o envolvimento afetivo com um clube especifico. Esse
vinculo ndo ¢ somente uma escolha individual, mas uma construcao social que envolve a
formacgdo identitaria do torcedor por meio das relacdes com outros membros da
comunidade. Torcer por um time €, portanto, uma forma de pertencimento social, que
implica riscos e recompensas emocionais. Diante disso, surge o questionamento: como
um clube recém-fundado consegue mobilizar torcedores e construir prestigio? Fundado
em 2023, o Monte Roraima Futebol Clube ¢ o primeiro clube de Roraima estruturado
como Sociedade Andnima do Futebol (SAF). Em sua estreia no Campeonato Roraimense
de 2024, alcancou as semifinais de ambos os turnos.

METODOLOGIA

Esta anadlise teve como foco o perfil oficial do Instagram do Monte Roraima
Futebol Clube (@monteroraimafutebolclube), criado em janeiro de 2024 e que, até junho
do mesmo ano, j& reunia quase 17 mil seguidores. A pesquisa concentrou-se na postagem

com maior numero de comentarios até 13 de junho de 2024 — um video publicado em
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16 de abril, anunciando a contratacdo do técnico Aderbal Lana, logo ap6s a primeira
eliminagdo da historia do clube e a saida do técnico anterior, Rodrigo Chagas. Esse
momento de transi¢do representou também a primeira situacao de tensdo entre o clube e
seus torcedores, oferecendo uma oportunidade de observar as manifestacdes da base de
fas nas midias sociais.

A partir desse post, foram coletados 31 comentarios, dos quais 25 foram
considerados validos para andlise, considerando somente comentarios diretos a
publicagdo, sem considerar interagdes entre usudrios. A investigagdo seguiu uma
abordagem quanti-qualitativa baseada na anélise de conteudo proposta por Bardin (1977,

REFERENCIAL TEORICO

O que percebemos € que a relacdo que os torcedores estabelecem com os clubes
de Roraima, pode ser, em alguns casos mais volateis do que as apontadas por Damo
(1998) e Vasconcelos(2011), e que no caso aqui estudado pode ter sido impactada pela
mercantiliza¢ao do futebol.

De acordo com Marin-Duefias, Gomez-Carmona e CanoTenorio (2024), as midias
sociais sdo ferramentas poderosas que permitem aos clubes estabelecer conexdes diretas
e proximas com seus fas, além de melhorar a imagem e a renda do clube.

Medeiros e Guedon (2019) afirmam que, embora alguns elementos do ethos do
torcedor, como a socializagdo, simbolos e conexdes territoriais, permanegam estaveis,
outros se adaptam as novas circunstancias do mundo atual, como, por exemplo, a presenca

massiva nas midias sociais.

ANALISES DOS DADOS

A fundagdo do Monte Roraima apresenta-se enraizada em simbolos regionais —
como o nome do clube, 0 Monte Roraima, e as cores da bandeira auriverde, que remetem
a floresta amazonica e as riquezas naturais. Além disso, o clube adota estratégias de
mercado, como acdes promocionais, inser¢des mididticas e parcerias com
influenciadores, para consolidar sua presenga.

Os dados analisados apontam predominancia de comentarios otimistas (42,8%) e
elogios ao novo técnico Aderbal Lana (21,4%), demonstrando receptividade a gestdo e
expectativas positivas quanto ao desempenho da equipe. Comentéarios compostos somente

por emojis (10,7%) também reforcam esse apoio simbdlico. Esses resultados confirmam
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que a participagao dos torcedores nas midias sociais esta diretamente ligada a construg¢ao
identitaria e afetiva em torno do clube (Weimar; Holthoff; Biscaia, 2020).
CONSIDERACOES
Os resultados demonstram que o novo clube entra no cenario do futebol
roraimense implementado transformagdes relevantes na administragdo, na

competitividade e, especialmente, nas estratégias de comunicagdo com seus torcedores.
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