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Resumo

O empreendedorismo feminino no Brasil estd em ascensdo, com cerca de 32 milhdes de
mulheres liderando negocios. O presente trabalho propde investigar o perfil da mulher
empreendedora no telejornalismo, analisando de que forma elas sdo retratadas nas
reportagens em video publicadas no G1 e quais narrativas e representacdes (Hall, 1997)
sdo construidas. Para tanto, o estudo fundamenta-se nos trabalhos de Maruani (2003;
2019) e utiliza a Anélise de Conteudo (Bardin, 2011) como metodologia.
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O cenario do empreendedorismo feminino no Brasil reflete uma realidade cada
vez mais dinamica e crescente. Dados do Sebrae (2022) mostram que o pais se destaca
globalmente, ocupando o 7° lugar em nUumero de empreendedoras, com
aproximadamente 32 milhdes de mulheres atuando no setor em um total de 52 milhdes
de empreendedores no pais.

Um aspecto relevante ¢ o perfil dessas mulheres que optaram pelo
empreendedorismo, que ndo apenas lideram seus negocios, mas muitas delas também
sao chefes de familia. Esse papel evoluiu ao longo dos anos, saindo da posicao
tradicional de "cOnjuges" para assumir o papel de "chefes de domicilio" em 49% dos
casos (IBGE).

E quando essas mulheres sdo retratadas na midia, frequentemente existe uma
narrativa romantizada, que traz caracteristicas como coragem, for¢a e superagdo

individual. Embora esses atributos fagcam parte da trajetéria de muitas empreendedoras,
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essa abordagem esconde camadas de desigualdade e invisibiliza os fatores estruturais
que fazem com que milhdes de mulheres procurem empreender por falta de alternativas.

Ao apresentar essas empreendedoras como “mulheres que deram certo”, a midia
muitas vezes reforca a ideia de que basta for¢a de vontade para vencer as adversidades,
desviando o olhar do publico sobre as auséncias de politicas publicas de apoio a
maternidade, a capacitacdo e ao crédito. A ldgica do mérito, exaltada nas reportagens,
desconsidera o peso das desigualdades de género, raca e classe que impactam
diretamente a trajetéria dessas mulheres.

Segundo Maruani (2019), ¢ fundamental compreender como as violéncias de
género impactam diretamente o acesso das mulheres ao emprego, revelando conexdes
profundas entre corpo, sexualidade e mundo do trabalho. A autora destaca que as
pesquisas feministas tém ampliado o debate sobre desigualdade profissional ao integrar
questdes de classe, raga e sexo, apontando para a necessidade de uma abordagem
interseccional nas analises sobre trabalho. Maruani (2003) refor¢a que, apesar das
reformas no mercado de trabalho implementadas a partir da década de 1970, as
mulheres continuam a enfrentar barreiras estruturais que limitam sua inser¢ido e
valorizagdo no mundo do trabalho, mesmo apresentando niveis mais altos de
escolaridade, formagao e qualificagao.

Com base nos estudos de Hall (1997), serd possivel analisar como as reportagens
em video constroem a imagem da mulher empreendedora no telejornalismo. O autor
destaca que a representacao nao € a reprodugdo da realidade, mas uma pratica cultural
que produz significados, moldando a forma como determinados grupos sociais sdo
percebidos. A partir dessa perspectiva, sera possivel entender de que forma as narrativas
midiaticas reforcam ou contestam esteredtipos de género e quais sentidos sao atribuidos
a experiéncia do empreendedorismo feminino nas reportagens.

Ao utilizar o telejornalismo como plataforma para dar visibilidade ao
empreendedorismo feminino, a midia ndo apenas influencia a percepgao publica sobre
essas empresarias, mas também molda a compreensdo coletiva sobre os desafios e as
oportunidades no mercado de trabalho. No entanto, para uma abordagem mais inclusiva
e informada, ¢ preciso que as reportagens adotem uma perspectiva interseccional,

integrando andlises que considerem ndo apenas o mérito individual, mas também os
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contextos estruturais que impactam a inser¢do e o sucesso das mulheres
empreendedoras no Brasil.

“Consideramos que a midia ndo sO transmite, mas prepara e apresenta uma
realidade dentro das normas e das regras do campo jornalistico, contribuindo dessa
forma para a percep¢ao do mundo da vida” (Vizeu, 2009, p. 78). Esse enquadramento da
realidade, como aponta Vizeu, evidencia que o telejornalismo atua ndo apenas como
transmissor de fatos, mas como mediador cultural que participa ativamente da
construgdo dos sentidos sociais.

Ao retratar o empreendedorismo feminino, os telejornais podem tanto reforgar
esteredtipos quanto abrir espago para narrativas mais complexas, que levem em conta as
multiplas opressdes que atravessam a experiéncia de ser mulher no mundo do trabalho.
Reconhecer essa dimensdo pedagoégica da midia ¢ fundamental para pensar novas
formas de representacdo que promovam consciéncia critica, inclusao e transformacgao

social.

Metodologia

O trabalho ird analisar reportagens em video com o objetivo de compreender
como o telejornalismo tem construido o perfil da mulher empreendedora. Sera utilizada
a metodologia Andlise de Conteudo (Bardin, 2011). O corpus serd composto pelas 15
reportagens em video publicadas em 19 de novembro de 2024, Dia Mundial do
Empreendedorismo Feminino, sobre o tema no portal G, contemplando a midia

nacional e regional.
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Figura 1 - Matérias em video encontradas no portal G1 em busca das

palavras-chave “empreendedorismo feminino”, no periodo determinado

g' Empreendedorismo feminine
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Serdo analisados: 1) o perfil da empreendedora representada, contemplando

idade, raga, escolaridade, maternidade, classe e historico profissional, caso sejam

citados; 2) a motivagdo para o empreendedorismo, seja necessidade, oportunidade ou

fatores pessoais e contextuais; 3) a narrativa da reportagem, seja ela neutra,

problematizadora, romantizada, avaliando o enfoque, assim como a presenca de criticas

ou mengdes a politicas publicas/auséncia do Estado; 4) os esteredtipos de género, se ha

representacdo de tragos

tradicionalmente associados ao

“feminino”

(cuidado,

sensibilidade, organizagdo) e reforco de papéis sociais (a mulher que concilia tudo com

leveza; a “guerreira”).

Contribuicées da pesquisa
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Ao observar essas matérias, pretende-se identificar se hd uma predominancia de
discursos que exaltam o mérito individual em detrimento das condi¢des sociais que
influenciam a trajetéria dessas mulheres, além de refletir sobre os limites e as
possibilidades da midia na construcdo de representagdes mais criticas, plurais e
sensiveis as desigualdades de género, raga e classe presentes no empreendedorismo.

Esta pesquisa pretende oferecer uma leitura critica sobre as formas como o
telejornalismo representa o empreendedorismo feminino. Ao analisar o discurso
midiatico, o proposito ¢ ampliar o entendimento sobre como a comunicagao influencia a
percepgao publica das mulheres empreendedoras, muitas vezes deslocando o foco das

condi¢des estruturais para o mérito individual, o que pode naturalizar desigualdades.
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