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Clickbait machista: o sensacionalismo manifesto no jornalismo digital
que explora a memoria de mulheres!
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RESUMO

A presente pesquisa tem como objetivo analisar, sob a luz do metédo de Andlise do
Discurso, como manchetes sensacionalistas do periodo de 2023 reforcam estereotipos de
género e moldam a memoria das mulheres na midia. A proposta explora conceitos como
sensacionalismo, clickbait, fake news e pos-verdade, evidenciando como o jornalismo,
especialmente em veiculos tradicionais como a Folha de Sao Paulo, utiliza estratégias
narrativas para deslegitimar e distorcer a imagem feminina. O estudo concluiu como o
jornalismo pode reforcar estereotipos de género, contribuindo para uma sociedade
machista e patriarcal.
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INTRODUCAO

A cobertura mididtica de mulheres, especialmente em situacdes de violéncia ou
morte, muitas vezes se ancora em estratégias narrativas que perpetuam a desigualdade de
género. Observamos que, em 2023, casos de expressivas personalidades femininas da
midia brasileira tiveram a sua morte atrelada a uso de clickbaits com apelo emocional e
sensacionalista, moldando a memoria dessas mulheres de forma distorcida e
estigmatizante diante da sociedade. Tal abordagem busca chamar aten¢do do publico a
partir de exageros, drama e exploracdo emocional, além de ser estratégia de configuracdo
estilistica e narrativa de um conteido em midias digitais com o objetivo de atrair a atengao
do usudrio para o clique em um link.

Visando a exposi¢ao dessa problematica, analisamos, por meio dos conceitos de
Andlise de Discurso (Orlandi, 1999), como essas manchetes sdo machistas e
descredibilizam as mulheres pos morte. De acordo com o autor, “[...] o discurso € o lugar
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a lingua produz sentidos por/para sujeitos” (Orlandi, 1999 p. 17). Tal defini¢cdo indica
como os discursos carregam diversos significados intrinsecos que muitas vezes ndo ¢é
identificado pela sociedade. A andlise do discurso se impde como uma ferramenta para
compreender, questionar e entender as implicagdes presentes nos discursos.

As abordagens nas manchetes também estdo interligadas a quatro conceitos:
sensacionalismo, clickbait, fake news e pos-verdade. O sensacionalismo ¢ um termo com
estudos recentes e que “Esta ligado ao exagero; a intensificacdo, valorizagdo da emocao;
a exploragdo do extraordinario, a valoriza¢ao de contetidos descontextualizados; a troca
do essencial pelo supérfluo ou pitoresco e inversdao do conteudo pela forma” (Amaral,
2006, p.23).

Atrelado a esse conceito, a fake-news também € um termo recente que corroi a
confianga do jornalismo contemporaneo. De acordo com Allcott; Gentzkow apud Ferrari
(2018), a fake-news diz respeito a noticias que sdo intencionalmente falsas e tem o
objetivo de enganar os leitores. Esse cendrio se agrava em um contexto de pos-verdade,
no qual interpretacdes e versdes dos fatos passam a ter mais relevancia do que os
acontecimentos em si. A verdade factual torna-se irrelevante diante da for¢a das crengas,
ideologias e emocdes individuais, conforme define o Dicionario Oxford (2016),
caracterizando circunstancias em que fatos objetivos t€ém menos influéncia na formagao
da opinido publica do que apelos emocionais € convicgdes pessoais.

Segundo Lerner (2019), vivemos em sociedades patriarcais, onde a maneira de
dominagdo ¢ o machismo — que diz respeito a uma ideologia de supremacia masculina,
onde tem o homem ¢ superior e suas crengas sustentam a sociedade. A respeito dessa
discussao, bell hooks (2020) destaca que as mulheres, sobretudo negras, vivem sendo
bombardeadas diariamente por uma mentalidade colonizadora, que molda consciéncias e
acoes de todos. Podemos compreender que os meios de comunicagdo fazem parte desse
processo, atuando como agentes que reforcam pensamentos machistas e influenciam a
maneira como as mulheres sdo representadas.

Em um ambiente de desinformacgao, o uso do clickbait intensifica a banalizag¢ao
da comunicacdo e do jornalismo. Este tipo de contetido, que pode explorar o
sensacionalismo, conteido provocador, boatos, escandalos, tragédias, fake news e até o

sobrenatural, visa a propagabilidade (spreadability), sobretudo nas plataformas de redes
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sociais, para atingir mais pessoas ¢ atender as expectativas de um modelo de negdcio

baseado na publicidade digital (Zamith et al. 2019).

OS CASOS

O sensacionalismo e o clickbait se apresentam, por vezes, em portais de noticias
considerados tradicionais e que se apresentam como produtores de jornalismo com
credibilidade, assim como o Folha de Sao Paulo, estudado nesta presente pesquisa, a partir
de trés casos acontecidos no ano de 2023 — em fevereiro, maio e agosto, respectivamente;
com trés mulheres consideradas referéncias em suas devidas profissdes, todas elas,
atreladas a comunicagdo, arte (cinema, audiovisual e musica) e relevancia na TV

brasileira.

Figura 1: Caso Gléria Maria - 02/02/2023

Folha de S.Paulo @2 @folha - 53min
FOLHA Gldria Maria tinha quantos anos?
Jornalista fazia de tudo para esconder a
idade

TN
folha.uol.com.br

Qual era a idade de Gloria Maria? -
02/02/2023 - llustrada - Folha

Fonte: Google.com

E a partir de tal abordagem que — para alguns pode parecer sutil —, notamos como
a mulher, mesmo ap6s sua morte, ndo € respeitada. Se em vida a jornalista fazia de tudo
para esconder a idade, como afirma a publicagcdo, compartilhar a sua idade assim que ela
se foi para o siléncio que tudo acolhe significa que sua vontade ndo foi respeitada.

Vilas Boas (2020) garante que a trajetoria de Gloria Maria como reporter ¢
singular. Simbolicamente, Gloria foi a primeira reporter que entrou ao vivo na primeira
matéria a cores em 1977, no Jornal Nacional. A pesquisadora cita ainda a cor de pele da
jornalista, que pouco era frequente pessoas tao representativas naquele espago midiatico.

Gloria foi e € inspiragdo ndo apenas para mulheres negras, mas para todas as mulheres.
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Ela desbravou caminhos que eram brancos € majoritariamente masculinos € conquistou o

publico de casa do inicio da sua carreira até o ponto final dela, no adeus.

Figura 2: Caso Rita Lee - 09/05/2023

Folha de S.Paulo
HOLS @folha

Rita Lee, rebelde desde a infancia, se deixou
guiar por drogas e discos voadores

folha.uol.com.br
Morre Rita Lee: relembre curiosidades, dos évnis as
drogas - 09/05/2023 - llustrada - Folha

Fonte: X/Folha de S. Paulo

Como uma alma selvagem e que ndo se escondia, Rita Lee passou pelo processo
de desprestigio em seu obituario, informagdes relevantes ndo foram para a manchete, mas
drogas e discos voadores, sim. Com uma carreira carregada de sucessos, a lenda do rock
brasileiro teve muitas bandeiras politicas levantadas, pautas discutidas, mas a publica¢do
da Folha evidencia no principal elemento de uma matéria — o titulo — que, a personalidade
Rita Lee deveria ser lembrada sobre Ovnis e drogas; € ndo sobre suas conquistas e
sucessos, como ¢ costume fazer em obitudrios — os de personalidades masculinas, ao
menos — e tal decisdo jornalistica surte efeito contrario ao que se deve elucidar em um
obitudrio, minimiza quem foi Rita Lee, a desprestigia como artista. Segundo o Michaelis
(2025), a palavra desprestigio significa falta ou perda de prestigio, neste caso, no
conteudo produzido e destacado na postagem do X.

Com isso, podemos afirmar que ha meios de comunicacao que, em diferentes
latitudes e temporalidades, mostraram interesse em desprestigiar ou banalizar mulheres.
E a incorporagdo lenta de algumas reivindicagdes ou preocupagdes pontuais na agenda
publica em geral ndo implicou em contemplar o marco explicativo da desigualdade de

género (Laudano, 2007).
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Figura 3: Caso Aracy Balabanian - 07/08/2023

Folha de S.Paulo

Ltk @folha

Aracy Balabanian fez aborto e ndo quis se
casar nem ter filho para cuidar da carreira

folha.uol.com.br
Aracy Balabanian: Atriz ja fez aborto e ndo quis
casar - 07/08/2023 - llustrada - Folha

13:28 - 07 ago. 23 - 41,5K Visualizagbes

Fonte: X/Folha de S. Paulo

O terceiro caso, assim como os dois primeiros estudados, também explora como
uma mulher bem-sucedida pode ser reapresentada ao publico apos sua morte: no caso da
Aracy, como a mulher que ndo quis ser mae ou se casar, como se tais feitos fossem os
mais importantes de sua carreira, € ndo os mais de 50 anos de televisao.

A atriz participou de mais de mais de 30 novelas, iniciou sua trajetoria televisiva
na TV Record, entre o final de 1964 e inicio de 1965 (CNN, 2023). No entanto, Aracy
Balabanian teve sua estreia na TV Globo em 1972, onde trabalhou até o final de sua vida
(CNN, 2023). Fatos estes que parecem nao ter sido relevantes no titulo ou na prévia
publicada na rede social X.

A partir das figuras acima € perceptivel como a analise dos casos evidencia que a
Folha de Sao Paulo, ao veicular textos apds a morte das trés personalidades femininas,
recorreu a estratégias narrativas que reduzem suas trajetorias a aspectos particulares e
superficiais de suas vidas pessoais. Por meio do exagero e da escolha sensacionalista dos
titulos, o jornal refor¢a esteredtipos de género, inferiorizando a memoria dessas mulheres
e esvaziando a relevancia de suas conquistas publicas. Tal pratica confirma a observagao
de Laudano (2007) segundo a qual os meios de comunica¢do, em diferentes contextos
historicos, mostram interesse em desprestigiar e banalizar a imagem feminina.

Através da linguagem, das representagdes e da hierarquizacdo das informagdes, o

jornalismo pode fortalecer a perpetuacao de desigualdades ao reproduzir discursos
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heteronormativos. Isso pode levar a transformacao de mulheres que nao se encaixam em
estereotipos tradicionais em figuras vilanescas, reforcando assim preconceitos. Além da
linguagem, pelo menos outros dois pontos sdo fundamentais para analisar a noticia no
que tange a cobertura sobre mulheres: o uso da imagem e a hierarquia dada ao texto dentro
do veiculo de comunicagdo (Mano, 2018). Ambos os pontos sdo evidentes nas figuras 1,

2¢3.

CONCLUSAO

A andlise realizada neste estudo evidencia como o jornalismo pode reforgar
esteredtipos de género, contribuindo para uma sociedade machista e patriarcal. Tal
estratégia utilizada no jornalismo “inferioriza as mulheres, de diferentes maneiras ¢ em
diferentes escalas, modelando a maneira como sao vistas e tratadas no mundo publico e
em suas casas” Boccini, 2006 apud Mano, 2017.

Embora os meios de comunicacido ndo sejam, por si s, a causa fundamental da
condicdo de subordinacdo da mulher, exercem um papel central na construgdo do
pensamento publico. “[...] as midias ndo sdo a propria democracia, mas sao o espetaculo
da democracia, o que talvez seja, paradoxalmente, uma necessidade” (Charaudeau, 2007,
p.20). Tal construgdo da opinido publica ¢ o que faz com que o jornalismo seja tdo
importante na sociedade, e a0 mesmo tempo, que seja tdo necessario questionar-se sobre
as estratégias utilizadas na produgao jornalistica.

Por fim, a presente pesquisa buscou analisar e ressaltar as problematicas, ndo so
nos discursos dos conteudos selecionados, mas também em uma estrutura machista e
patriarcal. Bem como o qudo significante ¢ a hierarquizagdo das informagdes e as
estratégias utilizadas para o fazer de um bom e democratico jornalismo, para assim, tentar

transformar a sociedade em um lugar mais justo.
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