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RESUMO

Este trabalho analisa os impactos e os alcances de duas produgdes audiovisuais da TV
UNITAU (atualmente Mais Unitau) enquanto instrumentos de divulgacdo cientifica e
territorializagdo digital do conhecimento. A partir do marco conceitual que compreende
a divulgacao cientifica como pratica comunicacional voltada a democratiza¢ao do saber
(Bueno, 1988; Epstein, 2012) e da perspectiva geografica de Milton Santos (2006), a
analise entende o canal como espaco hibrido formado por sistemas de objetos (os
videos) e sistemas de agdes (estratégias extensionistas). O estudo examina os videos
“Pariparoba” e “Satde Bucal e Nutri¢ao Infantil”, disponiveis no YouTube. O primeiro,
produzido com apoio do Departamento de Ciéncias Agrarias, lidera em visualizagdes; o
segundo, vinculado ao PROEXT-PG da Universidade de Taubaté, ilustra os esforgos de
articular pos-graduagao e extensdo. As métricas de audiéncia - como origem do trafego,
dispositivos moveis, localidades de acesso, faixa etaria, taxa de cliques e engajamento
de inscritos - sdao confrontadas a luz dos objetivos de popularizacdo da ciéncia,
revelando fluxos que nem sempre se traduzem em presenga local. A pesquisa, de
natureza exploratéria e documental, destaca a necessidade de integrar forma, acao e
territorio, apontando caminhos para a consolidagdo de uma politica institucional de
comunicagao publica da ciéncia..

PALAVRAS-CHAVE: Geografias da Comunicagdo; Divulgacdo cientifica,
Territorializacdo digital; Audiovisual, PROEXT-PG.
INTRODUCAO

A Constituicdo Federal (Brasil, 1988) estabelece no artigo 207 a
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universidades publicas brasileiras. Essa triade orienta a universidade para uma atuagao
integrada, que deve refletir em sua relagdo com a sociedade. No entanto, dados do
Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos (CGEE, 2019) revelam um distanciamento
persistente entre ciéncia e populagdo: embora a maioria reconheca os beneficios da
ciéncia, 90% dos brasileiros ndo conseguem identificar um cientista nacional, ¢ 88%
desconhecem institui¢des cientificas. Esse distanciamento historico, refor¢ado por
assimetrias territoriais e de acesso, demanda estratégias que aproximem a pesquisa
académica do cotidiano social.

A extensdo universitdria emerge como caminho para superar essas barreiras,
promovendo o didlogo entre universidade e sociedade e democratizando o
conhecimento cientifico. O Plano Nacional de Pos-Graduagdao 2024-2028 (CAPES,
2024) destaca a necessidade de fortalecer a articulagdo entre pesquisa e extensao,
especialmente na pds-graduagdo, para ampliar o impacto social da ciéncia e valorizar o
papel dos mestres e doutores na transformacao social.

Nesse contexto, a divulgagdo cientifica ganha centralidade como pratica
comunicacional que traduz o conhecimento académico para publicos ndo
especializados, conforme conceitua Bueno (1988). Epstein (2012) diferencia
comunicagdo primaria (académica) de comunicagdo secundaria (publica), sendo esta
ultima fundamental para a populariza¢do da ciéncia. A transformagao digital, por sua
vez, amplia as possibilidades de produgdo e circulagdo de contetidos cientificos, criando
novos territorios digitais de visibilidade e didlogo, conforme os estudos de geografias da
comunicacao.

A distancia historica entre ciéncia e sociedade no Brasil se manifesta em dados
preocupantes: 90% dos brasileiros ndo sabem nomear um cientista nacional e 88% nao
conseguem citar uma instituicao cientifica (CGEE, 2019). Nesse cenario, a extensao
universitaria e a divulgagdo cientifica assumem papel estratégico para a democratizagdo
do conhecimento e o fortalecimento do vinculo entre universidade e territorio. A
atuacdo da TV universitaria, agora produtora Mais Unitau Audiovisual, no YouTube,
pode ser compreendida como um processo de territorializagdo digital, criando um
espago midiatico de convergéncia, visibilidade e didlogo com publicos diversos.

E nesse sentido que se articula a compreensio geografica do espago como

dimensdo viva da pratica comunicacional. “O espago ¢ um conjunto indissociavel de
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sistemas de objetos e de sistemas de agdes” (SANTOS 2006, p. 38), ideia que revela
como qualquer acdo humana - inclusive a divulgacdo cientifica - se territorializa por
meio de fluxos informacionais, suportes técnicos e estratégias sociais. Assim, o canal
Mais UNITAU Audiovisual ndo ¢ apenas um repositorio digital, mas se constitui como
territorio hibrido, onde técnica, linguagem e acdo extensionista se combinam para
democratizar o acesso ao conhecimento. Essa perspectiva refor¢a a necessidade de
entender a divulgagdo cientifica como producdo de novos lugares de encontro entre
universidade e sociedade, atravessados por mediacdes técnicas e intencionalidades
comunicacionais. O canal pode ser entendido como uma estratégia institucional para a
divulgacgdo cientifica e a territorializa¢do digital da universidade, integrando ac¢des do
projeto PROEXT-PG, que busca consolidar a extensdo da pos-graduacdo como vetor de
desenvolvimento regional.

Sob a perspectiva da Geografia da Comunicagdo, inspirada em Milton Santos
(2006), a circulacao dos conteudos audiovisuais da universidade pode ser compreendida
como um processo de territorializacdo digital. Os videos e o canal atuam como sistemas
de objetos que, articulados a estratégias extensionistas (sistemas de agdes), formam um
espaco hibrido que conecta a comunidade académica a diferentes publicos, para além
das fronteiras fisicas de Taubaté. Essa abordagem evidencia como a divulgagdo
cientifica na Mais UNITAU Audiovisual se materializa em fluxos informacionais que se
expandem em redes, mas que também revelam contradi¢cdes regionais, como a baixa
presenca do publico local em alguns videos de maior alcance nacional.

A luz da geografia proposta por Milton Santos (2006), torna-se pertinente
compreender a atuagdo da Mais UNITAU Audiovisual como uma forma de
“territorializacdo digital” da divulgacao cientifica. Para Santos, o espago ¢ um conjunto
indissociavel de sistemas de objetos (os videos, o canal, as plataformas) e sistemas de
acOes (a pratica extensionista, as estratégias de circulacdo e engajamento). Nessa
perspectiva, o canal no YouTube ndo ¢ apenas um repositério de conteudos, mas um
territorio digital dindmico, moldado pela acdo humana, pela técnica e pela informagao.
Essa abordagem permite entender os fluxos informacionais para além da simples
métrica de visualizacdes, incluindo contradi¢cdes como a auséncia de Taubaté - sede da
Universidade - entre os principais polos de audiéncia, revelando a coexisténcia de

lugares fisicos e redes de alcance.
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METODOLOGIA

A pesquisa tem carater exploratério e qualitativo, baseada na analise documental
das métricas de desempenho dos videos “Pariparoba” (2019) e “Saude Bucal e Nutricao
Infantil” (2024), extraidas do YouTube Studio. Foram consideradas visualizacdes,
tempo total e médio de exibigdo, taxa de cliques (CTR), impressdes, origem do trafego,
dispositivos de acesso, perfil demografico (idade, género), localidade dos espectadores e
status de inscri¢ao no canal.

A escolha dos videos fundamenta-se em critérios que refletem diferentes
dimensdes da divulgagdo cientifica no canal Mais UNITAU Audiovisual. O video
“Pariparoba” foi selecionado por ser o mais assistido do canal, combinando divulgacao
cientifica com carater institucional, produzido com apoio do Departamento de Ciéncias
Agréarias da UNITAU. J4 o video “Saude Bucal e Nutricdo Infantil” ¢ a producgdo
pioneira do projeto PROEXT-PG, fruto de uma tese de doutorado vinculada a
pos-graduacao em Ciéncias da Saude e a Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo da
universidade. Essa selecdo possibilita analisar tanto conteudos com apelo popular e
institucional quanto produgdes académicas e extensionistas, ampliando a compreensdo
das estratégias e desafios da comunicag¢ao cientifica na universidade.

Além desses aspectos, busca-se relacionar os dados coletados a perspectiva
geografica proposta por Santos (2006), entendendo o canal audiovisual como um
territério digital constituido pela articulagdo de sistemas de objetos (videos, canal,
plataforma) e sistemas de agdes (producdo, circulaciao e engajamento). Essa abordagem
amplia a compreensdo dos alcances regionais e reforca o olhar sobre as contradi¢des

entre o territorio fisico da universidade e os territorios virtuais de circulacdo da ciéncia.

ANALISE E DISCUSSAO

Com 154.510 visualizagoes, 2.433,8 horas de exibicdo total e média de 56

segundos por visualizagcdo, o video “Pariparoba” apresenta taxa de cliques de 15,2%
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sobre 504.629 impressoes. O trafego ¢ majoritariamente oriundo de videos sugeridos
(36,4%) e fontes externas (35,5%), com buscas no YouTube representando 19%. O
publico ¢ predominantemente feminino (75,2%), entre 45 e 64 anos, € as maiores
audiéncias estdo em Sao Paulo, Salvador e Belo Horizonte, nao figurando Taubaté entre
os principais polos. O acesso via dispositivos moveis corresponde a 92,2%.

Os dispositivos moéveis, responsaveis por mais de 90% do acesso, revelam uma
‘horizontalidade técnica’ (Santos, 2006), na qual o conteudo deveria dialogar com a
forma de consumo. No entanto, a manuten¢do de videos em formato horizontal, pouco
amigavel para telas verticais, tensiona a eficacia das acdes. Essa contradicao reforga a
ideia de que, na pratica, o territorio digital ¢ hibrido: uma rugosidade técnica que precisa
ser interpretada e reprogramada para ampliar o alcance.

O formato audiovisual ¢ simples e direto: o professor fala diretamente para a
camera em plano médio, intercalado com detalhes visuais da planta Pariparoba. Essa
linguagem acessivel e pessoal favorece a conexdo com o publico, contribuindo para o
alto engajamento e viralizacdo.

“Saude Bucal e Nutrigdo Infantil”, com 850 visualizagdes, 13,5 horas de
exibicdo total e média de 57 segundos por visualizagdo, o video apresenta taxa de
cliques de 3,1% sobre 973 impressoes. O trafego ¢ predominantemente externo (72,1%),
com baixa acesso organico (0,5%). O publico ¢ majoritariamente feminino (59,7%),
com destaque para faixas etdrias entre 45 ¢ 64 anos. Taubaté aparece em 2° lugar na
audiéncia regional (11,3%). O acesso movel representa 90,4%.

O video adota um formato audiovisual complexo, baseado em animagdes
detalhadas que exigiram extensa poOs-producdo. Essa abordagem técnica permite a
traducdo visual de conceitos cientificos complexos, mas pode dificultar a viralizagdo e o
consumo rapido tipico das plataformas digitais, especialmente em dispositivos moveis.

A analise evidencia que o canal Mais UNITAU Audiovisual atua como territorio
digital de divulgacdo cientifica, criando um espaco de convergéncia midiética e didlogo
com publicos diversos. A disparidade entre os videos reflete diferentes logicas de

circulacao: “Pariparoba” combina apelo popular, linguagem simples e otimizacao para
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SEO (Search Engine Optimization)®, favorecendo ampla visibilidade; “Saade Bucal”
enfrenta desafios de acesso e engajamento, apesar de sua relevincia académica e social.
O predominio do acesso via dispositivos moveis destaca a necessidade de
adaptar formatos audiovisuais, como a producdo de versdes verticais e contetidos mais
curtos, para melhor atender as praticas de consumo digital. A baixa fidelizagao,
evidenciada pelo alto percentual de visualizagdes por ndo inscritos, indica a urgéncia de
estratégias que promovam o engajamento continuo, como chamadas para inscrigdo,
cards interativos e séries tematicas. Dialogar com majoritariamente ndo inscritos
confirma a for¢a da plataforma como “objeto programado” (Santos, 2006) que circula
sem necessariamente consolidar vinculos de pertencimento. Na logica da comunicacdo
publica, esse dado sinaliza uma fragilidade na constru¢do de uma comunidade
informacional estavel, que seria o passo seguinte para ampliar o impacto extensionista.
A auséncia de Taubaté entre os maiores centros de acesso no video Pariparoba
contrasta com a func¢do social e local da universidade, evidenciando um desafio de
territorializagcdo. Se tomarmos o canal como objeto geografico, segundo Santos (2006),
percebemos que ele cria uma rede fluida que conecta diferentes regides do pais, com
forte concentracdo em grandes centros urbanos como Siao Paulo, Salvador e Belo
Horizonte. Essa geografia de fluxos aponta para a necessidade de politicas de
comunicag¢do que articulem acdes mais enraizadas no entorno imediato da universidade.
Importante destacar que, a partir desta amostra, ndo ¢ possivel afirmar que exista
um formato audiovisual ideal para a divulgacao cientifica. Enquanto o video de formato
simples alcangcou maior audiéncia e engajamento, o video de animagao complexa ainda
ndo performou na mesma propor¢do. Essa constatacdo refor¢a que o sucesso do
conteudo depende de multiplos fatores, incluindo o tema, a linguagem, a estratégia de
divulgacdo e as dinamicas dos algoritmos das plataformas digitais, que ndo sdo os

unicos determinantes do alcance (Silva Neto, 2022; YouTube Creator Academy, 2025).

CONSIDERACOES FINAIS

> SEO (Search Engine Optimization) é um conjunto de técnicas e estratégias aplicadas para otimizar
conteudos digitais, visando melhorar seu posicionamento e visibilidade nos resultados organicos de
mecanismos de busca.
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O canal Mais UNITAU Audiovisual representa uma experiéncia significativa de
divulgacdo cientifica e territorializagdo digital universitaria, articulando ensino,
pesquisa e extensdo conforme preconizado pela Constitui¢do Federal (Brasil, 1988) e
pelo Plano Nacional de Pos-Graduacao (CAPES, 2024). O audiovisual universitario ¢
um vetor potente para democratizar o conhecimento, mas requer planejamento
estratégico, curadoria editorial e adaptagdo aos formatos e dindmicas digitais
contemporaneas.

Diante dos dados analisados, surgem questionamentos fundamentais para a
continuidade das agdes de divulgagdo cientifica: existe um formato audiovisual
adequado para maximizar o alcance e o engajamento? Os algoritmos das plataformas
digitais sdo os principais fatores que definem o sucesso dos videos, ou hd outras
variaveis igualmente relevantes? Essas perguntas indicam a necessidade de pesquisas
futuras que aprofundem a compreensdo das interagcdes entre conteudo, formato, publico
e tecnologia, para orientar politicas institucionais mais eficazes.

A territorializagdo digital da divulgagdo cientifica, portanto, requer uma leitura
atenta da geografia dos fluxos e das rugosidades do espago (Santos, 2006). Reconhecer
os videos como objetos geograficos que se atualizam por agdes extensionistas € passo
essencial para que o canal Mais UNITAU Audiovisual se consolide como territério
digital de convergéncia, visibilidade e didlogo - ndo apenas para publicos distantes, mas,
sobretudo, para a comunidade local que constitui a razao de ser da universidade publica.

Compreender os videos e o canal como sistemas de objetos articulados a
sistemas de acdes, na perspectiva de Milton Santos, permite reconhecer a divulgacao
cientifica como um processo de territorializagao digital que ndo se esgota na métrica de
visualizacdes. A analise evidencia que fluxos informacionais podem atravessar grandes
centros urbanos, mas também revela contradigdes importantes, como a baixa presenca
de Taubaté no alcance de videos de alto desempenho. Ampliar a integracdo com o
territério imediato, reforcar acdes extensionistas locais e explorar representacdes
cartograficas desses fluxos sdo caminhos para consolidar o canal Mais UNITAU
Audiovisual como um espaco hibrido de convergéncia entre ciéncia, sociedade e regido.
Assim, a universidade publica reafirma sua fun¢do social nao apenas como produtora de
conhecimento, mas como construtora de pontes simbolicas e geograficas com as

comunidades que a cercam.
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