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Resumo

A profissdo de influenciadores digitais foi reconhecida no Brasil como uma atividade
que envolve gestdo, producdo de conteido e monitoramento nas plataformas de midias
sociais em sua relagdo com seguidores. Neste trabalho, busca-se analisar de que forma
postagens de influenciadores circularam em jornais online durante a pandemia de
Covid-19. Por meio de um estudo de caso e analise discursiva, pretendemos identificar
como foram disseminados contetidos sobre a pandemia nos principais jornais online
brasileiros.
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Introducao

Os influenciadores digitais exercem uma profissao reconhecida no Brasil, tendo
como caracteristica central a utilizacdo de suas habilidades para colocar em pauta ou
omitir assuntos em circulagdo na sociedade, atuando em diversas plataformas (Karhawi,
2017). O periodo pandémico em muitos paises foi marcado pela disseminacdo de
desinformagdes dentro e fora do ambiente digital (Global Digital, 2021). Observou-se
também o aproveitamento, pelos jornais online, de conteudos produzidos pelos
influenciadores digitais, fazendo circular assuntos pautados por eles.

Assim, dando continuidade aos estudos de doutoramento no ambito da
comunicagdo e saude, buscou-se compreender de que forma os influenciadores tiveram
suas postagens disseminadas em jornais online brasileiros durante a pandemia de
Covid-19. Para tanto, foram analisadas postagens sobre a pandemia, produzidas por dois
megainfluenciadores digitais (Campbell; Farrell, 2020) brasileiros, Whindersson Nunes
e Felipe Neto, e que foram colocadas em (re)circulag@o pelos principais jornais online
brasileiros. A partir de busca no Google por noticias sobre o tema veiculadas entre

fevereiro de 2020 a abril de 2021, foram selecionadas 70 noticias dos seguintes jornais:
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Globo (G1) (20 noticias), UOL (17), Jovem Pan (11), R7 (10), Estadao (9) e Correios
(3). Em seguida, ap6s filtro com critérios, formou-se um corpus com: 11 matérias
referentes a Felipe Neto e 10 relacionados a Whindersson Nunes.

Os meios de comunicagdo cumprem papel de mediagdo, tendo potencial de
transformagdo que pode também ser entendido como midiatizagdo (Ferreira, 2016). A
producao discursiva leva em consideracio os poOlos de comunicagdo em
interdiscursividades, sem perder de vista a existéncia da ‘logica de midia’ das
plataformas de midias sociais (Hjarvard, 2014; Andrade, 2020).

No processo de disseminagdo da informacdo, portanto, as dindmicas de
circulacao necessitam de atencao especifica. Sobre os sentidos em circulagdo, propomos
o uso de dispositivo analitico para estudar as dimensdes temporal e espacial da
circulagdo na sociedade contemporanea (Carlon, 2020; 2022a; 2022b).

Carlon (2020) reconhece a existéncia de uma interagdo permanente com o
sistema de midia de massa, pois na circula¢ao dos significados ha o envolvimento entre
dois sistemas (hipermididtico): um de massa e outro de redes sociais (incluindo
plataformas digitais e jornais online). Em geral, as relagdes comegam “intra-sistémicas”
(num mesmo sistema) e tendem a alcancar relagdes “inter-sist€émicas” (envolvendo dois
sistemas de midias), de acordo com ritmos, escalas e complexidades.

Foi identificado que, das postagens de Felipe Neto, foram disseminados os
seguintes assuntos: postagens sobre amigo falecido pela doenca; critica politica contra a
gestdo da pandemia; sobre ter contraido Covid; criticas sobre pessoas e influenciadores
que nao cumprem o isolamento social; e sobre processo movido contra o empresario
Luciano Hang por manter lojas abertas durante a pandemia.

Sobre as postagens de Whindersson Nunes, foram disseminadas noticias sobre: a
campanha para doacdes de cilindros de oxigénio para Manaus; a vacinagdo do
megainfluenciador; a critica a gestdo da pandemia; e, a realizagdo de /ives. As analises
possibilitaram compreender como a ‘logica de midia’ interfere na escolha das postagens
dos megainfluenciadores pelos principais jornais online.
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