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Resumo

O artigo investiga os discursos midiaticos sobre autoria na criagdo cultural com
Inteligéncia Artificial (IA) generativa, cuja capacidade de produzir textos, imagens ¢
sons a partir de dados massivos tém transformado o debate sobre criagdo autoral. A
analise das representagdes jornalisticas sobre o tema revela como a midia influencia a
opinido publica diante das complexas interagdes entre tecnologia e sociedade. Para isso,
adotamos uma metodologia qualitativa mista, articulando a Andlise de Conteudo e a
Andlise de Discurso de orientagdo foucaultiana, com base em matérias do jornal O
Globo publicadas entre novembro de 2023 e janeiro de 2025.
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Introducio

A ascensdo das tecnologias de Inteligéncia Artificial (IA) tem provocado
transformagoes significativas na cultura, especialmente nos modos de produgao,
circulagdo e recepgdo de contetidos midiaticos. Com destaque para as [As generativas,
capazes de criar textos, imagens, sons ¢ outros formatos a partir de grandes volumes de
dados, o cenario contemporaneo se reconfigura diante de novas possibilidades criativas
que simulam a linguagem humana com precisao crescente.

Essas ferramentas reformulam ndo s6 os aspectos técnicos da criagdo, mas

também as concepgOes de autoria, originalidade e subjetividade que sustentam a
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producdo simbdlica moderna. O debate sobre autoria adquire novos contornos a medida
que a linha entre criagdo humana e produgao algoritmica se torna difusa.

Casos recentes ilustram essa tensdo. Em 2023, o uso de IA pelo ilustrador
Vicente PessoOa resultou na desclassificagdo de sua obra do Prémio Jabuti. Ainda nessa
época, a Volkswagen gerou controvérsia ao recriar digitalmente Elis Regina em um
comercial, reacendendo debates sobre os direitos de imagem de artistas falecidos.
Simultaneamente, a greve dos roteiristas de Hollywood expds o temor de substituicao
profissional por IA, enquanto noticias sobre filmes com atores mortos, como James
Dean, e o testamento de Madonna, divulgado pela revista Rolling Stone em julho do
mesmo ano, proibindo o uso de sua imagem pos-morte intensificaram essas discussoes.

Paralelamente, cresce a tendéncia de antropomorfizar esses sistemas a medida
que se aperfeicoam na simulagdo da linguagem. Essa ilusdo ¢ reforcada pelo uso de
verbos como “pensar”, “aprender” ou “acreditar” para descrever seu funcionamento.
Segundo Glauco Arbix, trata-se de uma “atribuicdo excessiva” que concede as maquinas
uma “vida mental que ndo existe”, confundindo simulacdo com consciéncia e
contribuindo para a naturalizag¢do da ideia de que a IA cria de forma auténoma (ARBIX,
2023, p. 13).

Diante disso, emergem desafios fundamentais para compreender os sentidos
construidos pela midia brasileira sobre a autoria na era da inteligéncia artificial e seus

impactos na opinido publica e nas praticas culturais.

Metodologia de pesquisa

Para compreender como a Inteligéncia Artificial generativa tem sido
discursivamente construida pela midia impressa brasileira, adotou-se uma abordagem
qualitativa, fundamentada na Analise de Discurso de orientagdo foucaultiana. Essa
escolha metodologica visa compreender ndo apenas o que € dito sobre a IA, mas como e
em que condigdes esses discursos sdo produzidos, circulam e se estabilizam como
formas legitimas de saber.

Segundo Foucault (1971), o discurso ndo ¢ simples reflexo da realidade, mas
pratica que produz os proprios objetos de que fala, atravessada por normas, instituigoes
e relacdes de poder. Assim, a Analise de Discurso nao busca a “verdade” dos

enunciados, mas as condi¢des de possibilidade de sua emergéncia e circulagdao. Nesse
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marco, interessou-nos investigar como a midia participa da constru¢do de sentidos sobre
a IA, com énfase nas disputas em torno da autoria.

O jornal O Globo foi escolhido como fonte empirica por sua influéncia na
formacdo da opinido publica e pelo acervo digital acessivel. O corpus delimitou-se entre
30 de novembro de 2022 (langamento do ChatGPT) e 10 de janeiro de 2025 (anuncio do
DeepSeek), concorrente chinés da OpenAl. A busca por “Inteligéncia Artificial” resultou
em 117 matérias, das quais 24 compuseram o corpus final, selecionadas por tratarem a
IA como tema central.

A analise seguiu trés etapas: uma leitura exploratoria para identificar temas
recorrentes, uma leitura analitica para mapear regularidades discursivas e
silenciamentos; e uma abordagem genealdgica para evidenciar descontinuidades e
tensoes nos sentidos atribuidos a IA e a autoria.

A pesquisa foi acompanhada de uma revisdo bibliografica que articulou trés
eixos: Andlise do Discurso midiatico, debates contemporaneos sobre IA e textos sobre
autoria, como o de Lucia Santaella (4 inteligéncia artificial generativa como a quarta
ferida narcisica do humano). Esses referenciais permitiram situar os dados em um
campo epistemologico mais amplo, tensionando as constru¢des midiaticas a luz dos
debates éticos, culturais e politicos.

Ao articular fundamentagao tedrica critica e analise empirica, a pesquisa visou
compreender os modos como a midia tem significado a IA generativa, revelando os
jogos de poder que atravessam as disputas simbolicas sobre tecnologia, autoria e

subjetividade.

Reflexdes a respeito da IA no campo da Comunicacio

A presenca crescente da inteligéncia artificial no campo da Comunicag¢ao suscita
reflexdes essenciais sobre os modos como essa tecnologia transforma os processos
comunicativos € as praticas culturais. A 1A ndo apenas altera as ferramentas disponiveis
para criacdo e difusdo de contetidos, mas também interfere na propria construgcdo do
sentido e na relacao entre emissor, mensagem e receptor.

No ambito do discurso midiatico, a analise realizada revelou que as midias
operam segundo logicas proprias que influenciam diretamente a percepgao publica da

inteligéncia artificial. Patrick Charaudeau (2006) destaca que o discurso de informagdo
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¢ um mecanismo que estabelece vinculos sociais, configurando um contrato de
comunicagdo entre emissor e receptor. Esse contrato envolve expectativas mutuas, nas
quais o publico busca informagdes claras, confidveis e relevantes, enquanto os meios
buscam captar e manter a aten¢do dos espectadores por meio de estratégias especificas.

A especificidade das midias, como propde Charaudeau (2006), exige que o
discurso midiatico utilize uma linguagem que articule verossimilhanca e dramatizagao
para construir uma narrativa inteligivel e atrativa. Isso se faz especialmente presente nas
coberturas sobre tecnologia, em que o novo precisa ser apresentado de forma acessivel,
mas também impactante, mobilizando emocgdes e valores sociais. Com isso, a [A ¢ ora
exaltada como inovagao disruptiva, ora temida como ameaga sistémica.

Dentro dessa logica proposta por Charaudeau, foi notério, durante a anélise das
matérias jornalisticas, o0 movimento gradativo de mudanga no tom das manchetes: a
nova tecnologia, inicialmente celebrada como multifuncional e inovadora, passou a ser
retratada como uma ameaca ao meio artistico, a autonomia criativa dos usudrios e até
mesmo a seguranga de seus dados pessoais.

A titulo de exemplo, as manchetes publicadas em setembro de 2024, como
“Olimpiada desafia estudantes a explorar conhecimento de 1.A” e “Colégios adotam
LA para personalizar o aprendizado e promover habilidades criticas entre os alunos”,
apontavam para um cenario otimista, em que a A surge como ferramenta educacional e
de desenvolvimento humano. Ja em outubro, observa-se uma inflexdo no discurso:
matérias como “Jornais processam empresa de I[A por violar direito autoral”
(22/10/2024) e “Com Apple Intelligence, a gigante entra na briga da 14" (29/10/2024)
anunciam conflitos legais e comerciais que evocam um tom mais critico e competitivo.

Essa transformacdo do discurso evidencia o0 modo como a midia ajusta sua
narrativa conforme a evolucdo do contexto social e dos interesses de seus publicos e
anunciantes, tensionando constantemente o contrato de comunicagdo. A midia, como
nos lembra Lucia Santaella (2020), desempenha um papel central na constru¢do do
imaginario tecnologico, oferecendo representagdes que ndo apenas informam, mas
moldam o desejo coletivo em relagdo a inovagao.

No entanto, quando essa representacao oscila de forma abrupta, ela expde os
limites da mediagdo e revela as disputas simbdlicas em torno da legitimidade da IA. O

contrato de comunicagdo, portanto, torna-se um elemento central para compreender
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como o discurso midiatico sobre IA ¢ produzido e recebido. Ele condiciona a maneira
como as informagdes sdo organizadas, destacando certos aspectos em detrimento de
outros, e molda o repertorio interpretativo do publico. A consequéncia ¢ um déficit
explicativo, que pode levar a interpretacdes superficiais e a alienagdo, dificultando uma
compreensdo critica e aprofundada do impacto da A nas praticas culturais e sociais
(Charaudeau, 2006).

Essa dindmica demanda uma atencdo especial por parte dos pesquisadores da
Comunicagdo, que precisam desvelar os mecanismos discursivos € as estratégias de
sentido por tras das narrativas midiaticas, contribuindo para a constru¢do de um debate

mais consciente e informado sobre a inteligéncia artificial e suas implicag¢des.*

O problema da criagao

A emergéncia da inteligéncia artificial generativa (IAg) inaugura uma nova
etapa nos debates sobre criagdo e autoria. Tradicionalmente atribuida a subjetividade
humana, a criatividade passa a ser tensionada por sistemas capazes de gerar textos,
imagens e musicas com base em grandes volumes de dados. Como observa Santaella
(2023), a cultura digital redefine fronteiras entre humano e maquina, enquanto Kaufman
(2021) vé na IA uma nova “ferida narcisica” — um abalo na crenca da centralidade
humana na criacao simbolica.

Embora nao compreendam ou sintam, as [As impactam profundamente setores
criativos, gerando obras premiadas e comercializadas sem clareza autoral. Esse cenario
ambiguo ¢ refor¢ado por discursos midiaticos que, conforme Charaudeau (2006),
adaptam-se aos interesses do publico: a IA, antes exaltada, passa a ser vista como
ameaca a criatividade e aos dados pessoais. Contudo, como destacam Chiriatti e Floridi
(2019), a IA falha em acessar capacidades humanas fundamentais, como abstracao,
intencionalidade e factualidade.

A logica da hiperprodutividade reduz a criatividade a performance técnica,
esvaziando seu vinculo com o sensivel. Suely Rolnik (2018) adverte que, dissociada do
saber-do-corpo, a criacdo torna-se estéril: “O desejo deixa, aqui, de agir em sintonia

com o que a vida lhe demanda [..]” (p. 76). Por isso, distinguir criatividade

4 Segundo a psicandlise freudiana, as “feridas narcisicas” sdo rupturas no sentimento de superioridade do ser humano.
A TA, nesse sentido, desafia a crenga na exclusividade humana da criagdo simbdlica, assim como Copérnico, Darwin
¢ o proprio Freud desafiaram outras ideias centrais da humanidade.
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(automatizavel) de criagdo (ética e afetiva) ¢ essencial. A producdo algoritmica, por
mais sofisticada, ndo alcanca o gesto criador situado, relacional e histdrico. Reconhecer
os limites da IA ndo ¢ negé-la, mas defender o inegocidvel: a autoria como poténcia

ética e sensivel.

Analise das matérias

No inicio de nossa pesquisa, nos reunimos para tragar 0os primeiros passos €
definir um direcionamento claro para o estudo. Nosso foco principal foi investigar o
imaginario da sociedade em relacdo a inteligéncia artificial, acompanhar e analisar
noticias sobre o tema, refletir sobre o impacto da IA no conceito de criagdo e autoria,
além de realizar uma analise detalhada do livro "O Discurso das Midias” e de textos que
abordam essa tecnologia.

A obra de Patrick Charaudeau nos trouxe uma compreensdo essencial sobre o
discurso mididtico e sua influéncia na percep¢ao publica da IA. O discurso de
informagao, por exemplo, desempenha um papel crucial no estabelecimento de vinculos
sociais, moldando a forma como as sociedades interagem com os meios de
comunicagdo. Além disso, analisamos a especificidade das midias e como ela afeta a
veracidade dos fatos apresentados.

A logica mididtica, que utiliza estratégias proprias para captar a atencao do
publico, foi um ponto central da pesquisa, assim como o contrato de comunicagao, que
envolve o compromisso das midias em atender as expectativas de seus espectadores. A
teoria da enunciagcdo nos ajudou a entender como as narrativas sdo construidas de
maneira estratégica, muitas vezes resultando na ilusdo de um poder explicativo. A
realidade, no entanto, se mostra mais complexa, repleta de informagdes confusas que
acabam gerando um déficit explicativo e, consequentemente, levando a alienagao.

Durante a pesquisa, identificamos uma relagao clara entre as matérias analisadas
e os conceitos apresentados por Patrick Charaudeau. Um exemplo disso foi a matéria
“Em projeto inédito, O GLOBO usa IA para decifrar os 600 mil discursos deste século
no Congresso”, publicada em 29/08/2024, que afirmava que o objetivo do estudo era
“ajudar o leitor a entender a retdérica do nosso tempo”. Esse trecho esta diretamente

ligado ao conceito de ilusdao de poder explicativo, pois sugere uma compreensao
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aprofundada, mas, na realidade, pode reforgar lacunas informativas e interpretagdes
enviesadas.

Na andlise inicial das matérias, notamos uma abordagem majoritariamente
utopica e repleta de expectativas em relagdo a IA. Manchetes da época exaltavam o
avanco tecnoldgico sem considerar seus possiveis impactos negativos. Exemplo disso é
a matéria do dia 28/09/2024: “Olimpiada desafia estudantes a explorar conhecimento de
[LA”. Acreditamos que essa tendéncia vinha se desenhando nos meses anteriores, mas
em menor quantidade. A partir do meio do processo, o discurso mudou drasticamente.
O avango da IA passou a ser tratado com preocupagao, € noticias alarmantes sobre o uso
de dados e direitos autorais ganharam destaque. O aumento significativo da cobertura
midiatica sobre o tema ocorreu no inicio de outubro, coincidindo com o langamento da
Meta Al no Brasil e no mundo.

Com base nas matérias analisadas, identificamos quatro categorias principais de
abordagem jornalistica. A primeira refere-se a oposi¢cdo entre criagdo humana e
producdo algoritmica, evidenciada na matéria “Bots de IA que flertam ou criam
personagens ganham popularidade” (O Globo, 24 nov. 2024), que problematiza o
impacto da IA sobre as emogdes e os vinculos humanos. A segunda categoria trata das
tensdes envolvendo o direito autoral, como na reportagem “Jornais processam empresa
de IA por violagao de direitos autorais nos EUA” (22 out. 2024), além de trechos como
o depoimento do produtor Adam Fine (2023), que exemplifica apropria¢des técnicas
baseadas em criagdes pré-existentes. A terceira categoria reune matérias sobre o
impacto da IA no Brasil, como “Pesquisadores da UFF desenvolvem IA para combater
fake news” (25 set. 2024) e “Senado aprova projeto de regulamentagdo de inteligéncia
artificial no Brasil” (10 dez. 2024), revelando tanto os avangos quanto os impasses
regulatdrios. Por fim, a quarta categoria diz respeito a corrida tecnologica entre grandes
empresas, observada em matérias como “Com Apple Intelligence, a gigante entra na
briga da IA” (29 out. 2024) e “Os concorrentes do GPT chegaram™ (06 out. 2024), que
apontam para uma disputa geopolitica e mercadologica em torno da inovagao
algoritmica.

Com essa analise, conseguimos compreender melhor a evolucao do discurso
midiatico sobre a IA e os fatores que influenciam a construgdo da narrativa em torno

dessa tecnologia. Nossa pesquisa demonstra como a percep¢do publica pode ser



W Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
7 < 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Faesa — Vitdria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

moldada conforme os interesses e estratégias de comunicacdo das midias, destacando a

importancia de uma abordagem critica diante das informagdes divulgadas.

Consideracoes finais

Esta pesquisa teve como objetivo analisar criticamente o discurso midiatico
sobre a inteligéncia artificial, com foco nas transformagdes do conceito de autoria.
Observou-se que a midia ndo apenas informa, mas molda imaginarios sociais €
influencia a forma como a sociedade interpreta as inovagdes tecnoldgicas. Nesse
contexto, a IA ¢ representada de forma ambigua: ora como ferramenta criativa, ora
como ameaca a originalidade humana, a propriedade intelectual e as relagdes afetivas.

Ao longo do tempo, as matérias analisadas revelam uma mudanga no tom
discursivo. Reportagens iniciais enfatizavam os beneficios da IA em campos como a
educacdo e a ciéncia, enquanto as mais recentes destacam preocupagdes €ticas, legais e
culturais, refletindo uma crescente consciéncia dos impactos da tecnologia em areas
sensiveis como arte, comunicacao e direitos individuais.

A analise identificou quatro eixos principais: a oposicdo humano-maquina, os
conflitos autorais, o contexto brasileiro e a disputa tecnologica global. Questdes como a
ilusdo de afeto criada por sistemas generativos e o uso de obras pré-existentes para gerar
novos conteudos reacendem debates sobre originalidade, propriedade e limites éticos da
criagao.

No Brasil, a IA aparece como aliada no combate a desinformagdo e na gestao
publica, mas também levanta desafios regulatorios diante da auséncia de diretrizes
claras. Internacionalmente, a tecnologia se consolida como ativo geopolitico estratégico,
comparavel ao poder armamentista na Guerra Fria.

Conclui-se que o discurso midiatico sobre IA ndo ¢ neutro: constrdi sentidos,
promove interesses € exige uma leitura critica, atenta aos potenciais e riscos envolvidos

na relacao entre tecnologia, autoria e producao cultural.
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