Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

As redes sociais, a producio de conteudo, as culturas juvenis e os impactos nas
escolhas profissionais'

Silvio Simon de Matos?

RESUMO

O ambiente das redes sociais na internet e seu papel no cotidiano constituem uma
abordagem relevante para entender o atual momento de diferentes grupos sociais. A
proposta ¢ trazer esse didlogo entre as culturas juvenis e o momento da escolha
profissional, tendo como foco compreender o papel dos influenciadores que atuam na
internet nesse contexto. A metodologia para desenvolvimento da investigacdo traz o
resultado de uma das etapas do projeto, quando foi aplicada uma pesquisa quantitativa
junto a estudantes da rede publica e privada de ensino médio em Joinville, Santa Catarina.
O resultado aponta que os participantes da pesquisa encontram nas redes sociais um
ambiente para entender sobre profissdes e dialogar com grupos de referéncia (familia,
colegas e professores) para reforgar os critérios e escolher a carreira a seguir.

PALAVRAS-CHAVE: Redes digitais; geracdo de contetido; escolhas profissionais
Introducio

As redes sociais na internet t€m um papel de protagonismo nas relagdes entre as
pessoas e entre essas pessoas e os conteudos que envolvem o cotidiano da sociedade. Para
fazer a coleta de dados apresentada aqui, ocorreu uma pesquisa quantitativa com
estudantes do ensino médio. Os pontos de reflexdo relacionados a coleta envolvem cultura
juvenil, produgdo de contetido e escolhas profissionais, para compreender de que maneira
as redes sociais na internet impactam as culturas juvenis com os conteudos produzidos e
vinculados nesses ambientes digitais. As analises indicam uma vinculagdo entre

contetidos digitais € 0 modo como sdo realizadas as escolhas profissionais.

Contextualizacio do processo da pesquisa

Parte integrante do projeto vinculado ao mestrado profissional em Comunicagao

da Univille, os resultados apresentados refletem a parte que abriga a pesquisa quantitativa,

! Trabalho apresentado no GP Tecnologias e Culturas Digitais, do 25° Encontro dos
Grupos de Pesquisas em Comunicacdo, evento componente do 48° Congresso Brasileiro
de Ciéncias da Comunicagao.
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com a aplicacdo de um questionario em escolas publicas e privadas, da rede de ensino
médio na cidade de Joinville, Santa Catarina, obtendo 185 respostas. Foi utilizado um
formulério eletronico do OneDrive, com 25 questdes, cinco delas abertas, que procuraram
entender o comportamento dos estudantes em relagdo a utilizagdo das redes sociais na
internet, perfil dos contetidos acompanhados pelos participantes da pesquisa e a relagao
com escolha profissional.

Cultura juvenil — interacio e geracdo de conteudo na web

Passamos de espectador para gerador de contetidos, com trocas por meio de publicacdes,
curtidas e/ou comentérios. Especificamente, sobre essas trocas existentes entre os integrantes
da cultura juvenil e os youtubers, Bulgarelli (2018, p. 494) observa ver “[...] depoimentos
emocionados de pessoas agradecendo pelo conteudo de um textdo, ou mesmo relatos sobre o
impacto positivo que dado posicionamento havia causado para aquela pessoa”.

Para Martin-Barbero (2018, p. 13) os agrupamentos juvenis se fundamentam em
contatos propiciados por “[...] estilos de vida e exclusdes sociais [...] implicagdes
emocionais e localiza¢cdes ndmades [..]”. Imerso em desafios constantes e pensamentos
difusos, o jovem pode encontrar no coletivo suporte para se entender e construir
pertencimento cultural, diante de cenarios tdo mutantes (Reguillo, 2008). Construgdes
ancoradas na internet, comportamentos expostos e questionados, uma visibilidade que
leva a mecanismos que incentivam a solidariedade, mas também trazem sentimentos que
acabam por influenciar escolhas (Feixa, 2014).

O fato ¢ que agora se quer trocar, fazer valer ideias a respeito do que estd sendo
exposto (Recuero, 2014). Entende-se, entdo, que os relacionamentos, as aprendizagens e
os engajamentos digitais atuam nos individuos e geram um circulo de influéncia nas

relagdes com pessoas, com conteudos € ambientes de trabalho (Matos, 2019).

Discussao dos resultados — contetidos que impactam escolhas

Aqui destacaremos pontos de relevancia para a proposta do texto, como exposto
no Grafico 01. Vemos que os conteudos atuam em dois itens predominantes: “conhecer
a profissdo que quero ter no futuro” e “ajuda com conteudo relacionado a escola”. Na
perspectiva dos objetivos da investigagdo, temos um campo atuante quando se pensa na
profissdo a ser escolhida por quem est4 no ensino médio, conferindo um papel relacionado

a aprender, conhecer e impactar essa defini¢ao.
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Grafico 1: Contetido que impactam as escolhas
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Fonte: Elaboragao propria

Dentre as questdes abertas da coleta, temos uma nuvem de palavras elaborada a
partir da questdo: “canais digitais de comunica¢do podem ser considerados como
instrumento para se definir a escolha da futura profissdo?”. A ampla maioria dos(as)
participantes declararam sua concordancia com o questionamento € iSSo se mostra por
meio de palavras que se destacam na imagem: “conteudo”, “influenciam”, e “ter

profissionais”.

Figura 01: Canais digitais e escolha profissional
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Outra evidéncia dos canais atuando na escolha ocorreu nos comentérios das
questdes abertas. Um(a) dos(as) entrevistados(as) comenta que “[...] esses canais podem
conter profissionais do meio que abordam como é viver na pratica determinadas
profissoes e diante disso podemos considerar como seria viver essa rotina e pesquisar
para ver se realmente faz sentido nossa escolha”. Isso reforca que a geracao de conteudos
por videos e textos atuam na disseminagdo de informacgdes e se constituem como um
atributo de relevancia quando o tema ¢ escolha profissional.

Conclusao

A pesquisa mostrou, ainda, que integrantes da cultura juvenil levam os conteudos
do on-line para o cotidiano, com a efetivagdo de dialogos e conversas com grupos que sao
referéncia com os quais convivem no ambiente presencial (familia, colegas de aula e
professores). Diante dos resultados apresentados e correlacionados com as teorias sobre
o tema, tem-se a delineagdao de um cenario onde o que se produz por influenciadores em
canais digitais impacta as escolhas profissionais. A tematica se mostra importante para a
sociedade, ficando o indicativo da necessidade e das possibilidades de se ampliar o estudo

em outros ambientes estudantis, em diferentes regides do pais.
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