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RESUMO

Este estudo investiga o papel dos newsfluencers locais, produtores de conteudo ndo
vinculados ao jornalismo profissional, em seis municipios do Sudoeste da Bahia
classificados como desertos de noticias. A hipodtese central € que esses atores ocupam a
lacuna deixada pela auséncia de veiculos jornalisticos locais, operando por meio de
plataformas digitais, muitas vezes sem compromisso com 0s principios éticos,
epistemologicos e publicos do jornalismo. Este texto apresenta um recorte tedrico da
pesquisa em andamento, com o objetivo de oferecer subsidios conceituais para a analise
do fendmeno informacional em contextos de vulnerabilidade midiatica.
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Discussao, teorias e questionamentos

A presenga do jornalismo em territdrios geograficamente delimitados sempre foi
fundamental para garantir o direito a informagao, fortalecer a democracia e promover o
sentimento de pertencimento das comunidades. Entretanto, a concentragdo midiatica, o
encolhimento das redagdes e a precarizagdo das estruturas jornalisticas contribuiram
para o surgimento dos chamados desertos de noticias, expressdo cunhada por Abernathy
(2016) e adaptada a realidade brasileira pelo Atlas da Noticia (2023), que contabiliza
mais de 2.700 municipios sem veiculos jornalisticos em funcionamento. Nesses locais, a
auséncia de uma cobertura sistemdtica enfraquece o debate publico e expde as
populacdes a desinformacao.

No Sudoeste da Bahia, essa realidade atinge quase metade dos municipios. Em
um territério marcado por desigualdades socioeconomicas e desafios de infraestrutura, a

informagdo circula majoritariamente por plataformas digitais e aplicativos de
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mensagens. E nesse contexto que emergem figuras como os newsfluencers locais —
sujeitos que atuam informalmente como produtores de contetido noticioso e comunitario.
Inspirado na formula¢do de Hurcombe (2024), o conceito de newsfluencer descreve
influenciadores que publicam informacdes de interesse publico em ambientes digitais,
geralmente com motivagdes econdmicas, politicas ou reputacionais, sem obedecer aos
métodos ou principios do jornalismo profissional.

Essa atuacdo ocorre em um contexto de jornalismo pds-industrial (Anderson;
Bell; Shirky, 2013), marcado por mudangas profundas na légica de producdo e
circulacao da informacao. Nesse modelo, a audiéncia assume papel ativo na mediagao
de contetidos, o que altera a dinamica tradicional do campo jornalistico e torna mais
dificil estabelecer fronteiras claras entre jornalismo, entretenimento, ativismo e
propaganda. Em desertos de noticias, essa ambiguidade se intensifica, pois ndo ha
presenca local de veiculos profissionais que possam garantir a veracidade das
informacgdes ou pautar os acontecimentos com base no interesse publico.

Paralelamente, o fenomeno esta inserido na légica da plataformizagdo da
comunicagdo, conceito desenvolvido por Poell, De Waal e Van Dijck (2019), segundo o
qual empresas como Google, Meta e TikTok moldam os fluxos de informacao a partir
de estruturas algoritmicas voltadas a monetiza¢do da aten¢do e a gestdo dos dados dos
usuarios. Como sintetiza D’Andréa (2020), essas plataformas ndo apenas distribuem
informag¢@o, mas organizam a experiéncia comunicacional e determinam o que ¢ visto,
compartilhado e priorizado nas redes. Nesse sistema, a visibilidade ¢ muitas vezes
privilegiada em detrimento da veracidade.

Os newsfluencers locais operam sob essas regras: buscam engajamento por meio
de formatos rapidos, visuais e afetivos, muitas vezes replicando contetidos sem
checagem, reforcando rumores e alimentando conflitos. Além disso, sdo atravessados
por relagdes precarias de trabalho, sem vinculos institucionais ou formacgao
especializada, o que os torna vulneraveis a instrumentalizagdo politica ou a captura por
interesses privados.

A literatura sobre jornalismo local aponta que a proximidade entre jornalistas e
comunidades favorece a producao de informagdes contextualizadas, sensiveis as
especificidades culturais e sociais do territorio (Park, 2021; Olsen; Hess, 2024). Para
além da cobertura factual, o jornalismo local cumpre uma fung¢do de mediagdo

simbodlica e civica, fortalecendo os lagos sociais ¢ promovendo accountability. Sua
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auséncia, como indicam Deolindo (2021) e Pieranti (2025), ndo apenas compromete a
qualidade da informagdo, mas gera um vacuo que tende a ser preenchido por outras
formas de comunicagio, nem sempre orientadas pela ética ou pelo interesse coletivo.

A atuacao dos newsfluencers locais pode, portanto, ser ambivalente. Por um lado,
eles exercem uma fun¢do de mediacdo, conectando as comunidades a acontecimentos
relevantes e dando visibilidade a demandas ignoradas pelos grandes meios. Por outro,
sua pratica pode intensificar a circulagiao de desinformagao, especialmente em contextos
marcados por baixa escolariza¢do, desconfianca nas instituigdes e uso intensivo de redes
sociais. Como destacam Xavier e André (2023), desertos de noticias sdo ambientes
altamente propensos a difusdo de boatos, conteudos manipulados e informagdes
enganosas — um ecossistema fragmentado e fragil, onde as fronteiras entre o
verdadeiro e o falso sdo constantemente tensionadas.

A pesquisa em desenvolvimento parte do entendimento de que, para além da
critica, ¢ necessario compreender as praticas desses agentes informacionais em sua
complexidade. Quais sdo suas motivagdes? Como estruturam seus contetidos? Quais
estratégias utilizam para ganhar credibilidade e visibilidade? E, sobretudo, como seus
conteudos impactam o consumo informacional das populagdes desses territorios?

Este recorte teorico pretende, portanto, subsidiar a analise empirica em seis
municipios do Sudoeste da Bahia classificados como desertos de noticias, articulando as
nogoes de territorio, plataformizagdo, ética jornalistica e desinformagdo. Sao eles:
Aracatu, Caetanos, Candido Sales, Caraibas, Guajeru e Presidente Janio Quadros. Ao
fazer isso, pretende-se ndo apenas contribuir para o avango das pesquisas sobre
jornalismo local, mas também propor caminhos para o fortalecimento da cidadania
informacional em comunidades invisibilizadas pelo sistema mididtico dominante.

A hipétese indica que "newsinfluencers" ocupam este espaco e produzem
informagdes para essas populagdes usando ferramentas digitais, com modelos de
negocio proprios e relagdes de trabalho precarias, sem compromisso jornalistico com o0s
fatos. Pesquisas prévias deste grupo sugerem que este fendmeno € propicio para
circulacdo de desinformacao — algo que sera testado neste projeto.

A proposta de pesquisa ¢ indutiva e qualiquantitativa, descritiva e interpretativa.
A metodologia hibrida incluird pesquisa bibliogréfica, survey com 10 professores e 10
estudantes da rede estadual de uma escola de ensino médio de cada um dos seis

municipios caraterizados como desertos de noticias pelo Atlas das Noticias. O principal
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critério de escolha dos municipios foi a distancia até¢ Vitéria da Conquista. Entrevistas
semiestruturadas com produtores de conteudo (newsinfluencers locais destes municipios
a serem identificados) e analise dos produtos e conteidos também compdem o percurso
metodoldgico. A investigacdo serd desenvolvida por dois anos.

A pesquisa tem potencial para gerar conhecimento relevante no campo do
jornalismo, especialmente no que diz respeito as consequéncias dos desertos de noticias.
As estratégias inovadoras adotadas por novos atores nas redes sociais poderdo ser
analisadas a partir de perspectivas éticas, epistemologicas e ontoldgicas do jornalismo.
O foco em contextos locais, pouco explorado pela pesquisa em jornalismo, contribuira

para o desenvolvimento formativo e profissional em nivel regional e nacional.
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