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Resumo

Na contemporaneidade, muitos livros tém expandido os limites do campo editorial ao
explorar sua antiga ambiguidade entre mercadoria e objeto cultural, assim como ao
explorar uma relagdo mais explicita e direta com seu momento politicos e historicos,
especialmente a partir de uma articulagdo entre agentes editoriais e praticas de consumo.
Como parte desse fendmeno, analisaremos a “Reconstitui¢ao Portuguesa” (2022), livro-
manifesto publicado pela Penguin Livros em Portugal que se apropria de um documento
historico ao convocar artistas e poetas para ressignificar um dos principais simbolos da
ditadura salazarista. Nesse artigo analisaremos algumas das praticas editoriais, assim
como aspectos paratextuais e materiais da publicacdo buscando demonstrar sua
aproximacao a criagdo artistica, ao uso mercadologico e ao contexto histérico-politico.
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No inicio desta década, a Penguin Livros, divisdo do grupo editorial International
Penguin Random House em Portugal, viu-se diante de um desafio mercadologico
significativo: apesar de fazer parte de uma companhia literdria respeitada globalmente,
possuindo cerca de 6 mil titulos no catdlogo e mais de 20 chancelas de lingua portuguesa
e espanhola, a editora ndo era percebida como uma marca conectada a cultura lusitana. A
fim de reverter esse cenario, a Penguin Livros recorreu a agéncia de publicidade FCB
Lisboa em busca de um projeto que pudesse construir valor e relevancia para a marca,
aproximando-a do publico leitor do pais.

O resultado foi a Reconstitui¢do Portuguesa, um livro-manifesto que ressignificou
a Constituicdo Politica da Republica Portuguesa de 1933 — documento fundador do

Estado Novo salazarista e um dos principais simbolos deste periodo — e transformou um

! Trabalho apresentado no GP Produgao Editorial do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Mestranda do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicag@o Social da Universidade Federal de Minas Gerais. E-
mail: amandaam2016@ufmg.br

3 Doutor em Literatura, professor do Curso de Publicidade e Propaganda do Departamento de Comunicag¢ao Social da
Universidade Federal de Minas Gerais, UFMG. E-mail: brunomartins@ufmg.br.




\Z_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

gesto repressor em método criativo. Se durante a ditadura os censores utilizavam um lapis
de cor azul para vetar obras de arte e publicagdes da imprensa, quase cinco décadas depois
do fim do regime, esse mesmo instrumento foi utilizado em um exercicio poético
subversivo. A partir da blackout poetry, artistas rasuraram as paginas da Constituicao de
1933 até que delas emergissem poemas e ilustragdes sobre humanidade, liberdade e
justica, valores fundamentais para o pais pos redemocratizagao.

O livro foi publicado em abril de 2022, no més de aniversario da Revolugao dos
Cravos, e vendeu mais de 2.500 copias na primeira impressdo. A obra também passou a
integrar a cole¢do permanente do museu do Aljube, foi inserida no curriculo de escolas
portuguesas e ganhou o Grand Prix de Design do Cannes Lions. Esses resultados parecem
indicar o éxito do projeto. Temos, portanto, um caso em que a publicagdo de um livro ¢é
uma estratégia mercadoldgica sutil e eficaz. Inicialmente a obra recebeu a chancela da
Companhia das Letras apresentando em seus elementos paratextuais pouquissimos
indicios de que ndo se trata de um objeto literario convencional. Neste sentido, ndo se
apresenta o nome dos autores na primeira capa ou na folha de rosto, por exemplo, e na
quarta capa da segunda edi¢ao conta com um selo do Festival de Cannes. Nesse sentido,
a publicacdo ¢ uma espécie de meta mercadoria editorial, sendo parte tanto de uma série
complexa de processos editoriais quanto de uma estratégia de promogdo da propria
editora, para tanto expande-se para outros campos a fim de produzir uma experiéncia de
consumo e leitura.

No caso da Reconstitui¢do Portuguesa, essa expansdo vai em dire¢do ao campo
da ilustragdo, da poesia e da ressignificacdo historica, ao se apropriar de um documento
editoria e manipular seus processos editoriais utilizando-se de uma poética do livro. Nossa
intengdo, portanto, ¢ investigar de que forma a exploragdo dos processos editoriais na
publicacdo da Reconstituicdo Portuguesa produziu uma meta mercadoria editorial de

forma a explicitar as ambiguidades do livro como objeto simbdlico e cultural.
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