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RESUMO

Este artigo apresenta uma analise sistematica da produg@o cientifica brasileira sobre apostas esportivas
online (bets) no campo da Comunicacdo, publicada entre 2015 e 2025 em periodicos indexados nas
bases SciELO e CAPES. O objetivo ¢ mapear como o fendmeno tem sido conceituado, os principais
eixos tematicos e metodologias aplicadas. O estudo ¢ caracterizado como "pesquisa da pesquisa” e
analisa um corpus de 20 artigos, identificando trés perspectivas conceituais predominantes (juridico-
regulatoria, sociocultural, clinico comportamental), cinco eixos tematicos (marketing, consumo, cultura
digital, impactos sociais, regulacdo) e uma diversidade metodologica com predominio de abordagens
teoricas e juridicas. Os resultados indicam um campo de pesquisa em consolidagdo, com crescimento
recente significativo, mas com lacunas em estudos empiricos focados na produgdo e recepcao
comunicacional.
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Introducio

A popularizacao das apostas esportivas online (“bets”) no Brasil alterou o engajamento
com o esporte, o consumo de midia e as praticas de lazer, impulsionada pela regulamentacao
gradual do setor e pela agdo de influenciadores digitais (Cavalcante, 2024; Aguiar et al., 2024).
Este artigo examina como a pesquisa em Comunicacdo tem abordado esse fenomeno, por meio
de levantamento sistematico de artigos publicados entre 2015 ¢ 2025 em SciELO e CAPES.
Mapeiam-se as conceituagdes, os marcos teoricos € as metodologias empregadas, bem como
lacunas investigativas — sobretudo a escassez de estudos empiricos sobre produgdo e recepcao
no campo da comunicacgdo. A evolu¢do normativa ajuda a explicar o novo status das bets. No
periodo pré-legalizacao (até 2018), elas eram vistas como praticas marginais associadas ao jogo
clandestino (Moreira, Shockness & Azevedo, 2024). A Lei 13.756/2018 introduziu a “aposta
de quota fixa”, iniciando a legitimacao simbolica do setor e sua forte presenca no marketing

esportivo (Silva & Rezende, 2024; Scalise, Moraes & Mazzei, 2024). A pandemia acelerou o
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boom do consumo digital a partir de 2020: redes sociais, aplicativos méveis e clubes passaram
a promover apostas como estilo de vida do torcedor conectado (Cavalcante, 2024; Mendieta &
Queiroz, 2024). A Lei 14.790/2023, que regulamenta definitivamente as apostas de quota fixa,
consolidou regras tributdrias e operacionais (Godoi, 2024). Esse deslocamento — de um
enfoque juridico-econdmico para uma questdo cultural e comunicacional — situa as apostas
online dentro do debate mais amplo sobre midiatizacao e consumos contemporaneos, discutido
por Franga (2016) e, mais recentemente, por Mendonca & Aggio (2021). Tal cenario demanda
novas perguntas tedricas e metodologicas, conforme defendem, de modo mais amplo, Bonin
(2008) e Braga (2011). As se¢des seguintes mostram como a area tem respondido a esse desafio,

quais caminhos de pesquisa permanecem abertos e por que tais lacunas merecem atengao.

Metodologia

Este estudo adota a metodologia de “pesquisa da pesquisa” (Bonin, 2008), que consiste
em mapear e analisar criticamente a produgdo cientifica sobre determinado tema, aqui focado
nas apostas esportivas online no campo da Comunicagdo. Trata-se de uma abordagem critica
que examina como esse objeto tem sido construido teoricamente, inspirada nas reflexdes de
Morin (2005) sobre os pressupostos ndo cientificos do conhecimento, e no argumento de Braga
(2016) sobre a importancia de heuristicas produtivas em areas emergentes. Foram seguidas
quatro etapas: (1) definicdo dos critérios de busca; (2) coleta e organizacao do corpus; (3)
categorizacdo e analise dos artigos; e (4) sintese dos resultados.

A busca foi realizada nas bases SciELO e CAPES com os termos “apostas esportivas”,
“apostas online” e “bet”, considerando artigos entre 2015 e 2025. Aplicaram-se filtros para
restringir aos artigos revisados por pares, em portugués, na area de Comunicagdo. O corpus
final foi composto por 20 artigos organizados por metadados relevantes. Observou-se
crescimento na produgdo, especialmente ap6s 2021, com concentracdo em 2024, coincidente
com o auge da midiatizacdo do fenomeno. Os artigos foram classificados em quatro principais
perspectivas teodricas (juridico-regulatoria, sociocultural, clinico-comportamental e hibrida) e

analisados conforme seus eixos tematicos, tipo de pesquisa, foco empirico e detalhamento

metodolégico.
Quadro 1: Artigos que compdem o corpus
Titulo Ano Area Tematica Metodologia
Apostas esportivas problematicas: uma nova . . o ‘s
A . Psicologia / Revisao teodrica e

tendéncia global num mundo de alta 2024 Lo - .

. Psiquiatria analise clinica
tecnologia
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Responsabilidade das casas de apostas
esportivas sob a ética do fen6meno do match-
fixing

2023

Direito / Match-Fixing
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Estudo juridico-
doutrindrio

A regulamentacgdo das apostas esportivas no
brasil: a lei n2. 14.790 de 29 de dezembro de
2023

2024

Direito / Legislacdo

Andlise legislativa

Apostas esportivas e interferéncia de
resultados

2025

Direito / Interferéncia
nos Jogos

Analise de casos
juridicos

Apostas esportivas

2023

Direito / Geral

Revisdo bibliografica

Passeio aleatodrio: jogo da roleta e apostas
esportivas

2016

Matematica Aplicada

Aplicacdo matematica

Carta aberta de pesquisadores brasileiros para
membros do Governo Federal e a sociedade
em geral a respeito da necessidade de fundos
de pesquisa independentes para lidar com os
impactos sociais do crescimento das apostas
esportivas no pais

2024

Ciéncia Politica /
Sociologia

Carta aberta / Ensaio
critico

Contratos de apostas esportivas online:
questdes atuais sobre a (in)exigibilidade das
dividas de jogo ou aposta

2024

Direito / Contratos

Andlise juridica
contratual

A influéncia do marketing das casas de apostas
no comportamento dos estudantes da UEMG
Carangola

2025

Comunicagdo /
Marketing

Pesquisa quantitativa
com survey

A relagdo entre os sites de apostas e o
aumento de mas praticas no esporte

2024

Educac3o Fisica /
Etica no Esporte

Revisdo critica com
base empirica

Em busca de mais excitacao

2024

Comunicagdo /
Consumo

Ensaio critico

Perigos do Online Sports Betting

2024

Psiquiatria / Saude
Mental

Revisdo tedrica

A Regulamentac¢do das Apostas de Quota Fixa
no Brasil e as Mudancas Promovidas Pela Lei
14.790 de 2023

2024

Direito / Legislacdo

Andlise legislativa

Regime Especifico de Incidéncia do Imposto
sobre a Renda no Recebimento de Prémios da
Modalidade Lotérica das Apostas de Quota
Fixa

2024

Direito Tributario

Estudo juridico-
tributario

Relagdo do estado brasileiro com os jogos de

Histdria / Politicas

Estudo historico-

campeonato brasileiro masculino de futebol

Marketing

2024 | ., "
azar Publicas politico
Influéncia da pandemia da COVID-19 nos Gestao Esportiva / Estudo exploratério
patrocinios dos clubes da série A do 2024 P com dados

secundarios

Institucionalizando mercados: uma proposta
de agenda de pesquisa

2023

Administragdo /
Economia Politica

Proposta de agenda
de pesquisa

Bets e apostas online: o jogo do Tigrinho e seu
efeito tangerina

2024

Comunicacdo /
Cultura Digital

Ensaio critico com
andlise sociocultural

Praticas de match-fixing em casas de apostas:
impactos éticos e juridicos no direito penal
brasileiro

2024

Direito Penal / Etica

Analise juridico-penal

A pureza do sangue hibrido: os bastidores do
turfe para a producdo de cavalos e homens de
corrida

2016

Antropologia /
Estudos do Esporte

Etnografia e analise
histérica

Fonte: Elaborado pela autora.
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Vale ressaltar certas limitagdes metodologicas, pois o estudo usa bases indexadoras
reconhecidas — suficientes para refletir a maior parte da produgao brasileira —, mas ndo inclui
artigos de periodicos ndo indexados ou anais de eventos. A categorizagdo dos textos envolve
interpretacdo, ainda que guiada por protocolo. O intervalo 2015-2025 cobre desde a emergéncia
das bets até o presente, mas ndo antecipa evolugdes futuras. Mesmo com essas restrigdes, 0

panorama resultante € solido para compreender o fenomeno no campo da Comunicagao.

Apontamentos iniciais

Esta secdo justifica a pertinéncia do fendmeno das apostas esportivas online como
objeto de estudo da Comunicagao. Para isso, sintetiza dados empiricos recentes que evidenciam
a rapida integracao das bets ao cotidiano brasileiro e sua capacidade de reconfigurar praticas
culturais, midiaticas ¢ econdmicas.

Estimativas indicam que 12% dos adultos brasileiros apostaram nas quatro semanas

anteriores a coleta (DataSenado, 2024). O patrocinio esportivo, os influenciadores ¢ a
publicidade personalizada normalizam a aposta como extensdo da experiéncia de torcer
(Cavalcante, 2024).
Em 2024, as apostas absorveram 0,8% do or¢amento familiar — valor que chega a 1,4% nas
classes D/E —, superando gastos com lazer tradicional, como vestuario e eletrodomésticos
(Strategy & PwC, 2024; Valor Economico, 2024). Em termos absolutos, estima-se que o
volume de apostas esportivas no Brasil tenha alcangado entre RS 60 ¢ RS 100 bilhdes em 2023,
chegando a R$ 240 bilhdes em 2024, conforme estimativa da Confederacdo Nacional do
Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC, 2024).

As buscas por “apostas online” cresceram 308% entre 2023 e 2024, com destaque para
temas como marcas, bonus e seguran¢a. Apds a regulamentagdo, dobraram as pesquisas sobre
legalidade (Google Trends; A Tarde, 2025).

Apesar de ampliar o uso de carteiras digitais e Pix entre usuarios de baixa renda, o setor
esta associado a endividamento, ansiedade e conflitos familiares, com alerta de “epidemia de
vicio” pelo IPq-HC (2024). Culturalmente, o esporte passa a ser visto como oportunidade de
lucro, com perda de seu valor simbdlico original (Pinto & Silva, 2024).

As bets se integram ao streaming, mobile games e economia de influenciadores, com
promocgoes gamificadas, algoritmos de personalizagdo e uso intensivo do Pix, refor¢ando ciclos

de engajamento (Aguiar et al., 2024; Mendieta & Queiroz, 2024).
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A relevancia comunicacional das apostas online se manifesta em sua presenca constante,
capacidade de disputar renda disponivel e efeitos psicossociais. Esses elementos reforcam a
urgéncia de estudos empiricos focados nos discursos, dispositivos e recep¢ao — lacunas que

este artigo busca evidenciar.

Conceitos e tematicas recorrentes na area de comunicaciao

A analise dos 20 artigos que compdem o corpus desta pesquisa revela que as apostas
esportivas online vém sendo tratadas como fendmeno multifacetado no campo da
Comunicacdo. Esta se¢do sistematiza as principais abordagens conceituais, temas
predominantes, referenciais tedricos € metodologias aplicadas.

A partir da andlise do corpus, sdo identificadas quatro perspectivas conceituais

predominantes sobre apostas online, que refletem diferentes énfases e abordagens tedricas:

Quadro 2: Perspectivas conceituais sobre apostas online na literatura académica

Perspectiva Defini¢cdo predominante Exemplos de artigos Frequéncia
Juridico- Apostas como modalidade lotérica | Silva & Rezende (2024);
regulatoria sujeita a regulamentacdo especifica | Sousa et al. (2024) 35%

Apostas como praticas de consumo e | Mendieta & Queiroz (2024);

Sociocultural sociabilidade digital Cavalcante (2024) 25%
Clinico- Apostas como atividades de risco com | Pio et al. (2024); Pansanato
comportamental | potencial aditivo et al. (2024) 20%
Hibrida Apostas como fendmeno

(comunicagao) comunicacional multidimensional Aguiar et al. (2024) 20%

Fonte: Elaborado pela autora.

As apostas online sdo abordadas sob quatro grandes perspectivas: juridico-regulatoria (35%),
focada em aspectos legais e fiscais; sociocultural (25%), que as analisa como praticas
simbdlicas e identitarias; clinico-comportamental (20%), que destaca os riscos a saide mental;
e hibrida (20%), mais proxima da Comunica¢do, que compreende as bets como ecossistemas
midiaticos, articulando tecnologia, midia, consumo e subjetividade.

Com relacdo as temadticas predominantes, identificamos cinco temas: marketing e
publicidade (30%), com destaque para patrocinios e influéncia digital; impactos sociais e éticos
(25%), incluindo vicio e match-fixing; regulacdo (20%), em torno da Lei 14.790/2023; cultura

digital e novas sociabilidades (15%); e transformacdes nas praticas de consumo (10%).
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Observa-se concentragdo em estudos normativos e reflexdes gerais, com escassez de

investigacdes empiricas sobre circulacao de sentidos e experiéncia dos usuarios.

Quadro 3: Temas predominantes nas pesquisas sobre apostas online

Tema Foco principal Exemplos de artigos | Frequéncia
Aguiar et al. (2024);
Marketing e estratégias | Analise de campanhas, patrocinios | Scalise, Moraes &
publicitarias e influenciadores Mazzei (2024) 30%
Consequéncias sociais, | Pinto & Silva (2024);
Impactos sociais e éticos | dependéncia, integridade esportiva | Silva et al. (2024) 25%
Regulacdo e politicas de | Marco regulatorio, autorregulagdo |Silva & Rezende
comunicacao publicitaria (2024); Godoi (2024) | 20%
Cultura digital e novas | Comunidades online, intera¢des | Mendieta & Queiroz
sociabilidades mediadas (2024) 15%
Transformacoes nas | Novos habitos, relagdo com outras
praticas de consumo formas de lazer Cavalcante (2024) 10%

Fonte: Elaborado pela autora.
Em suma, as apostas online formam um campo emergente, ainda centrado em enfoques
juridicos e tedricos, com poucos estudos sobre sentidos, design e experiéncia do usuario. O
fendmeno, por sua natureza interligada a consumo, midia e tecnologia, demanda métodos

digitais, andlise critica das plataformas e escuta dos sujeitos.

Metodologias aplicadas nas pesquisas sobre apostas online

A anélise do corpus revela que a maioria dos estudos ainda se encontra em estagio
tedrico ou exploratdrio, com predominancia de abordagens juridicas e socioculturais. Apenas
dois artigos se dedicam diretamente a produgdo ou recep¢ao de mensagens, indicando um vazio
empirico no campo comunicacional.

Cerca de 70% dos trabalhos combinam métodos diversos, sem aprofundar o vinculo
com a Comunicacdo como disciplina. Esse cendrio reflete tanto a complexidade do objeto
quanto a falta de sistematizagdo metodoldgica, especialmente no que tange ao estudo de
plataformas, discursos e experiéncias dos usudrios.

Hé caréncia de pesquisas empiricas que articulem teoria e pratica, comprometendo a
analise da circulacdo de sentidos e dos efeitos simbdlicos no ecossistema das apostas digitais.

6
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Além disso, verifica-se pouca diversificagdo nos métodos de coleta de dados. Esse gap
metodoldgico dificulta a compreensao de como diferentes publicos interagem com interfaces

de apostas e sdo afetados pelos estimulos persuasivos.

Consideracoes finais

As apostas esportivas online configuram um objeto emergente e altamente
comunicacional, que desafia os repertorios tradicionais da area. A producgdo brasileira entre
2015 e 2025 mostra um campo em consolidacdo, ainda marcado pela predominancia de anélises
juridico-regulatorias e escassez de estudos empiricos sobre recep¢do, design persuasivo e
circulacdo de sentidos. Retomando as perspectivas conceituais identificadas — juridico-
regulatéria, sociocultural, clinico-comportamental e hibrida —, percebe-se que apenas a
abordagem hibrida dialoga diretamente com principios centrais da Comunicagdo (midia, cultura
e discurso). Do mesmo modo, dos cinco eixos tematicos, sio o de marketing e o de cultura
digital que apontam, de forma mais clara, para estudos de recepcao e andlise de narrativas
midiaticas. Contudo, ambos carecem de aprofundamento empirico. Em termos de
metodologias, a predomindncia de ensaios tedricos e andlises legislativas poderia ser
balanceada com métodos que investiguem a produgdo (design de interfaces e narrativas de
campanha) e a recep¢ao (experiéncia do usuario e formagao de opiniao).

O fendomeno “bets” tensiona fronteiras disciplinares e convida a uma abordagem
transversal que articule consumo, midia, cultura e tecnologia, com aten¢do a sua forga
simbdlica, a presenca nas redes e ao impacto em publicos vulneraveis. Para avangar, o campo
da Comunicacao deve investir em metodologias mais diversas e fortalecer o didlogo entre
tradigoes tedricas. Investigar as bets ¢ também compreender como sentidos sdo produzidos e

naturalizados em uma economia do risco disfarcada de entretenimento.
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