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Resumo

Este artigo analisa de que forma a pagina do coletivo de torcedores antifascistas Bonde
do Che realiza convocagdes midiaticas ao consumo da politica a partir do futebol. O
projeto parte da observacdo, do ponto de vista da producao, de publicacdes na pagina do
maior coletivo antifascista do S&o Paulo Futebol Clube na rede social Instagram. A
abordagem parte da base tedrica da Analise do Discurso de Maingueneau (2015), Rocha
e Deusdara (2005), também utilizando conceitos de leitor-modelo (Eco, 2013) e
convocacgdes midiaticas (Prado, 2013). O problema da pesquisa esta estruturado a partir
da seguinte pergunta de investigacdo: Como o coletivo Bonde do Che faz convocagoes
midiaticas ao consumo simbolico da politica a partir do futebol? Os resultados apontam
para um discurso que articula politica e futebol capturando atencéo, ressignificando
adversarios e aliados, e moldando um interlocutor que se interessa por uma narrativa
ideologica, identitaria e provocativa.

Palavra-chave: Comunicacdo e consumo; Convocagcfes midiaticas; Redes sociais;
Torcidas de futebol; Antifascismo.

1. Introducéo

Este artigo parte de um cenario no Brasil onde, durante as Ultimas décadas, foi
observado o surgimento de uma série de coletivos de torcedores de futebol que se
autodenominam antifascistas. Tais grupos, que passaram a ser chamados de torcidas
antifascistas (Magri, 2019), tém como principal caracteristica a unido de fanaticos por um
clube de futebol que também se interessam em propor e discutir pautas politicas, partindo
de um viés ideoldgico de esquerda. Estes agrupamentos se estabeleceram virtualmente
com a criacdo de paginas nas redes sociais para divulgacdo de seus conteldos,
convocacdes a manifestacdes e criacdo de foruns de discussdes, também se aproveitando

da popularizacdo nos ultimos 15 anos dessas plataformas como meios de comunicacéo de
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movimentos politicos (Soares; Zago, 2018). Seus discursos também passaram a ecoar de
forma mais contundente com a ascenséo da extrema-direita no cendrio politico do pais,
representada na figura de Jair Bolsonaro, presidente eleito em 2018 e derrotado em 2022,
que acumulou aproximadamente 58 milhdes de votos em ambos os segundo turnos de
eleicOes que participou. Parte da reacdo aos ideais extremistas de Bolsonaro veio de
comunidades de fas do futebol porque uma das estratégias notaveis de popularidade do
ex-presidente foi aparecer em postagens publicas utilizando camisas de dezenas de times
de futebol do Brasil, dos menores aos mais populares, em busca de ganho politico entre
os fas (Figols, 2022). O propo6sito era ndo somente marcar a 0posicdo ao governo de
extrema-direita, como também combater padrBes racistas, homofobicos, machistas e
demais preconceitos que habitam entre discursos de torcidas de futebol.

E nesse contexto de debate politico, popularizacio das redes sociais e surgimento
de torcidas antifascistas que foi criado em 2008 o coletivo SPFC Antifascista, depois
rebatizado de Bonde do Che — o objeto deste estudo. Hoje em dia, 0s ativistas desse
movimento promovem na rede social Instagram seus principais discursos, capturam a
atencao de torcedores que se identificam com o proposito da pagina, engajam USUArios,
orientam comportamentos, convocam debates e manifestacdes, e articulam um discurso
esportivo com fundo politico (ou vice-versa). Sao temas recorrentes entre as publicacdes,
por exemplo, atacar um politico de extrema-direita tanto por sua ideologia quanto por sua
afeicdo a um time rival, bem como exaltar um jogador do Sdo Paulo ndo sé pela sua
performance em campo como também pelo seu posicionamento politico alinhado ao
antifascismo.

Portanto, o objetivo deste artigo é analisar de que forma a pagina do coletivo de
torcedores antifascistas Bonde do Che realiza convocag¢fes midiaticas ao consumo da

politica a partir do futebol.

2. Fundamentacao tedrica

O Bonde do Che nasceu como entidade constituida por torcedores do Séo Paulo
Futebol Clube que também faziam parte da Torcida Tricolor Independente, maior torcida
organizada do mesmo clube. Entende-se por torcida organizada uma associagdo de

torcedores de determinado clube que se destaca dentro do mesmo por apoiar o time com
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musicas, bandeiras e performances dentro do estadio. As torcidas organizadas foram
regulamentadas a partir do Estatuto do Torcedor (Lei 10.671/03) e tiveram direitos e
deveres renovados com a sua substituta, a Lei Geral do Esporte (14.597/23). A SPFC
Antifascista, portanto, nasceu como um brago, com ideologia progressista, da
Independente. Em 2013, a SPFC Antifascista criou sua pagina no Facebook, dando inicio
a sua presenca na discussdo de pautas esportivas e politicas dentro das redes sociais. Em
2018, por motivagdes internas, o coletivo trocou 0 nome para Bonde do Che, fazendo
uma referéncia explicita ao revoluciondrio argentino Ernesto “Che” Guevara, que se
tornou um simbolo da cultura popular contra o capitalismo por sua atividade como
guerrilheiro durante os anos 50 e 60. Che Guevara passou a ser, entdo, o0 icone
representativo do Bonde do Che. Apesar disso, a torcida continuou com o lema “ser sdo-
paulino e ndo ser antifascista ¢ uma contradi¢do clubistica”, o que deixa claro a
continuidade do propdsito original apesar da troca de nome.

Apos o Facebook, o grupo criou uma pagina na rede social Twitter (hoje X) e,
atualmente, concentra suas atividades e postagens diarias no Instagram, onde acumula
mais de 30 mil seguidores (junho de 2026). Embora o coletivo publique fotos que provam
sua mobilizacdo fisica entre torcedores, em dias de jogos do S& Paulo e outras
manifestacdes, 0 maior alcance e engajamento da militancia antifascista dos sé@o-paulinos
se da atraves da plataforma digital. Tal fato se relaciona diretamente com o conceito de
“plataformizacao” da vida social, explorado pelos autores Poell, Nieborg e van Dijck
(2020), segundo os quais esse processo se define pela centralizagdo das plataformas
digitais na mediacdo das interacGes sociais e da circulacdo de informagbes. Para os
autores, essas plataformas ultrapassam a funcdo de simples canais de distribuicdo de
conteddo, atuando como ambientes digitais capazes de moldar praticas sociais e culturais,
influenciar o que ganha visibilidade e orientar as formas de interpretacdo dos contetdos.

E na ideia de moldar préaticas sociais e culturais e orientar as formas de
interpretacdo dos contetdos que €é possivel inserir o conceito de convocacdes midiaticas,
detalhado por Prado (2013) no livro Convocacgdes biopoliticas dos dispositivos
comunicacionais. Segundo ele, a convocacdo midiatica refere-se a um contrato de
comunicagdo em que o enunciador direciona o enunciatario a uma transformagdo rumo a
uma situacao de ser, ter, saber e poder mais atraves de convocacGes narrativas, operando

com palavras de ordem e captura de atengdo. Ou seja, “os media ndo atuam somente para
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informar, mas para fornecer mapas cognitivos/semioticos a seus leitores, pacotes para o
leitor viver no mundo globalizado, situar-se nele, agir nele segundo certas diregdes”
(Prado, 2013, p. 107). No contexto do discurso da pagina do Bonde do Che, essa
perspectiva permite analisar como as publicagdes atuam como enunciador que, com a
estratégia de apelar para as paixdes esportiva e politica do enunciatario, oferecem-no um
mapa cognitivo e convocam-no a pertencer a um mundo social pautado pela militancia
antifascista.

Segundo Umberto Eco (2013), o texto também deve ser compreendido como um
mecanismo incompleto, repleto de espacos em branco e elementos ndo-ditos que exigem
do interlocutor um trabalho ativo para preenché-los. Para que esse mecanismo funcione,
0 autor escreve a mensagem e também organiza uma estratégia textual que prevé o
comportamento de quem o Ié. E nesta estratégia que nasce o conceito do leitor-modelo:
“um conjunto de condi¢des de felicidade, estabelecidas textualmente, que devem
satisfazé-lo para que o conteudo potencial de um texto fique completamente atualizado”
(Eco, 2013, p. 89).

No caso do Bonde do Che, a perspectiva nos ajuda a compreender se a pagina
constrdi seu leitor-modelo através de uma selecdo de linguagem, patriménio Iéxico e
referéncias enciclopédicas muito especificas, pressupondo um conhecimento prévio sobre
causas e figuras e reforcando uma competéncia do seu seguidor. Assim, o leitor-modelo
de Eco (2013) nos ajuda a demonstrar se no caso proposto o interlocutor realiza o trabalho
cooperativo que o texto exige, transformando o ato de interpretar em um exercicio de
consumo simbdlico da politica através da temética esportiva.

Estamos interessados no consumo simbdlico como conceito apresentado por
Douglas e Isherwood (2013) que, partindo de uma visdo antropoldgica, enxergam o
consumo como uma forma de estabelecer e mediar relagdes, identidades, pessoas e
significados. E uma visdo diferente em relacdo as tradicionais econdmicas, segundo as
guais 0 consumo serve apenas para satisfazer necessidades bioldgicas e utilitarias. Desta
forma, o consumo passa a ser tratado como um sistema de comunicagdo, um “processo
ritual cuja fungdo primaria ¢ dar sentido ao fluxo incompleto dos acontecimentos”
(Douglas; Isherwood, 2013, p. 112).

Esta abordagem nos possibilita interpretar as postagens e convocagdes da pagina

do Bonde do Che como bens simbdlicos que o torcedor consome para se localizar
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politicamente no universo do futebol, para além de simples mensagens. O consumo
simbdlico é fundamental para demonstrar se, ao interagir com os contetidos politicos, o
torcedor também esta se deparando com convites para participar de um ritual de
significacao.

Por fim, é com auxilio das obras de Maingueneau (2015) e Rocha e Deusdara
(2005) que se chega a conclusao de que a Analise do Discurso é o método adequado para
investigar o conteldo em questdo, uma vez que ela possibilita articular a linguagem usada

pela pagina ao contexto social, ideoldgico e esportivo no qual ela é adotada.

3. Metodologia

Para a metodologia, foram escolhidos trés tdpicos abordados em constantes
postagens da pagina do Instagram do Bonde do Che entre janeiro e abril de 2026: os
protestos contra o presidente do S&o Paulo Futebol Clube, Julio Casares, que, entre outros
motivos, levaram a renuncia do mandatario; as provocacdes agressivas ao Palmeiras e a
torcedores do Palmeiras, um dos principais rivais do Sao Paulo; e os elogios a contratacéo
e ao desempenho do atacante Artur, um dos refor¢cos do clube sdo-paulino no primeiro
semestre da temporada.

A escolha pelos trés assuntos obedeceu alguns critérios. O principal deles ¢ a
hipdtese prévia de que o discurso contido em todos atua como convocagdo midiatica e
promove o consumo simbdlico da politica atraves do futebol, impressao que sera testada
adiante. Outro critério leva em conta a relevancia dos eventos, num contexto de pagina
de torcida que dialoga com fas do Séo Paulo e tem mais de 30 mil seguidores, o que é
provado pelo fato dos contelidos em questdo estarem entre 0s mais curtidos e comentados
do periodo analisado. Pelo menos um exemplo de post de cada tépico ultrapassa as 5 mil
curtidas, algo raro nos nimeros das outras postagens

Por fim, um terceiro critério diz respeito a periodicidade e volume das
publicacbes. Entre os dias 1 de janeiro e 2 de abril, foram feitos 26 posts com citaces ao
pedido de impeachment de Julio Casares; 8 com provocagdes ao Palmeiras (de longe, o
mais atacado pela pagina); e 2 sobre Artur. Embora a analise tenha sido feita entre os

meses de maio e junho de 2026, considerou-se prudente manter o periodo analisado entre
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janeiro e abril com o argumento de que as caracteristicas das manifestacdes se repetem e,
por isso, 0 volume é suficiente para a realizacdo da analise.

Como mencionado anteriormente, a analise deste material sera feita com o aporte
metodoldgico da Anéalise do Discurso. Ao contrério de abordagens que buscam um
sentido pré-construido no conteudo, “a Analise do Discurso propde o entendimento de
um plano discursivo que articula linguagem e sociedade, entremeadas pelo contexto
ideologico” (Rocha; Deusdara, 2005, p. 308). Assim, a escolha metodoldgica se justifica
pelo fato da pagina Bonde do Che e seus conteldos ndo serem vistos apenas como um
transmissor de uma mensagem, mas como um emissor de um discurso que articula
convocagdes midiaticas e consumo simbolico da politica atraves de codigos, imagens e
legendas no ambiente digital do Instagram. Portanto, com ela conseguimos cumprir o
objetivo de “analisar em que perspectivas a relagdo social de poder no plano discursivo
se constroi” (Rocha; Deusdara, 2005, p. 321). O uso da metodologia para analisar posts
de uma rede social também € chancelada pela ideia de que a Anéalise do Discurso é
aplicavel a qualquer producéo, das triviais as mais elaboradas, contrariando a tradicdo
que reservava tal estudo apenas a textos literarios, filosoficos, religiosos ou juridicos
(Maingueneau, 2015).

4. Analise e resultados

O primeiro contetido a ser analisado € o composto por posts que pediram o
impeachment do presidente do S&o Paulo Futebol Clube, Jalio Casares. Para um breve
contexto, os pedidos sdo motivados por dendncias de corrup¢do que, desde dezembro de
2025, acusam a gestdo de Casares de desviar dinheiro das contas bancarias do clube. A
primeira vez que o Bonde do Che se manifestou em 2026 sobre a denuncia foi no dia 6
de janeiro, com um carrossel de fotos e videos da Torcida Independente durante uma
partida do time sub-20 do Sao Paulo onde se via uma faixa com os dizeres “Fora Casares”.

N&o sdo todos 0s 26 posts que mencionam Casares que merecem analise. 1sso
porque muitos sdo apenas fotos ou relatos de jogos em que a torcida marcou presenca,
sem nenhum contexto politico, que apenas tinham na legenda a hashtag #ForaCasares —
uma forma de marcar o posicionamento sobre o assunto sem falar explicitamente sobre

ele. Mas alguns chamam a atencdo. O primeiro deles, de 8 de janeiro (Figura 1), é
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literalmente uma convocagdo a uma manifestacdo no dia e local em que o Conselho
Deliberativo do Sao Paulo votaria o impeachment de Casares. O titulo do post era
“CONVOCACAO: A MAIS IMPORTANTE DOS ULTIMOS ANOS”, ¢ parte da
legenda dizia: “Compare¢a ao Morumbi. Vamos demonstrar, mais uma vez, a for¢ca do
nosso povo. Nao nos tornamos o clube mais popular por acaso. Fizemos acontecer a
torcida que conduz, e chegou a hora de provar, novamente, do que somos capazes de fazer
JUNTOS, organizados € comuns”.

O segundo post em destaque ja é uma comemoragdo a aprovacdo do pedido de
impeachment, em 17 de janeiro, este sim com uma clara conotacdo politica para além do
contexto esportivo. Isso devido ao discurso escolhido pelo Bonde do Che para criticar
Casares que, nessa postagem em quest&o, foi lembrar do apoio que o presidente expressou
a figuras politicas da direita em eleigdes passadas. “Em 2018, o entdo lavajatista, depois
bolsonarista e hoje assumidamente "tarcisista”, Casares publicou (...) um texto dizendo
que "a nossa bandeira jamais seria vermelha". Pois saiba: a nossa bandeira é e sempre
sera VERMELHA, branca e preta, nessa ordem”, diz a legenda. Este post teve 3,2 mil
curtidas, mais 10 vezes que a citada anterior.

O terceiro e Gltimo que queremos destacar € o que mais teve engajamento dentro
deste topico: 7,7 mil curtidas e 132 comentarios no mesmo dia 17 de janeiro (Figura 2).
O post € uma foto de Julio Casares publicada em seu perfil em abril de 2019, onde o agora
ex-presidente aparece gesticulando num escritério com um quadro com uma foto do entéo
presidente do Brasil, Jair Bolsonaro, pendurado na parede. “Na imagem podemos ver um
futuro presidiario ao lado do retrato de seu idolo: um atual presidiario”, diz o texto do
post. O idolo e atual presidiario € uma referéncia a Bolsonaro, que ja estava em regime
fechado, enquanto o futuro presidiario € o desejo da torcida do que aconteca com Casares.
Ainda é possivel observar que a localizacdo da postagem consta como Papudinha, nome
da prisdo onde Bolsonaro estava na época.

A andlise dos discursos do coletivo sobre esse tema revela uma série de aspectos
comunicacionais que provam o consumo simbdlico da politica através do campo
esportivo. A comecar por um marcador muito claro que é associar a cor vermelha da
bandeira do Séo Paulo FC a cor simbolo do antifascismo, fixando um significado pablico

de resisténcia. Douglas e Isherwood (2013) diriam que o bem consumido € a bandeira e
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suas cores ressignificadas, que trazem um componente politico para definir o que é ser

sdo-paulino. O marcador, neste contexto, € como se trata 0 proprio bem simboélico.

“Os bens sdo usados para marcar, no sentido de categorias de
classificacdo. (...) Os bens sdo dotados de valor pela concordancia dos
outros consumidores. Eles se reinem para classificar eventos, mantendo
julgamentos antigos ou alterando-os” (Douglas; Isherwood, 2013,
p.123).

Essa transicdo do discurso, que vai do esporte a politica, exemplifica a premissa
da concepcdo da linguagem como uma agdo no mundo, ndo a pura reproducdo da
realidade (Rocha; Deusdara, 2005, p. 321). A escolha por colocar Papudinha na
localizagdo da postagem sobre Bolsonaro, além de ser vista como piada, pode ser
interpretada como o estabelecimento de uma relacéo social de poder e deslegitimacédo do
oponente politico através da construcdo do plano discursivo (Rocha; Deusdara, 2005).

O mesmo contetido da Papudinha nos serve para analisar o conceito de “leitor-
modelo” (Eco, 2013). Afinal, ao usar a localizagdo e os termos ‘“futuro presidiario” e
“atual presidiario”, o Bonde do Che exige a competéncia enciclopédica e cooperagao
interpretativa do seu leitor para que o contetido tenha sentido. Neste caso, o leitor-modelo
precisa ter referéncias da situacédo juridica de Jair Bolsonaro, do que Papudinha significa
no contexto penitenciario brasileiro e das denuncias que poderiam levar Casares a prisao,
além de estar de acordo com o intuito de ridicularizar estas figuras. Pensando em seu
leitor-modelo, o Bonde do Che escolheu “determinado patriménio lexical e estilistico”
(Eco, 2013, p. 80) e esperou que o leitor ndo apenas exista, mas sim construa o discurso
e selecione codigos que apenas um torcedor politizado a esquerda reconheceria como
legitimos.

O primeiro conteldo citado, por sua vez, é a materializacdo literal do conceito
de convocacdo midiatica de Prado (2013). Em sua manifestacdo, o Bonde do Che utiliza
palavras de ordem, traca um objetivo por meio da agdo coletiva (“provar do que somos
capazes de fazer JUNTOS”) e liga a fidelidade do torcedor a presenga na manifestagao.
Ao mesmo tempo em que a pagina se coloca como o enunciador gue convoca o leitor —
ou seja, ela o constitui numa posicéo subordinada e, além de comunicar uma ideia, realiza
a propria convocacao, a propria mensagem que comunica (Prado, 2013) —, ela também

utiliza a primeira pessoa do plural (“somos”, “vamos”) para se colocar ao lado do
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enunciatario e construir uma s6 voz em conjunto com quem esta sendo convocado. “De
um lado, a convocacao fala na primeira pessoa, convocando um vocé (...). Por outro, ha
a construcdo de um nds, um conjunto de pertencimento em que os valores comuns sdo

postos e repostos” (Prado, 2013, p.54).
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Figura 2
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Uma analise semelhante pode ser feita a partir dos contetdos que provocam e
ofendem o Palmeiras, um dos principais rivais do S&o Paulo. Num contexto esportivo,
existiriam varias formas de explorar e instigar esta rivalidade. Mas a foto que mais
engajou seguidores (quase 9 mil curtidas e 114 comentarios) sobre o topico no periodo
analisado foi uma de Flavio Bolsonaro, maior expoente da extrema-direita entre os pré-
candidatos a Presidéncia da Republica do Brasil em 2026, presenteando Benjamin
Netanyahu, primeiro-ministro de Israel, com uma camisa do Palmeiras (Figura 3).
Netanyahu é acusado por ser o principal mandatario do exterminio palestino no Oriente
Médio e um politico afeicoado aos ideais da extrema-direita. “Tudo o que mais odiamos
em uma Unica foto”, escreveu o Bonde do Che. Vale como pequeno contexto que a causa
palestina também é uma pauta frequentemente adotada pelo coletivo na rede social. A
pagina ainda destaca que Flavio é torcedor do Vasco, mas preferiu levar uma camisa do
Palmeiras ao lider israelense para "utilizar o conservadorismo do time do pai para agradar
Netanyahu", fazendo uma clara relacdo entre o time e seus torcedores quanto a posi¢cdo

politica do presenteado.
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Novamente, a legenda funciona como uma palavra de ordem que cumpre o papel
de convocagdo midiatica, como um dispositivo de captura que projeta os conceitos do
Bonde do Che como enunciador, autoridade moral que convoca, e 0 leitor como
enunciatario, o convocado. Também se repete o uso de um verbo na primeira pessoa do
plural (“odiamos™) que, nesse caso, esta preocupado em constituir “um conjunto de
pertencimento” com o leitor (Prado, 2013) e ndo s6 trazer a opinido do coletivo como um
grupo de pessoas. A camisa do Palmeiras, neste caso, ainda funciona como um marcador
com o qual o coletivo sdo-paulino possibilita que o interlocutor consuma este simbolo e
o relacione diretamente a extrema-direita, de acordo com os conceitos de Douglas e
Isherwood (2013).

Mais uma vez, a postagem também constroi a nogdo de um leitor-modelo dotado
de uma competéncia enciclopédica especifica, que precisa saber quem é Flavio
Bolsonaro, quem é Netanyahu, qual o seu papel como primeiro-ministro de Israel e de
onde vem a suposta conexdo do Palmeiras com a extrema-direita — correlacdes
ideologicas necessarias dentro do sentido construido pela pagina, segundo Eco (2013). E,
ainda, o detalhe ressaltado pelos sdo-paulinos de Flavio ser torcedor de outro time que
ndo o Palmeiras é transformado num dispositivo enunciativo (Maingueneau, 2015) que
serve para legitimar a tese do Bonde do Che de que o Palmeiras possui uma esséncia

politica que atrai a extrema-direita.
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Figura 3
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Por fim, o dltimo topico analisado sai do campo das ofensas a adversarios
politicos e esportivos e traz um elogio a um representante do S&o Paulo. Durante todo o
periodo analisado, € perceptivel que o Bonde do Che nédo tem por costume fazer posts
exaltando contratacdes feitas pelo S&o Paulo. Em 2026, o clube anunciou as contratactes
de seis atletas: Danielzinho, Carlos Coronel, Doria, Lucas Ramon, Cauly e Artur. Apenas
um deles teve a foto publicada na pagina do coletivo: Artur. E ndo foi por motivos
esportivos. O atacante, que estava no Botafogo, teve a contratacdo elogiada pelo perfil no
dia 27 de marco com uma foto em que Artur aparece vestindo uma camisa vermelha, com
uma estrela e o rosto do presidente Lula no centro, comemorando a vitdria do petista no
segundo turno das eleigdes presidenciais de 2022. A legenda diz: “E o nosso Tricolor
cada vez mais VERMELHO”. O post teve mais de 5,5 mil curtidas. Aqui, de novo, a cor
vermelha, mais uma vez escrita com todas as letras maiusculas, € ressignificada como um
marcador que acrescenta um Viés politico a uma caracteristica aparentemente neutra
(Douglas; Isherwood, 2013).

No dia 2 de abril, Artur fez uma “boa estreia”, segundo o Bonde do Che, que

publicou mais uma foto do jogador enquanto também comemorava a vitoria de Lula, com
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a mesma camisa e ao lado de outras pessoas ndo identificadas (Figura 4). A legenda da
vez ainda veio com uma ressalva: “Nao somos nds na foto. Nao somos lulopetistas e sim,
sabemos que o PT ndo é um partido do campo revolucionario. Nos s6 estamos tirando
uma onda e irritando uns e outros”. A publicacdo teve mais de 7 mil curtidas. Nenhum
outro jogador ganhou um post de elogio da pagina nos quatro meses de analise.

Neste caso, 0 Bonde do Che constréi um leitor-modelo ainda mais elaborado,
capaz de navegar por nuances ideoldgicas complexas. A péagina parte do principio que
seu interlocutor sabe diferenciar um posicionamento politico alinhado a esquerda do
campo revolucionario, onde se encaixaria o coletivo, e um de um campo que nao €
revolucionario, onde se encaixaria 0 PT e Lula. Mais do que isso, faz uma ressalva
pressupondo que, se ndo a fizesse, poderia sofrer criticas de seguidores que discordam da
postura “ndo-revolucionaria” do PT. Ou seja, mais um exemplo da instituicdo de um
leitor-modelo que necessita de uma competéncia enciclopédica para preencher os espagos
do texto e completar o sentido (Eco, 2013). Assim, o0 Bonde do Che promove 0 consumo
simbodlico da politica atraves do esporte por meio de uma construcdo narrativa que
transforma o elogio a um atleta em um dispositivo de identificacdo ideologica para o

torcedor.

Figura 4
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IN

4. Considerac0es finais

Com base nas analises e resultados, é seguro dizer que a pagina do coletivo de
torcedores antifascistas Bonde do Che realiza convoca¢des midiaticas ao consumo da
politica a partir do futebol operando com um discurso que captura atencéo e engajamento
e oferecendo um mapa cognitivo para que o seguidor pertenca a um mundo sdo-paulino
e antifascista — mapas cognitivos estes que sdo fornecidos pelo enunciatario com o
objetivo de situar o leitor no mundo e fazé-lo agir orientado por certas diregdes, com
objetivo de ter sucesso e prazer (Prado, 2013). Ele o faz referenciando figuras politicas
inimigas, dentro ou fora do contexto do S&o Paulo (Bolsonaro, Netanyahu, Casares), e
figuras politicas amigas, também dentro ou fora do contexto do futebol (Lula, Artur).
Politica e futebol sdo articulados de modo a construir um discurso que funciona como
acdo no mundo onde se constroem relacdes sociais de poder (Rocha; Deusdara, 2010).
Ha a ressignificacdo do Palmeiras, que vai de rival esportivo para inimigo politico, e até
da cor vermelha, que vira simbolo de resisténcia e identificacdo com o antifascismo, o
que colabora com a hipétese de que o torcedor consome simbolicamente os contetdos da
pagina para se localizar no universo que mistura preferéncias esportivas e politicas
(Douglas; Isherwood, 2013). Os torcedores, por sua vez, sdo convocados tanto para
manifestacdes reais quanto para validar e construir o discurso, na funcédo de leitor-modelo
(Eco, 2013), uma vez que eles sdo enxergados ndo s6 como alguém que busca
informacGes ou discussdes sobre o clube de futebol que torce, mas também narrativas
para engajamento politico e pertencimento a um grupo intelectual e identitario.

Os discursos, convocacgoes e contelidos de modo geral encontrados na pagina do
Bonde do Che oferecem uma série de outras perspectivas e possiveis analises para além
dos trés topicos trabalhados neste artigo — tanto do lado de quem os produz quanto pelo
olhar de quem os recebe —, o que possibilita diversos outros possiveis trabalhos sobre este
objeto. Da mesma forma, demais paginas nas redes sociais de torcidas de futebol
antifascistas por todo o Brasil também consistem em objetos interessantes de pesquisa na

area da comunicacéo.
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