> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
492 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UCB — Brasilia — DF
INTER De 11 a 14/08/2026 (etapa remota) e 01 a 05/09/2026 (etapa presencial)

Fisgando Autonomia: Género, Comunicagdo Digital e o Empoderamento Feminino na
Pesca Esportiva do Anzol Rosa'

Julia Victoria Oliveira Marinho?
Gabriel Soares Ferraciolli?
Universidade Catolica Dom Bosco

Resumo: Este artigo analisa como a comunicagdo digital do evento Anzol Rosa
contribui para a construgdo de representagdes relacionadas ao empoderamento feminino
na pesca esportiva. Realizado em Corumba (MS), o evento ¢ reconhecido como o maior
encontro feminino de pesca esportiva da América Latina. A pesquisa possui abordagem
qualitativa, carater exploratorio e utiliza o estudo de caso como procedimento
metodologico. O corpus foi composto por comentarios publicados no Instagram oficial
do evento entre 2022 e 2024 e por entrevista semiestruturada realizada com sua
idealizadora, Joice Marques. Os dados foram analisados por meio da Andlise de
Contetido. Os resultados indicam que a comunicacdo digital do Anzol Rosa amplia a
visibilidade das mulheres na pesca esportiva, fortalece o sentimento de pertencimento e
contribui para a formag¢ao de uma comunidade feminina em torno da modalidade.
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1. Introducio

A pesca esportiva ocupa atualmente uma posi¢do relevante no turismo € na
economia brasileira. Segundo a 12* edicdo do Boletim de Inteligéncia de Mercado no
Turismo (BIMT), do Ministério do Turismo, o segmento apresenta crescimento continuo,
consolidando-se como estratégico para regioes de grande potencial hidrico e biodiversidade.
Nesse cenario, o Pantanal destaca-se como um dos principais destinos nacionais, atraindo
turistas pela riqueza de sua biodiversidade e pelo desafio da captura de espécies nativas.

Apesar de sua relevancia socioecondmica, a pesca esportiva foi historicamente
associada ao publico masculino. Durante muito tempo, o ambiente de aventura, o contato
com a natureza selvagem e o dominio técnico foram vinculados a masculinidade, relegando
a participagdo feminina a invisibilidade. Contudo, essas barreiras ndo sdo determinantes

bioldgicos, mas construgdes sociais. Sob a perspectiva de Butler (2003), o género nao
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corresponde a uma esséncia fixa, mas a uma constru¢do produzida e reproduzida por
praticas e discursos cotidianos. Assim, a predomindncia masculina na pesca decorre de
processos historicos que legitimaram apenas determinados sujeitos nesses espagos.

Nas tultimas décadas, esse cenario comegou a mudar. O fortalecimento do publico
feminino na economia — fendmeno frequentemente associado ao conceito de she-conomy
—, aliado ao aumento da escolarizagao ¢ da autonomia financeira, favoreceu a ocupacao de
espagos tradicionalmente masculinizados, incluindo os esportes de aventura e o ecoturismo.
As mulheres buscam experiéncias de lazer, sociabilidade e pertencimento.

Dados da Fish TV, canal aberto com maior relevancia na pesca esportiva, refletem
essa transformagdo: a audiéncia feminina saltou de aproximadamente 7% em 2012 para
cerca de 40% em 2025. Esse crescimento sinaliza que as mulheres deixaram de ser apenas
espectadoras para atuar como praticantes do setor.

E nesse contexto de transi¢do que emerge o Anzol Rosa, realizado em Corumba,
Mato Grosso do Sul. Reconhecido como o maior encontro feminino de pesca esportiva da
América Latina, o evento foi criado em 2022 para incentivar e visibilizar a presenga
feminina na modalidade. Desde sua estreia, que reuniu mais de 500 mulheres, a iniciativa
superou a marca de 620 participantes nas edi¢des seguintes.

De acordo com sua idealizadora, Joice Marques, a proposta nasceu ao notar um
interesse crescente das mulheres que contrastava com a escassez de espagos dedicados a
elas. O evento oferece as participantes a oportunidade de vivenciar a pesca esportiva e
compartilhar experiéncias com outras mulheres interessadas na atividade.

Para consolidar essa comunidade, a comunicagdo digital desempenha um papel
crucial. Por meio do Instagram, o Anzol Rosa, além de divulgar informagdes praticas,
compartilha narrativas visuais e relatos que humanizam e validam a presenga feminina na
pesca.

Este trabalho busca analisar como a comunicagdo digital do Anzol Rosa contribui
para a construcdo de representagdes de empoderamento feminino na pesca esportiva. O
objetivo geral consiste em analisar de que maneira as estratégias comunicacionais do evento
promovem esse empoderamento. A relevancia da pesquisa reside em compreender como as
plataformas digitais ajudam a romper esteredtipos em segmentos masculinizados,

colaborando com os estudos de comunicacao, género e comunidades de interesse.
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2. Referencial Tedrico

A comunicacdo € o eixo central na constru¢do da realidade social; ¢ por meio dela
que os sentidos, valores e identidades sdo partilhados. Os discursos midiaticos geram
visibilidade para certas praticas enquanto marginalizam outras, exercendo influéncia direta
na forma como interpretamos as relagdes de poder. Para Hall (2016, p. 31), a representacao
¢ a engrenagem desse processo:

A representacdo € uma parte essencial do processo pelo qual o significado ¢
produzido e trocado entre os membros de uma cultura. Representar envolve o uso da
linguagem, de signos e imagens que significam ou representam objetos.

As Representacdes Sociais possuem como uma das suas finalidades classificar,
categorizar € nomear novos acontecimentos e ideias, a partir de pensamentos internos de
cada individuo, e tornar isso familiar (SOARES, 2018). Nesse sentido, as questdes de
género sdo profundamente atravessadas por essa dindmica. Historicamente, as fronteiras
entre o espaco publico (ligado a aventura, ao esporte e ao lazer) e o privado (associado ao
ambiente doméstico) moldaram o acesso de homens e mulheres a diferentes praticas.
Provocando essa divisdo, Butler (2003, p. 25) afirma que "o género ndo deve ser meramente
concebido como a inscricao cultural de significado num sexo previamente dado". O que
entendemos por masculino e feminino resulta de normas sociais continuamente reiteradas.

Transportando esse debate para a pesca esportiva, entende-se que a exclusdo
historica das mulheres ndo se deveu a uma falta de aptidio natural, mas a barreiras
simbolicas criadas por uma cultura que associa o esporte a forga fisica e a virilidade. Como
aponta Biroli (2018, p. 13), "as desigualdades de género nao se restringem a esfera privada,
mas organizam as oportunidades e constrangimentos presentes na vida social".

Sendo assim, surge entdo o conceito de empoderamento feminino, caracterizado
pelo ganho de autonomia, voz e capacidade de decisdo das mulheres em espagos antes
vedados a elas. Nesse processo, a sororidade atua como ferramenta politica e afetiva: ao
tecer redes de apoio mutuo, as praticantes encontram suporte para enfrentar o estranhamento
e a desconfianga que ainda persistem no meio pesqueiro. Como as identidades de género sdao
construidas na cultura e na histéria (Louro, 2014), elas também podem ser transformadas a

partir dessas novas vivéncias coletivas.
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No campo da comunicacao, Lopes (2014, p. 42) ressalta que "a comunicagao deve
ser compreendida a partir das praticas sociais e culturais dos sujeitos". Assim, a analise das
experiéncias compartilhadas pelas pescadoras no ecossistema digital permite compreender
como novos significados estdo sendo propostos, desafiando esteredtipos tradicionais e

reconfigurando a representatividade do setor.

2.2 Comunicagao Digital e Cultura da Convergéncia

O ambiente digital remodelou radicalmente a circulagdao de discursos. A internet e
as redes sociais democratizaram a producdo de conteudo, permitindo que os antigos
receptores passassem a atuar como emissores ativos. Ao conceituar esse fendmeno, Jenkins
(2009, p. 29) define convergéncia como o fluxo de conteudos através de multiplas
plataformas midiaticas, a cooperagdo entre mercados € o comportamento migratério dos
publicos.

Nessa cultura da convergéncia, os consumidores sdo constantemente estimulados a
buscar informagoes e fazer conexdes (Jenkins, 2009), dando origem a comunidades virtuais
unidas por afinidades profundas. Deixando para tras o fluxo unilateral da midia de massa, a
comunicagdo passa a ser puramente interativa.

Para Recuero (2009), as redes sociais sdo constituidas por representacdes dos atores
e de suas conexoes, sendo a interagdo "matéria-prima das relagdoes e dos lagos sociais na
internet". Curtidas, comentarios e compartilhamentos ndo sdo apenas métricas mecanicas;
sao ferramentas de legitimacao e pertencimento que fortalecem a identidade coletiva de um
grupo.

No caso do Anzol Rosa, o Instagram funciona como espagco de interacdo e
compartilhamento de experiéncias entre as participantes, contribuindo para a visibilidade do
evento e para o fortalecimento dos vinculos da comunidade. Sob uma perspectiva
macroestrutural, Castells (2016, p. 553-555) aponta que "as redes constituem a nova
morfologia social de nossas sociedades", sendo fundamentais na modelagem das identidades
contemporaneas.

Essa dinamica pode ser observada no caso do Anzol Rosa. Em seu perfil na
plataforma, o evento utiliza imagens, videos e depoimentos como ferramentas de validagdo

mutua, fortalecendo a visibilidade e a representatividade das mulheres na pesca esportiva.
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Dessa forma, a comunicagao digital atua como uma ponte: as conexoes iniciadas no
Instagram ganham corpo e materialidade no evento presencial em Corumba, transformando
seguidoras virtuais em companheiras de pesca. O Instagram contribui para manter o contato

entre as participantes e fortalecer os vinculos construidos em torno do evento.
3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa tem abordagem qualitativa e exploratdria, organizada como um
Estudo de Caso, ja que essa abordagem permite investigar a fundo um fenomeno em seu
contexto real, a partir de diferentes fontes de evidéncia (DUARTE; BARROS, 2006). O caso
estudado ¢ o evento Anzol Rosa, realizado no Pantanal, com foco na experiéncia das

mulheres que participam da pescaria.
O corpus de andlise foi construido a partir de duas frentes:

a) Analise de conteudo das redes sociais: definiu-se um recorte temporal dos posts
publicados no perfil oficial do evento no Instagram (@anzolrosa), referentes a divulgacao e
cobertura das edi¢des de 2022 e de novembro de 2024. A partir da analise de contetido
(BARDIN, 2011), foram observados nos comentdrios publicos das participantes temas
recorrentes relacionados a participagdo feminina na pesca esportiva, as experiéncias
vivenciadas durante o evento e aos sentidos de pertencimento construidos em torno da

comunidade Anzol Rosa.

b) Entrevista de elite/profissional: aplicou-se um roteiro semiestruturado de
entrevista a idealizadora do evento, Joice Marques, buscando entender, pela perspectiva da
organizacdo, os propositos, valores e estratégias de comunicagdo do Anzol Rosa,

complementando assim a visao das participantes obtida pelas redes sociais.

Os comentarios extraidos do Instagram foram organizados em quadros, com
codigos alfanuméricos para preservar o anonimato das participantes (ex: P01-CO1),
separados por momento (pré-evento, durante e pds-evento) e por categoria tematica. Por
fim, fez-se uma comparacao entre os corpus das duas edigdes, buscando entender como o
discurso das participantes mudou com o tempo, também a luz do que foi dito por Joice na

entrevista.
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Na etapa final de revisao do artigo, utilizou-se como suporte a Inteligéncia
Artificial Gemini (Google, 2026) por meio de comandos especificos para auxiliar na

checagem dos dados brutos e na padronizacdo minuciosa das referéncias bibliograficas

conforme as normas da ABNT (NBR 6023).
4. ANALISE E RESULTADOS
4.1 A quebra do estereotipo de género na pesca esportiva

A pesca esportiva no Pantanal foi historicamente um espago de ocupacdo
majoritariamente masculina. Joice Marques, idealizadora do Anzol Rosa, relata que no
momento da concepcdo do evento "99,9% era s6 homens pescando no Pantanal" e que a
proposta de reunir centenas de mulheres para uma pescaria foi recebida com desconfianca
por parte do publico: "as pessoas falavam assim, como que ¢ que vocé vai conseguir 500
mulheres para pescar no Pantanal?". Essa fala situa o evento como uma ruptura deliberada
com um cendrio consolidado, ¢ ndo como um desdobramento natural de uma demanda ja

existente.

Quadro 1 — Corpus de comentarios do Instagram (@anzolrosa), edi¢ao 2022

P01-CO1 Pré-evento "Ativandoooooo!!!!!" Expectativa e
entusiasmo

P0O1-C02 Pré-evento "ativandoem 3 2 1" Expectativa e
entusiasmo

P0O1-C03 Pré-evento "Chega logo oooo delicia!!!" Expectativa e

ansiedade positiva

P0O1-C04 Pré-evento "#bora!!!lestou pronta!" Expectativa e
prontidao
PO1-C05 Pré-evento "Ansiosa para este evento" Expectativa e desejo

de participagao
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P0O1-C06 Pré-evento "Vai ser incrivel!!!!" Expectativa e
confianga no evento

PO1-CO7 Pré-evento "Ja t6 de mala pronta kkkkkkkk"| Expectativa e
engajamento pratico

PO1-C0O8 Pré-evento "Ja posso ir?!" Expectativa e desejo
de participacao

P02-CO01 Durante "Pescaria Incrivel!!!!" Experiéncia e
satisfacdo

P02-C02 Durante "Foi perfeito" Experiéncia e
satisfacdo

P02-C03 Durante "Pescadora de milhdes!" Empoderamento e
orgulho esportivo

P02-C04 Durante "Time que representaaa"” Empoderamento e
identidade coletiva

P02-C05 Durante "Tudo maravilhoso" Experiéncia e
satisfacdo

P02-C06 Durante "Que delicia" Experiéncia e
satisfacdo

P03-C01 Pos-evento "Maravilha de evento! Estamos 1f Pertencimento e

préximo!" intencao de retorno
P03-C02 Pdés-evento "Inesquecivel" Memoria afetiva
P03-C03 Pos-evento "Sem palavras para explicar essa|] Memoria afetiva
experiéncia"

P03-C04 Pos-evento "Eu fui e eu vou de novo" Pertencimento e

fidelizacdo
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P03-C05 Poés-evento "Parabéns mulherada, vocés Empoderamento e
também fazem parte da liga de | quebra de estereotipo
pesca, nao € s6 homem que
pesca ndo, as mulheres também

participam"

P03-C06 Pos-evento "Nem os peixes seguram as Empoderamento

mulheres"

Fonte: elaborado pela autora (2026), a partir de comentarios e publicagdes publicas

extraidos do perfil @anzolrosa no Instagram.

O corpus de comentarios da edigdo de 2022 reflete essa tensdo inicial entre
desconfianca e desejo de afirmagdao. Comentarios como "Pescadora de milhoes!" (P02-C03)
e "Time que representaaa" (P02-CO04), publicados durante o evento, carregam um tom de
celebracdo que extrapola a experiéncia individual da pesca em si — ha ali uma afirmacgao
implicita de pertencimento a um grupo que estd, coletivamente, ocupando um espago
historicamente negado. O comentario publicado no periodo pos-evento, '"Parabéns
mulherada, vocés também fazem parte da liga de pesca, ndo ¢ s6 homem que pesca nao, as
mulheres também participam" (P03-CO05), ¢ talvez o registro mais explicito dessa quebra de
esteredtipo no discurso das proprias seguidoras da pagina, funcionando quase como uma
resposta direta ao tabu mencionado pela organizadora.

E possivel observar, portanto, uma convergéncia entre o discurso institucional do
evento — presente na fala da Joice sobre "abrir o olhar para esse mundo da pesca esportiva"
— ¢ a recep¢do do publico, que parece ter incorporado esse mesmo enquadramento

discursivo em suas proprias falas espontaneas nas redes sociais.
4.2 Cuidado, acolhimento e a experiéncia no barco-hotel

Um dos eixos centrais da fala de Joice Marques ¢ a ideia de que o Anzol Rosa foi
planejado para oferecer uma experiéncia de acolhimento intencional as participantes. A
organizadora relata que "a gente tenta imaginar como elas vao ser recebidas, entdo a gente
quer que seja bem recebida, bem cuidada, com requinte de cuidado para elas. Entdo ¢ um

evento pensado para cada uma delas". Essa preocupacdo se estende inclusive a logistica do
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evento, que mobiliza mais de 600 homens trabalhando exclusivamente para receber as
participantes, numa inversdo proposital da logica de género historicamente associada a
pesca esportiva no Pantanal.

Essa dimensdo de cuidado aparece refletida nos comentarios publicados durante e
imediatamente apds as edigdes analisadas. Em 2022, expressdes como "Foi perfeito"
(P02-C02) e "Tudo maravilhoso" (P02-C05) sugerem uma experiéncia sem atritos, alinhada
a promessa de acolhimento da organizacdo. Em 2024, o comentério "Foi incrivel! Eu adorei
tudo: barco, a equipe, tudo foi muito bom!" (P06-C02) reforca especificamente a equipe
como elemento de satisfacdo, o que dialoga diretamente com a fala da Joice sobre o cuidado

planejado com cada detalhe da recepgao.

4.3 Pertencimento e identidade coletiva: o marco coletivo

A busca por reconhecimento institucional — como a tentativa de certificagdo como
maior evento de pesca esportiva feminina do Brasil ou da América do Sul, mencionada por
Joice Marques — parece operar como um catalisador do sentimento de pertencimento entre
as participantes. A organizadora afirma que, embora as tentativas anteriores de certificacao
pelo Guinness Book ndo tenham sido bem-sucedidas, o evento conseguiu para a edicao de
2026 uma certificadora que reconhecerd o Anzol Rosa como o maior encontro de pesca
feminina e de barcos-hotéis do Brasil, o que, em suas palavras, ¢ "muito legal, né? Legal

porque a gente fica certificado, com o Selo de Recorde, mostrando o quanto esse evento €

especial".
Quadro 2 — Corpus de comentarios e relatos do Instagram, edicao 2024

Codigo Tipo Momento Texto Categoria

P04-C01 Comentario Pré-evento "Foi uma experiéncia Memoria afetiva e
incrivel... Que venha expectativa
Anzol Rosa 2024!"

P04-C02 Comentario Pré-evento "Vamos nos programar Expectativa e
para 2024. Minha dentista | indicag@o por
foi..." terceiros
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P04-CO03 Comentario Pré-evento "Uma mais linda que a Expectativa e
outra... usarei se Deus identificacdo com :
quiser" marca

P04-C04 Comentario Pré-evento "Ahhh que lindas as Expectativa e
camisetas! Chega logo identificacdo com 4
novembro!" marca

P05-RO1 Relato (post Durante "620 pescadoras em 20 Experiéncia e

proprio) barcos hotéis... Uma dimensao coletiva
explosdo de sentimentos,
momentos inesqueciveis"
P05-R02 Relato (post Durante "O maior evento de pesca | Pertencimento e
proprio) feminino no mundo... T6 | identidade coletival
feliz demais... colorindo o
Pantanal todinho de rosa"
P05-R03 Relato (post Durante "Comegou o maior evento| Empoderamento e
proprio) de pesca esportiva dimensao coletiva
exclusivo para mulheres.
Sao mais de 600
mulheres..."

P06-CO01 Comentario Pos-evento "Muito amor envolvido!" | Memoria afetiva

P06-C02 Comentario Pos-evento "Foi incrivel! Eu adorei | Experiéncia e
tudo: barco, a equipe, tudo| satisfacdo
foi muito bom!" retrospectiva

P06-C03 Comentario Poés-evento "Eu j4 estou me Pertencimento e
preparando para 2026" fidelizagao

P06-C04 Comentario Poés-evento "Que evento top! Ja estou | Pertencimento e

pronta para o proximo

2026!"

fidelizacao
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P06-C05 Comentario Pds-evento "Certeza que esta edigdo | Pertencimento e
serd a melhor... Venha fidelizacao
Anzol Rosa 2026! Estamo
ansiosas para este super

evento"

P06-C06 Comentario Pos-evento "Eu agradeco a toda equip{ Pertencimento e
da @joicetur/@anzolrosa | gratidao

pela dedicacdo e carinho
com nos mulheres

pescadoras"

Fonte: elaborado pela autora (2026), a partir de comentarios e publicagdes publicas

extraidos do perfil @anzolrosa no Instagram.

Essa logica de marco coletivo aparece de forma direta nos relatos publicados pelas
proprias participantes durante a edicdo de 2024, que adotam uma linguagem quantitativa
semelhante a da organizacdo: "620 pescadoras em 20 barcos hotéis, na missdo de pescar
esportivamente e compartilhar momentos" (P05-R01) e "Sdo mais de 600 mulheres
pescando e se divertindo" (P05-R03). O fato de as proprias participantes reproduzirem esses
nimeros em seus relatos espontaneos sugere que a dimensdo coletiva do evento ndo é
percebida apenas como um dado institucional, mas ¢ internalizada pelas pescadoras como

parte da identidade do grupo do qual passam a fazer parte.

4.4 Evolucao temporal entre 2022 e 2024: de descoberta a comunidade

consolidada

Quadro 3 — Sintese Comparativa entre as edi¢coes 2022 e 2024
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Pré-evento

Tom de curiosidade e
ansiedade pela descoberta de
uma experiéncia
desconhecida.

Expectativa amadurecida e amparada na
reputacdo prévia e indicagdo de terceiros.

Durante o evento

Foco na experiéncia
individual de pesca e no
orgulho pela quebra do
estereotipo de género.

Foco na dimensdo macro, no marco
quantitativo e no orgulho da presenga
coletiva.

Pos-evento

Satisfacao pessoal, desejo
genérico de retorno e
afirmacao de empoderamento.

Gratidao institucionalizada,
reconhecimento da equipe e agendamento
da edi¢do futura.

Categoria
dominante

Empoderamento e quebra de
tabu (descoberta da
modalidade).

Pertencimento e consolidacédo de
comunidade de interesse.

Rela¢ao com a
marca

Publico flutuante que
"descobre" o evento.

Comunidade fiel engajada com a
1dentidade visual e o discurso
institucional.

Fonte: claborado pela autora (2026), com base na analise comparativa dos Quadros 1 e 2.

A comparagdo entre os corpus de 2022 e 2024 revela uma transformagdo

qualitativa no tom predominante dos discursos das participantes. Em 2022, os comentarios

no periodo pré-evento expressam principalmente curiosidade e ansiedade por uma

experiéncia ainda desconhecida ("Ativando em 3 2 1", PO1-C02; "Ja t6 de mala pronta

kkkkkkkk", PO1-C07). J4 em 2024, esse mesmo periodo pré-evento ¢ marcado por uma

expectativa amparada em reputacdo prévia, como no comentario "Vamos nos programar

para 2024. Minha dentista foi e disse que se divertiu demais!" (P04-C02), que evidencia a

circulagcdo do evento por indicagdo informal entre conhecidas, e ndo apenas por divulgacao

institucional.
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O periodo pds-evento de 2024 também demonstra um padrao distinto do observado
em 2022. Enquanto em 2022 a expressdo de satisfagdo se concentra em frases breves de
afirmacdo pessoal ("Eu fui e eu vou de novo", P03-C04), os comentarios pos-evento de
2024 ja antecipam a participacdo na edi¢cdo seguinte com um grau maior de envolvimento
institucional, como em "Eu j& estou me preparando para 2026" (P06-C03) e no comentario
de agradecimento direcionado a equipe organizadora, "Eu agradeco a toda equipe da
@joicetur/(@anzolrosa pela dedicagdo e carinho com n6s mulheres pescadoras" (P06-C06).

Esse movimento é corroborado pela propria Joice Marques, que destaca que
aproximadamente 50% das participantes ja estiveram presentes em mais de uma edi¢cdo do
evento, afirmando que "as pessoas se sentem segura e ainda fala assim nossa eu faco parte
dessa historia desse evento que mudou a pesca esportiva". A recorréncia de participantes,
somada a mudanga no tom dos discursos analisados, sugere que o Anzol Rosa deixou de ser
percebido unicamente como um evento pontual de descoberta da pesca feminina,
consolidando-se progressivamente como uma comunidade de pertencimento duradouro,
sustentada tanto pela identidade visual e discursiva construida pela organizacdo quanto pela

experiéncia compartilhada entre as proprias participantes ao longo das edigdes.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa teve como objetivo compreender a experi€ncia das
participantes do evento Anzol Rosa a partir da analise de seus discursos espontaneos nas
redes sociais, em didlogo com a perspectiva da idealizadora do evento, Joice Marques. A
op¢do metodoldgica pelo estudo de caso, sustentado pela andlise de conteudo dos
comentarios e relatos publicados no Instagram oficial do evento e pela entrevista
semiestruturada com a organizadora, permitiu identificar convergéncias relevantes entre o
discurso institucional e a recep¢ao do publico.

Os resultados indicam que o Anzol Rosa, ao longo de suas edi¢des, atuou como um
espaco de ressignificacdo da presenga feminina na pesca esportiva, historicamente associada
ao universo masculino. A andlise comparativa entre os corpora de 2022 e¢ 2024 evidenciou
uma transformacgdo no carater da experiéncia relatada pelas participantes: de uma vivéncia

inicial marcada pela descoberta e pela quebra de um tabu, para uma experiéncia de
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pertencimento consolidado a uma comunidade que se reconhece e se fideliza ao longo do
tempo.

A fala da organizadora reforgou esse movimento, ao evidenciar a intencionalidade
do planejamento do evento — tanto em rela¢do ao cuidado com a recepgao das participantes
quanto a constru¢ao de uma narrativa de marco coletivo, capaz de fortalecer o sentimento de
identidade compartilhada entre as pescadoras.

Como limitagdo do estudo, destaca-se que o corpus analisado foi constituido
exclusivamente por dados publicos disponiveis no Instagram, ndo sendo possivel, dentro do
recorte temporal da pesquisa, a aplicagdo de entrevistas diretas com as participantes.
Sugere-se, para pesquisas futuras, a ampliacdo do corpus por meio de entrevistas com
pescadoras de diferentes edi¢des, de modo a aprofundar a compreensdo sobre os impactos
subjetivos do evento na autoconfianga e autonomia dessas mulheres, dimensao que pode ser

apenas indiretamente observada a partir do discurso publico analisado neste artigo.

REFERENCIAS

ANZOL ROSA. Perfil oficial no Instagram (@anzolrosa). Corumba, 2022-2026. Disponivel em:

https://www.instagram.com/anzolrosa.

BARDIN, Laurence. Analise de contetido. Sao Paulo: Edi¢ées 70, 2011.

BIROLI, Flavia. Género e desigualdades: limites da democracia contemporanea. Sao Paulo:

Boitempo, 2018.

BJORKVIK, E.; LASZLO AMBJORNSSON, E.; RONNBACK, P. Holding the fish herself: women
anglers and gendered power relations in Swedish recreational fishing. Leisure Studies, [s. L], p.

1-16, 2025. Disponivel em: https://doi.org/10.1080/02614367.2025.2517092

BRASIL. Ministério da Pesca e Aquicultura. A empresaria Joice Carla Marques ganhou o
Prémio Mulheres das Aguas na categoria “Pesca Amadora e Esportiva”. Gov.br, 18 mar. 2024.

Disponivel em: A empresaria Joice Carla Marques ganhou o Prémio Mulheres das Aguas na

categoria “Pesca Amadora e Esportiva”

BRASIL. Ministério do Turismo. 12* Edicao do Boletim de Inteligéncia de Mercado no Turismo

(BIMT). Brasilia, DF: Ministério do Turismo, 2023. Disponivel em: Ministério do Turismo lanca

boletim Inédito sobre turismo de pesca



https://www.google.com/search?q=https://www.instagram.com/anzolrosa
https://www.google.com/search?q=https://www.instagram.com/anzolrosa
https://doi.org/10.1080/02614367.2025.2517092
https://www.gov.br/mpa/pt-br/assuntos/noticias/a-empresaria-joice-carla-marques-ganhou-o-premio-mulheres-das-aguas-na-categoria-201cpesca-amadora-e-esportiva201d
https://www.gov.br/mpa/pt-br/assuntos/noticias/a-empresaria-joice-carla-marques-ganhou-o-premio-mulheres-das-aguas-na-categoria-201cpesca-amadora-e-esportiva201d
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/ministerio-do-turismo-lanca-boletim-inedito-sobre-turismo-de-pesca
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/ministerio-do-turismo-lanca-boletim-inedito-sobre-turismo-de-pesca

> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
492 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UCB — Brasilia — DF
INTER De 11 a 14/08/2026 (etapa remota) e 01 a 05/09/2026 (etapa presencial)

BUTLER, Judith. Problemas de género: feminismo e subversdao da identidade. Rio de Janeiro:

Civilizagdo Brasileira, 2003.
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 18. ed. rev. e ampl. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2017.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacio. 2.
ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

GOOGLE. Gemini. Versdo de junho de 2026. Mountain View: Google, 2026. Inteligéncia artificial
generativa utilizada no suporte a formatacio e padronizagdo das referéncias bibliograficas segundo

as normas da ABNT. Disponivel em: https://gemini.google.com
HALL, Stuart (org.). Cultura e representacio. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio: Apicuri, 2016.
JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sao Paulo: Aleph, 2009.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunica¢do: formulagdo de um modelo

teorico-metodologico. Sdo Paulo: Loyola, 2014.

LOURO, Guacira Lopes. Género, sexualidade e educa¢io: uma perspectiva pos-estruturalista. 16.

ed. Petropolis: Vozes, 2014.

MARQUES, Joice Carla. Entrevista. Entrevistadora: Julia Victoria Oliveira Marinho. Campo
Grande, 16 jun. 2026. Entrevista concedida por meio do aplicativo WhatsApp.

MESQUITA, Alice. Presenca feminina cresce e ganha forca na Pesca Esportiva. FishTV, 1 out.

2025. Disponivel em: Presenca feminina cresce ¢ ganha forca na Pesca Esportiva

RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2014.

SOARES, Gabriel Ferraciolli. Representacdes da identidade cultural de Mato Grosso do Sul na
propaganda institucional. 2018. 201 f. Dissertagdo (Mestrado em Comunicag@o) — Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul, Campo Grande, 2018. Disponivel em:
https://sucupira-legado.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/trabalhoConclusao/viewTrabal

hoConclusao.jsf?popup=true&id trabalho=6451958. Acesso em: 20 jun. 2026.


https://gemini.google.com/
https://www.fishtv.com/noticias/geral/presenca-feminina-cresce-e-ganha-forca-na-pesca-esportiva

	1. Introdução 
	 
	 
	2. Referencial Teórico 
	 
	2.2 Comunicação Digital e Cultura da Convergência 
	REFERÊNCIAS 


