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Resumo

Traz-se a contemporaneidade das mediagdes informacionais em veiculos webjornalisticos
do estado do Piaui que fazem crossmedia sobre a temética Inteligéncia Artificial. Durante
todo o ano de 2025 (entre 01 de janeiro e 31 de dezembro) foram analisados o0s contetudos
dos cinco veiculos piauienses que fazem mediacGes jornalisticas em vérias plataformas
sobre I.A.: A10+, Cidade Verde, G1 Piaui, Meio News e O Dia. Estuda-se as variaveis
quantitativas desse contedo no ambiente webjornalistico destacando-se seus focos sub-
tematicos, seus direcionamentos geograficos (se local, regional, nacional ou
internacional), sobre autoria (se é propria, reproduzida completamente ou parcialmente
ou ainda advinda de outras fontes) e também acerca da origem da informacéo (sobre o
local de producdo do conteldo). Nota-se que ha uma pluralizacdo e ascensdo dos
conteudos sobre Inteligéncia Artificial, mas que ainda ha muito mais uma cultura dos
meios que fazem crossmedia no Piaui em apenas reproduzir contetdos nacionais e
internacionais, sem aprofunda-los ou reverbera-los em uma perspectiva local e regional.
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Introducgéo
Segundo a ONU (2026), ha praticamente uma interacdo diaria em sistemas de

Inteligéncia Avrtificial para cada um dos mais de oito bilhdes de habitantes do planeta. A
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propria tematica, além de contemporanea, mostra-se necessaria por sua popularizagéo e
ainda pela internalizacdo (proposital ou ndo) nos dispositivos que conectam o consumo
dos produtos comunicacionais e como estes impactam, direta ou indiretamente, a
cotidianidade, mesmo de quem ndo tem conexao constante.

O Jornalismo, como um caminho comunicacional de mediagdes informacionais,
estd em constante mutacdo e é um reflexo direto do que ocorre na propria sociedade.
Debater o Jornalismo e suas interfaces continua sendo praticamente uma obrigacdo da
Academia, notadamente em tempos de tantas desconfiancas e dicotomias em relacdo a
esta area, seus atores e suas funcdes. Defendemos o Jornalismo em suas fungdes de
procurar a verdade, compartilha-la e mediar os fatos e atos ocorridos na sociedade e entre
seus membros.

Este artigo atualiza, mostra e reflete sobre as mediagdes informacionais
contemporaneas nos sites webjornalisticos do estado do Piaui, que € o terceiro maior em
extensdo territorial no Nordeste do Brasil (e um dos dez maiores em extenséo territorial),
que fazem crossmedia e como estes veiculos tém mediado a tematica Inteligéncia
Artificial durante o ano completo de 2025.

E feito um censo no que foi publicado pelos veiculos webjornalisticos: A10+
(https://alOmais.com),  Cidade  Verde (www.cidadeverde.com), G1  Piaui
(www.gl.globo.com/pi/piaui), Meio News (www.meionorte.com) e O Dia
(www.portalodia.com). Eles e os grupos em que fazem parte sdo responsaveis em
conglomerarem conteidos ndao somente webjornalisticamente, mas também em veiculos
televisivos e radiofonicos e, no caso de O Dia, também de maneira impressa (sendo o
unico veiculo do tipo a funcionar atualmente diariamente no estado).

A pesquisa que origina este artigo foi realizada em quatro fases, pensadas para
melhor aprofundar o estudo, responder o problema de pesquisa e chegar aos objetivos da
mesma para responder a pergunta norteadora: como a Inteligéncia Artificial aparece nas
mediacOes informacionais contemporaneas nos sites webjornalisticos que fazem
crossmedia no estado do Piaui?

A primeira fase da pesquisa foi de carater bibliografico com o objetivo de ampliar
a base das leituras com livros, artigos cientificos, documentos e reportagens de meios
especializados (fisicos ou virtuais), com o objetivo de maior entendimento sobre as

questdes da contemporaneidade do Jornalismo, do webjornalismo e também de suas
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interfaces com as tecnologias atuais, inclusive com os sistemas de Inteligéncia Artificial
(generativos ou néo).

A segunda fase foi de carater de campo virtual, envolvendo propriamente dita os
cinco sites webjornalisticos dos veiculos estudados: A10+; Cidade Verde; G1 Piaui; Meio
News e O Dia. Todos esses meios e suas producdes sao de acesso publico e os cinco
veiculos contém o proprio mecanismo de pesquisa disponivel para qualquer pessoa e seus
bancos de dados que estdo disponibilizados h& pelo menos, quatro anos. Por meio dos
mecanismos de pesquisa desses respectivos sites, procurou-se variaveis para a uma
analise de conteudo, buscando os termos: “Inteligéncia Artificial”, “lA”, “Al”, “.LA.” e
“A.L”, mapeando tudo o que foi veiculado virtualmente entre 01 de janeiro e 31 de
dezembro de 2025, caracterizando 365 dias e um ano civil completo.

Na etapa subsequente, procedeu-se a analise qualitativa das matérias, com base
em quatro categorias principais: foco tematico, com a identificacdo se a Inteligéncia
Artificial constitui o tema central da matéria ou apenas um recurso secundario dentro de
outra abordagem; direcionamento geogréfico, com a verificacdo da relevancia territorial
da noticia, classificando-a como local (oriunda da cidade Teresina, capital do estado e
sede territorial dos veiculos), estadual (Piaui), regional (Nordeste), nacional (Brasil) ou
internacional (outros paises); autoria, com a identificacdo da origem da producdo
jornalistica, distinguindo entre contetdo original, reproduzido de outros portais ou
material terceirizado; e ainda a origem da informacéo, com a analise do local de producéo
do conteldo, independentemente do veiculo que o publicou. Todas as fases desta parte da
pesquisa foram realizadas manualmente, conferindo-se por meio de tabelas os resultados.
Ferramentas de Inteligéncia Artificial foram dispensadas nessa fase porque se mostraram
menos eficazes do que o préprio olhar e acdo humana®.

Ainda durante a feitura da terceira fase houve a analise de contetdo, do que foi
produzida com mais afinco, mostrando-se como neste periodo de 12 meses 0 assunto
Inteligéncia Artificial foi abordado nos principais portais que fazem crossmedia. Durante
0 processo foi feito um comparativo mensal (com resultados parciais) e anual (censo
completo) para tentar descobrir periodos de possiveis vazios comunicacionais sobre a

temética e comparagdo entre 0s meios de comunicagao.

4 Por conta do tamanho do espaco do artigo, que prevé, no maximo, 15 paginas, e estas foram completadas, as tabelas
gerais de todas as fases metodoldgicas do trabalho foram suprimidas.
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Na quarta etapa da pesquisa realizou-se a analise de todo o escopo de dados
encontrados e dos resultados dessas mediagfes nos veiculos crossmedia e como cada um
impactou sobre os conteudos relacionados a Inteligéncia Artificial.

Espera-se nesse estudo contribuir com o debate sobre Inteligéncia Artificial de
maneira em geral e também para o webjornalismo no Piaui e suas caracteristicas
crossmedia, levando em conta as interfaces desse novo espaco de sociabilidades para as
vivéncias académicas e suas reflexdes para o mercado profissional.

Os impactos educacionais sdo esperados a partir do momento em que 0 assunto
possa ser reverberado ndo s6 em congressos, mas também na prépria sala de aula (em
debates docentes e discentes) e ainda entre a comunidade em geral.

Em termos de impactos socioecondmicos espera-se com o0s resultados da
pesquisa, e suas reverberacdes, tragam novos espagos para a formacdo de recursos
humanos para pensar e agir sobre Inteligéncia Artificial e suas consequéncias,
principalmente das mediacfes webjornalisticas.

Os impactos ambientais sdo transversais, principalmente porque essa tematica
pode aparecer de maneira a trazer reflexdes sobre inovagdes de ideias, insercbes de
publicos e vivéncias de conscientizacGes dentro do proprio ambiente de Inteligéncia
Artificial.

Jornalismo e Inteligéncia Artificial um debate necessario para o entendimento
webjornalistico e suas consequéncias crossmedia

A temética Inteligéncia  Artificial tem sido muito midiatizada
contemporaneamente, levando a polémicas, criticas, sugestdes, mistos de pensamentos
tecnofobos e tecnofilos, mas também a necessidade de um debate sobre que necessitamos
acompanhar mais a tematica.

Mas sera que o préprio Jornalismo trata sobre esse assunto de maneira profunda
ou esta ganha muito mais espaco em meios alternativos as mediagdes informacionais,
como as redes sociais? E quais as consequéncias atuais para o proprio webjornalismo?

Monica Martinez (2022) enfatiza o quanto o jornalismo é desafiado,
principalmente em seu poder de mediacdo e construcdo de historias, justamente para
poder fazer chegar a informacéo aos lugares mais remotos, bem como integrar 0s mais

conectados, pluralizando as informag6es. Em suas vertentes virtuais, para ambientes com
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conexdo, o online e o digital podem atingir muito mais pessoas do que 0s proprios
veiculos tradicionais, acrescentando-se seu poder de velocidade e também o de realizar
nichos em publicos determinados.

Orlando Berti (2023, p. 15) diz as questdes e os desafios do jornalismo na
contemporaneidade, principalmente neste cenario de virtudes e preocupacdes refletido
nesta terceira década do século XXI (em tempos do aumento sobre o debate das

Inteligéncias Artificiais), sendo que o termo jornalismo:

[...] em sua concepcdo gramatical como substantivo comum, enfatiza sobre as
mediacdes do dia a dia, feitas ou ndo com uma maneira de destaque e diferenca;
tratando das cotidianidades e do comum, também podendo ser mediado por uma
gama maior de pessoas, ndo necessariamente por profissionais graduados.

J& 0 Jornalismo, como substantivo préprio, inclusive gramaticalmente mais raro,
é a maneira de mediacdo informacional em que traz a diferencialidade do que é
mediado, que promove impacto na vida das pessoas e evolucdo das mesmas. E
feito por profissionais preocupados com o outro, que tem a &rea COmo uma missao
e ndo somente como um simples ganha péo.

E no Jornalismo que acreditamos e tentamos mediar para nosso alunado e para a
sociedade em geral em nossas duas décadas de atuacdo no ensino superior dessa
area e também nas quase trés décadas dedicadas a essa pratica. Se pensamos, e
atuamos para, o Jornalismo como algo diferencial e impar, temos uma maneira
melhor e especial de encarar e torna-lo muito mais social.

Esses pensamentos sdo concordados por Thais Jorge (2007), Luis Felipe Miguel
(2022) e Jaime Lourengo (2025) que destacam o poder das informacdes, suas
multiplicidades e seus meios, notadamente desafiadores neste século XXI e irradiados em
tempos de mediacOes eletronicas interligadas pelos dispositivos potencializados pela
Rede Mundial de Computadores, a Internet e as proprias consequéncias para as
Inteligéncias Artificiais e todas as transformagdes entre o mediar via veiculos impressos,
depois sonoros e ainda os televisivos, para uma maior interacdo, presenca de publico e
até migracdo total, para a multimidialidade, instigada pelas telas moveis, notadamente
dos aparelhos smartphones.

E nesse espaco da Internet que desde o inicio deste século que Manuel Castells
(2003) destacava o quanto a Rede Mundial de Computadores é uma galaxia de
possibilidades e sociabilidades, sendo que este conceito é perfeitamente aplicavel nas
realidades sociais e de media¢des informacionais desta terceira década do século XXI e
nos tempos de vivéncias com as Inteligéncias Artificiais em um publico cada vez mais

conectado.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgao
492 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UCB — Brasilia — DF
De 11 a 14/08/2026 (etapa remota) e 01 a 05/09/2026 (etapa presencial)

O jornalismo, entre sua tradicionalidade, mutacGes e novos publicos, cada vez
mais conectados, termina por instigar e vivenciar novas perspectivas. Algumas delas
comegaram a ser mais evidentes a partir dos anos 2000 em que o jornalismo de outrora,
hegemonico e balizado nas transmissdes radiofonicas e televisivas (muito mais massivas
e nacionalizadas) entremeio aos impressos que ndao chegavam a maioria das populagdes
mais pobres (por falta de recursos para adquiri-los ou por pouco nivel de leiturabilidade
ou pelo estado — ainda constante entre parte dela — de analfabetismo funcional)
terminaram por ser potencializadas com a multimidialidade de noticias em um mesmo
lugar, a internet.

Potencializava-se assim o webjornalismo e as mediagdes informacionais feitas
diretamente para serem vivenciadas por meio de producdo e veiculacdo de noticias
diretamente para a Internet.

Jodo Canavilhas (2003) sistematiza um dos conceitos iniciais de Webjornalismo,
sendo o tipo de jornalismo feito na Web, ou seja, na rede que abarca, entre muitas redes

informacionais por meio de dispositivos conectados e online, que é a Internet.

O webjornalismo é a modalidade na qual as novas tecnologias jA ndo sdo
consideradas apenas como ferramentas, mas, sim, como constitutivas dessa
prética jornalistica. E nela, as bases de dados possibilitaram a criacdo de um
formato com estatuto préprio, desempenhando trés fungbes simultaneas e
complementares:

a) de formato para a estruturacdo da informacéo;

b) de suporte para modelos de narrativa multimidia; e

c¢) de memoria dos contetidos publicados (Barbosa, 2026, p. 2).

Jean Charron e Jean de Bonville (2023), duas décadas depois dos pensamentos
seminais de Jodo Canavilhas (2003), ampliam e modernizam esses conceitos, destacando
que o proprio Jornalismo, bem como todas as suas interfaces e plataformas (tradicionais,
ou ndo) sofre constantes mudancas estruturais, principalmente por ser uma area que exige
dinamicidade.

O Jornalismo muda porque a prépria sociedade se transforma.

Henry Jenkins (2022) esclarece sobre o que € crossmedia como a convergéncia de
midias de um mesmo tipo midiatico, ou seja, é a polissemia de canais em um unico canal
ou meio de comunicagdo, com sentidos ao mesmo tempo de visualidade,

audiovisualidade, sonoridade, leiturabilidade e hipertextualidade.
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Sdo meios que se retroalimentam para um meio ou para varios meios do mesmo
conglomerado comunicacional. Ou seja, para haver crossmedia € necessario que um
mesmo grupo empresarial tenha, ao menos, dois, ou mais veiculos, em plataformas
comunicacionais diferentes, podendo ser impressos, televisivos, radiofonicos, virtuais e,
principalmente, multimidiaticos ligados a redes sociais e ao webjornalismo.

Pollyana Ferrari (2003) destaca que geralmente os grandes conglomerados
comunicacionais tendem a fazer isso, integrando assuntos em plataformas tradicionais
como os jornais, os radios e as TVs, geralmente com veiculos webjornalisticos,
possibilitando o encontro de uma mesma noticia, em uma mesma plataforma de varios
meios pertencentes a um mesmo conglomerado comunicacional.

No Piaui, segundo Orlando Berti (2020; 2026), o webjornalismo tem crescido (e
vem aumento suas posi¢oes e popularidade) e, principalmente, tem sido uma das vozes
de mediacdes, notadamente dos temas que exigem uma maior velocidade de expanséo,
sendo que em nosso estado houve uma réapida expansdo desse tipo de midia,
principalmente entre o final da primeira década e inicio da segunda década deste século
XXI.

Até o fim do primeiro semestre de 2026, e, consequentemente atuantes em 2025
(marco temporal de busca de dados deste artigo, entre 01 de janeiro e 31 de dezembro
daquele ano), faziam crossmedia os seguintes sites webjornalisticos em todo o estado do
Piaui: 0 A10+, por meio de uma emissora de televisdo, uma emissora de radio, e do
préprio veiculo virtual; o Cidade Verde, por meio de duas emissoras de radio, de duas
emissoras de televisdo (sendo uma na capital e outra no interior do estado) e daquele
proprio portal de noticias; o G1 Piaui, por meio de duas emissoras de radio, de duas
emissoras de televisdo (sendo uma na capital e outra no interior piauiense) e de dois
portais de noticias (além do G1 Piaui, também o Clube Noticias); o Meio News, através
de duas emissoras de TV, quase uma dezena de emissoras de radio e um portal de noticias,
sedimentado por vérias outras ferramentas virtuais; e O Dia, por meio de uma emissora
de radio, uma emissora de TV, um jornal impresso (o Unico ainda em funcionamento em
todo o estado) e um portal de noticias. Todos esses veiculos virtuais tém sede na capital
piauiense, Teresina, que é a maior cidade e 0 maior centro irradiador midiatico do Piaui.

As andlises versam sobre o conteddo dos meios webjornalistico desses sistemas

crossmedia.
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O que falam os sites webjornalisticos do Piaui que fazem crossmedia sobre
Inteligéncia Artificial na contemporaneidade

Entre 01 de janeiro e 31 de dezembro de 2025 foram debrugados levantamentos
em todos os veiculos webjornalisticos do Piaui que fazem crossmedia, como explicado
anteriormente na parte introdutdria, descrevendo-se as categorias e perspectivas
elencadas.

Foram analisados os sites: A10+, Cidade Verde, G1 Piaui, Meio News e O Dia
justamente por terem contetdos multimidiatizados em diferentes plataformas
pertencentes aos mesmos grupos comunicacionais. Todos eles sdo sediados na capital do
estado, Teresina, e sdo responsaveis por mediaces de conteudos em varias plataformas
e também com intencdo de atingirem todos os 224 municipios do estado.

Na Tabela 1 ¢é possivel compreender o quantitativo geral do levantamento sobre
0 numero de conteddos encontrados durante o ano de 2025 envolvendo Inteligéncia
Artificial.

TABELA 1 - QUANTIDADE TOTAL DE CONTEUDOS WEBJORNALISTICOS SOBRE A
TEMATICA INTELIGENCIA ARTIFICIAL VEICULADA NOS SITES QUE FAZEM
CROSSMEDIA LOCALIZADOS NO ESTADO DO PIAUI

NOME DO NUMERO DE MATERIAS VEICULADAS DURANTE O
VEICULO RECORTE DA PESQUISA
Al0+ 29 (ou 6,55% do total)
Cidade Verde 230 (ou 51,92% do total)
G1 Piaui 41 (ou 9,25% do total)
Meio News 109 (ou 24,6% do total)
O Dia 34 (ou 7,68% do total)
TOTAL 443

Fonte: Construgéo dos autores deste artigo (2026).

Nota-se uma maior profusdo de contetdos no Cidade Verde, com mais da metade
de todas as citagdes encontradas no universo censitario dos veiculos webjornalisticos que
fazem crossmedia no Piaui. O meio com menor porcentagem de citacbes foi o A10+,
principalmente porque este tem uma dedicacdo maior acerca de noticias polémicas e
policiais. A analise das variaveis, levando em conta, novamente, 0s cinco veiculos,
também mostrou uma série de particularidades, como é possivel ser constatado na Tabela
2, que mostra interfaces tematica, geografica, autoral e originaria dos conteidos dos

respectivos veiculos webjornalisticos piauienses.
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TABELA 2 - PORMENORIZACOES DOS CONTEUDOS ENCONTRADOS EM CADA UM
DOS VEICULOS WEBJORNALISTICOS DO PIAUI QUE FAZEM CROSSMEDIA
DURANTE O ANO DE 2025, COM VARIAVEIS DO NOME DO MEIO, SOBRE OS FOCOS

TEMATICOS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL, ACERCA DO DIRECIONAMENTO
GEOGRAFICO, SOBRE A AUTORIA E A ORIGEM DAS INFORMACOES

NOME DO FQCO DIRECIONAMENTO AUTORIA ORIGEM DLA
VEICULO TEMATICO GEOGRAFICO INFORMACAO
SOBRE
INTELIGENCIA
ARTIFICIAL
Al10+ 86,21% SIM 3,45% Local 89,66% 89,66% Local
13,79% NAO 72,41% Estadual originais 10,34% Nacional
24,14% Nacional 10,34% de
outros sites
Cidade 31,90% SIM 14,78% Local 64,35% 65,65% Local
Verde 68,10% NAO 42,17% Estadual originais | 28,26% Nacional
1,74% Regional 30,87% de 1,30%
29,13% Nacional outros sites Internacional
12,17% Internacional | 4,78% nao 4.78% Nao
publicado publicado
G1 Piaui 34,15% SIM 36,59% Local 65,85% 58,54% Local
65,85% NAO 53,66% Estadual originais 34,15% Regional
2,44% Regional 31,71% de 7,32% Nacional
7,32% Nacional outros sites
2,44% fora
da equipe
principal
Meio News 97,27% SIM 0,93% Local 100% 100% local
2,73% NAO 36,11% Estadual originais
23,15% Nacional
39,81% Internacional
O Dia 76,47% SIM 17,65% Local 100% 100% local
23,53% NAO 38,24% Estadual originais
32,35% Nacional
8,82% Internacional

Fonte: Construcéo dos autores deste artigo (2026).

Os cinco principais portais do Piaui que fazem crossmedia produziram juntas 443

materiais sobre Inteligéncia Artificial durante o ano de 2025 (entre as datas de 01 de
janeiro e 31 de dezembro).

Nota-se que foram O Dia, 0 Meio News e 0 A10+ os portais que tiveram maioria
em foco na evolucdo em I.A., e 0os demais com mais matérias que s6 mencionam a
tecnologia como suporte para outro assunto. sendo o Cidade Verde o que mais produziu,
com 230 matérias e 31,90% delas focadas em I.A. O A10+ foi 0 que menos produziu com
29 matérias e 86,21% delas focadas em I.A. nimero que corresponde a um total de 25

noticias. Quatro dos principais sites focaram o seu direcionamento em conteddos
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estaduais, matérias que tem um sentido maior para as pessoas dessas regides, o foco no
Piaui nao foi a escolha do Meio News que produziu 39,81% de seu contetdo com
conteudo internacional.

No site G1 Piaui identificamos uma limitacdo metodoldgica relevante. Por estar
integrado a rede nacional de portais do Grupo Globo, seu mecanismo de busca agrega
conteudos de diferentes regides do pais, o que dificulta a filtragem precisa de matérias
exclusivamente relacionadas ao Piaui.

Mesmo com a aplicacdo de recortes temporais especificos, os resultados nédo
seguem uma ordenacdo cronologica consistente. A primeira noticia encontrada aparece
no dia 31 de janeiro de 2025, com o nome “Série do JN mostra como a educagdo pode
aproveitar beneficios da inteligéncia artificial” mesmo ela ndo sendo do portal G1 Piaui
ela aparece recorrentemente nas nossas pesquisas, pois relaciona o territorio piauiense e
a Inteligéncia Artificial, sendo de fato a primeira noticia sobre o tema do ano no portal €
do dia 19 de setembro de 2025, ou seja 97,56% das noticias sobre Inteligéncia Artificial
foram postadas em menos de um terco do ano.

O Dia publicou 34 matérias sobre Inteligéncia Artificial, com sua primeira matéria
no dia 28 de janeiro de 2025 intitulada “Ministro das Comunica¢des anunciara
investimentos em cameras com inteligéncia artificial em Teresina”. O site, que é
pertencente ao grupo mais longevo do Piaui, publicou 76,47% de matérias focadas na
inovacdo da tecnologia, € em sua maioria dentro do estado, com 20 matérias das 34
publicadas focadas no Piaui durante todo o ano. O design do site ndo deixa claro quais
matérias sdo copiadas de outros portais. O mesmo ponto acontece com matérias
patrocinadas pois mesmo com temas tipicos de se ver em matérias pagas, como
implantagbes de novas tecnologias ou medidas importantes para o estado, nenhuma
sinalizacdo de material publicitario aparece.

O Cidade Verde foi quem mais fez material sobre o assunto, com mais de 230
materiais totalizando 51,92% das matérias produzidas durante todo o ano de 2025, sendo
a primeira “Geragao beta: 2025 marca o nascimento da nova gera¢ao” no dia 05 de janeiro
de 2025.

Ao contrario do portal O Dia, o Cidade Verde tem matérias ndo originarias
creditadas principalmente do seu portal nacional o0 SBT News, mas também diversos sites

em escala nacional ou internacional como o: Estaddo de Contetdo, Folhapress, Agéncia
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Brasil, CNN Brasil e até internacionais como Reuters (Reino Unido), Forbes (Estados
Unidos) e The Wall Street Journal (Estados Unidos).

Mas ha também 11 noticias sem créditos, nem do portal nem de terceiros, com a
area correspondente completamente vazia. Sobre as publicidades assim como O Dia ele
ndo apresenta de maneira alguma quais contetdos sao patrocinados.

O Meio News traz 108, matérias, com 97,27% com o foco em I.A., e apenas uma
matéria sobre acontecimentos do genero da capital Teresina, grande parte de seus
contetidos tratam de novas ferramentas de 1A ou features novas, podendo ir de previsdes
feitas por essas ferramentas na suposicdo de placares de jogos e videos gerados pela
tecnologia. Analisamos que 39,41% desses conteudos sdo internacionais, com materiais
creditados a sua editora.

A primeira noticia do ano do portal é do dia 31 de janeiro de 2025 com o titulo
“Piaui langara em fevereiro primeira Inteligéncia Artificial soberana em portugués”

Assim como o portal O Dia ndo ha sinalizacdo de adaptacOes de outros sites,
mesma coisa com seus materiais publicitarios, caso exista ndo é informado.

O portal A10+ foi o que menos produziu nesse periodo contetdos sobre
Inteligéncia Artificial, com o total de 29 matérias em sua maioria com o foco no Piaui e
as novidades do tema no estado, sendo sua primeira sobre “Uespi anuncia bolsas para
mestrado e doutorado em Inteligéncia Artificial nos Emirados Arabes Unidos” no dia 12
de fevereiro de 2025.

O site apresenta maior transparéncia quanto a origem das informacdes,
frequentemente indicando fontes externas ou complementando com informacg6es
institucionais. No entanto, assim como os demais (com excec¢do parcial do G1), ndo ha
sinalizacdo clara de contetidos patrocinados.

Quais as consequéncias, reflexdes e ponderacdes acerca do conteido encontrado

nesses cinco veiculos webjornalisticos piauienses que fazem crossmedia?

Consequéncias contemporaneas do webjornalismo no Piaui que fazem crossmedia
nas mediacOes sobre Inteligéncia Artificial

Com base nos dados levantados e mostrados nas Tabelas 1 e 2, surgiram algumas
duvidas: por que ndo foram postadas matérias sobre Inteligéncia Artificial no portal G1

Piaui em nove meses? Sera que nossa forma de pesquisa falhou?
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O fato é que o sistema de busca do G1 Piaui deixa a possibilidade do erro (caso
as matérias tenham sido publicadas). Mas algo que é importante de ser ressaltado é como
0 layout destaca as noticias patrocinadas, diferindo das matérias comuns (e
eminentemente jornalisticas) dos veiculos deixando claro para o publico e aparecendo em
destaque na miniatura, com 36,59% matérias patrocinadas do G1 Piaui. De todos os
veiculos estudados este € o Unico que informa a diferenciacdo entre material
eminentemente jornalistico e materiais publicitarios ou propagandisticos.

Os quatro dos principais meios de comunicacdo do estado ndo apresentam uma
sinalizacdo de matéria patrocinada dentro de suas editorias, a falta dessa informacéo pode
afetar a credibilidade do jornalismo do estado.

Algo que pode ser questionado é se esses portais que teoricamente ndo tém
matérias patrocinadas, recebem investimento do Governo do Estado?

Pois 0 G1 Piaui tem suas matérias patrocinadas em sua grande maioria pelo poder
publico estadual piauiense. De acordo com o demonstrativo das unidades gestoras
desdobrado pela fonte de recursos, como consta no artigo 11 da LDO — Lei de Diretrizes
Orcamentarias, como constado pela Assembleia Legislativa do Piaui (2026), a Secretaria
de Comunicagdo do Piaui gastou R$ 55.332.980,00 durante o ano de 2025, logo surge a
davida, por que 0 governo s investiria em um Unico meio de comunicacao (teoricamente)
que fez matérias sobre Inteligéncia Artificial apenas um terco do ano, e que ndo menos
fez nenhuma noticia sobre o projeto SoberanlA, I.A. criada pelo Governo do Estado,
assunto esse gque 0s outros sites noticiaram ao menos duas vezes em 2025.

Uma das possiveis interpretagdes € que esses meios publicaram essas noticias pelo
seu critério de noticiabilidade e que sua editoria acha relevante, outra é que esses sites
ndo informam quais das suas matérias é contetdo publicitario ou nao, podendo tornar
dubio ao leitor a credibilidade desse portal, pois pode existir um viés a respeito do
direcionamento da informacéo tornando elas questionaveis e, consequentemente, também
questionamento sobre os proprios veiculos.

O portal Meio Norte foi 0 que mais criou conteudo focado em Inteligéncia
Artificial, com 97,27% das producfes, totalizando 105 matérias, sendo o que mais
produziu conteudo internacional.

O primeiro lugar com 230 matérias publicas, o portal Cidade Verde tem 31,90%

das matérias focadas em I.A., nUmero que pode representar uma minoria comparada ao
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Meio Norte, mas representa 73 noticias, mais que a metade das publicadas pela outra.
Algo que pode ser observado séo pequenos deslizes de qualidade para ela chegar em
primeiro lugar, com 11 matérias sem crédito, nenhum tipo de representacdo de jornalista
ou portal onde a matéria pode ter sido copiada, um desses enganos esta na matéria “I.A.
estd cada vez mais inserida na vida do brasileiro” publicada no dia 20 de fevereiro de
2025 que ndo informa que é o responsavel pela noticia, outro deslize acontece na matéria
“Santos aguarda chegada de Neymar e espera anunciar contratagdo nesta semana” matéria
publicada no dia 27 de janeiro de 2025 e também 28 de janeiro de 2025, as matérias sdo
iguais tendo como diferenca algumas fotos da rede social do jogador.

Em termos gerais nota-se uma tentativa de midiatizacao de contetdos nos veiculos
webjornalisticos que fazem crossmedia e, dependendo do tipo de meio, os contetdos de
Inteligéncia Artificial ttm mais ou menos destaque, bem como também sobre esses

conteudos serem advindos de publicidade estatal ou serem totalmente jornalisticos.

Consideracoes

O tema Inteligéncia Artificial, foi exponencialmente mais publicado em 2025 que
no ano de 2024, quando Airton Paz e Orlando Berti (2025)° realizaram levantamento
semelhante, mostrando como esses meios de comunicagdo ndo exploraram muito o campo
no ano de 2024.

Nesta primeira pesquisa o portal A10+ ainda nao existia.

Logo com esses novos dados como a publicacdo de 195 noticias a mais, nota-se
uma perceptivel mudanca de assuntos dentro desses meios como o foco a mais do portal
Meio Norte com as noticias locais e a quantidade de matérias postadas pelo site Cidade
Verde, que foi o que representou mais da metade de todo o contetdo dos veiculos
estudados e que tem dado amplo destaque a tematica.

Muniz Sodré, citado por Biernath e Silva (2015), destaca que o quarto poder
exercido pela imprensa, antes representante do publico nas discussdes politicas, tornou-
se um inibidor do papel ativo da populacéo, ou seja 0 que por muito tempo foi um aliado
das lutas sociais (a imprensa) hoje pode ser um material para submissdo da populacgéo,

dependendo do que é mediado.

5 Também autores deste texto.
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O fato desses portais ndo publicarem as fontes dessas noticias torna questionavel
seu papel em trazer a informagé&o real da sociedade.

Mostra que até em assuntos contemporaneos o jornalismo em suas diversas formas
necessita diferenciar seus contetdos e de suas formas entre serem editoriais, informativos
e publicitarios ou propagandisticos.

N&do basta ser s6 crossmedia, ter varios canais e varias formas de mediacdes
informacionais, € mais que necessario que o Jornalismo continue informando e formando,
com assuntos novos ou nao tdo novos, sendo a Inteligéncia Artificial um deles, mas
sempre promovendo o tradicional que é mediar informacdes com a verdade e sempre

tendo ela como ponto crucial de suas agdes.
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