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Resumo

Este artigo analisa como o Governo Federal mobilizou discursos de soberania nacional,
patriotismo e identidade brasileira em sua comunicagdo digital durante o chamado
Tarifago imposto pelos Estados Unidos em 2025. A pesquisa adota abordagem
quali-quantitativa e examina 115 publicagdes do perfil oficial @govbr no Instagram,
realizadas entre julho e outubro de 2025. Os resultados indicam que a comunicagdo

\

governamental utilizou estratégias voltadas a valorizagdo da identidade nacional e a
ressignificagdo de simbolos patridticos em um contexto de intensa disputa simbdlica e
polarizacdo politica. Conclui-se que as redes sociais atuaram como espago de
construcdo e disputa dos sentidos relacionados com a nacionalidade brasileira.

Palavras-chave: Identidade nacional; Soberania; Comunicac¢do Publica; Colonialidade;
Tarifago.

A disputa pelos simbolos nacionais no Brasil contemporaneo

A identidade nacional ndo se constitui como um elemento fixo ou estavel, mas como
uma constru¢do histérica e simbolica em constante transformacdo. Essa identidade, no
Brasil, foi marcada por processos de colonizacdo, dependéncia cultural e pela
internalizacdo de valores externos, o que contribuiu para a formacao de uma
autoimagem frequentemente mediada pelo olhar estrangeiro. No entanto, para além
dessas permanéncias histdricas, observa-se no Brasil contemporaneo uma intensificagcdo
das disputas em torno dos significados atribuidos a nagdo, especialmente no que se

refere aos seus simbolos.
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Nesse contexto, elementos como a bandeira nacional, as cores verde e amarelo e até
mesmo a ideia de “ser brasileiro” passam a ser mobilizados de forma estratégica no
campo politico, assumindo novos significados e sendo apropriados por diferentes
grupos. Essa dindmica evidencia que a identidade nacional ndo apenas reflete a
sociedade, mas também se torna um campo de disputa simbolica, no qual diferentes

projetos de pais buscam se afirmar.

Um fenomeno recente que marcou a identidade brasileira foi a ascensdo do

bolsonarismo como um elemento da cultura politica nacional.

O bolsonarismo ¢ entendido como uma expressdo politica contemporanea de
extrema direita, caracterizada pela mobilizagdo em torno de Jair Bolsonaro,
seu ecleitorado e as ideologias que o sustentam, como o anticomunismo,
militarismo, anti-intelectualismo, conservadorismo social e defesa do

armamento. (Silva, 2025 p. 392)

O movimento bolsonarista se apropriou da bandeira do Brasil, um simbolo nacional
que, em teoria, deveria representar todos os cidadaos da na¢dao. No entanto, durante as
eleigdes de 2018 e 2022, esse simbolo passou a assumir um significado politico cada
vez mais especifico, sendo amplamente associado ao apoio ao ex-presidente Jair
Bolsonaro. Segundo Freitas e Boaventura (2022, p. 611), “as cores e a bandeira do
Brasil se tornaram simbolos de apoio ao bolsonarismo”, processo que foi “validado

gradativamente pela retorica nacionalista de Jair Bolsonaro”.

Nesse contexto, a bandeira deixou de funcionar apenas como um simbolo de
pertencimento coletivo e passou a atuar como marcador de identidade
politico-ideologica. O uso das cores verde e amarelo, das camisetas da selecdo brasileira
e da propria bandeira nacional tornou-se uma forma de sinalizar apoio ao bolsonarismo
e de adesdo a determinados valores politicos € morais. Como apontam os autores, a
exibicdo da bandeira em janelas, sacadas e automdveis passou a comunicar, de maneira
implicita, o enunciado “eu apoio Bolsonaro”. Dessa forma, o simbolo nacional passou a
operar como instrumento de identificagdo politica dentro de um cenario de forte

polarizagao.

Além disso, essa apropriagdo simbolica também produziu efeitos sobre a propria relagio

da populacdo com os simbolos nacionais. Ao serem fortemente associados a um grupo
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politico especifico, elementos que anteriormente representavam a coletividade nacional
passaram a gerar estranhamento ou rejeicdo em parte da populagdo. Como discutem
Freitas e Boaventura (2022), a bandeira passou a significar apenas um séquito
politico-ideologico, evidenciando uma transformacdo nos sentidos atribuidos a

identidade nacional no Brasil contemporaneo.

Nesse cenario, o patriotismo passou a ser frequentemente associado ao apoio ao
bolsonarismo. Os autores observam que o uso da bandeira carregava implicitamente a
ideia de “eu apoio Bolsonaro porque sou patriota”, o que também sugeria, de forma
indireta, que os adversarios politicos ndo compartilham desse mesmo sentimento
nacional. Assim, a identidade nacional passou a funcionar como espago de disputa
simbolica, no qual diferentes grupos buscavam legitimar sua propria visao de Brasil.

O bolsonarismo apresenta caracteristicas de uma cultura politica propria, com
mitos, ritos e simbolos, como a camisa da selegdo brasileira, que refor¢gam seu

imaginario politico e sua identidade coletiva. (Silva, 2025, p. 394)

Figura 1: Bandeira do Brasil e toalha do Bolsonaro
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Fonte: Paulo Batistella / DC

Apesar de esse discurso ter vencido as eleicdes de 2018 e mobilizado milhares de
pessoas em torno de uma forte identificagdo politica e simbolica, parte significativa da
populacdo que ndo se identificava com esses ideais passou a se distanciar dos proprios

simbolos nacionais. Nesse contexto, a bandeira do Brasil, as cores verde e amarelo e até
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mesmo manifestacdes publicas de patriotismo passaram a ser frequentemente associadas

ao bolsonarismo, produzindo uma fragmentagdo simbdlica da identidade nacional.

Ao final do mandato de Jair Bolsonaro, ocorreram as elei¢cdes presidenciais de 2022,
marcadas por um cendrio de intensa polarizagao politica e afetiva. Luiz Inacio Lula da
Silva, filiado ao Partido dos Trabalhadores (PT), venceu a disputa eleitoral com um pais
profundamente dividido, no qual antagonismos politicos extrapolavam divergéncias
ideoldgicas e se manifestavam também em disputas morais, simbolicas e identitarias.
Como observam Andrade, Lamberti e Timmers (2025), a polarizagdo brasileira passou a
operar a partir de uma logica de “nds versus eles” , transformando diferengas politicas

em formas de pertencimento social e afetivo.

Nesse contexto de intensa polarizacao, o governo Lula passou a investir em discursos e
campanhas que buscavam reconstruir simbolicamente a ideia de unidade nacional.
Elementos como a bandeira nacional e a noc¢do de patriotismo passaram a ser
mobilizados sob perspectivas associadas a democracia, a diversidade e a unido nacional,
em uma tentativa de desvincular esses simbolos de uma identificagdo exclusivamente
bolsonarista. Assim, a disputa politica brasileira deixa de ocorrer apenas no campo
eleitoral e passa também a envolver a disputa pelos significados atribuidos a préopria

identidade nacional.

Um exemplo disso pode ser observado no video institucional “Agora ¢ paz, agora ¢
Lula presidente ”, divulgado ap6s o resultado das elei¢cdes de 2022. A peca, que circulou
em diversos perfis ligados ao presidente eleito, utiliza elementos simbdlicos associados
a reconciliagdo e ao pertencimento coletivo, buscando apresentar o novo governo como

representante de um projeto de reunifica¢do nacional apds anos de forte divisdo politica.

No video, a narrativa ¢ construida a partir da aparente oposi¢do entre personagens
identificados por diferentes simbolos politicos. Em determinado momento, um dos
personagens ¢ apresentado utilizando a bandeira do Brasil e uma camisa amarela e
verde, elementos que, no contexto politico recente, passaram a ser frequentemente
associados ao bolsonarismo. Entretanto, a pe¢a promove uma reviravolta ao revelar que
a camisa amarela e verde usada pelo personagem contém o niimero “13”, nimero do

Partido dos Trabalhadores (PT) e simbolo da campanha de Luiz Inacio Lula da Silva. A
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partir dessa revelacdo, o video desconstrdi a associagdo automatica entre determinados
simbolos nacionais € uma Unica posi¢do politica, reforcando a mensagem de que a
identidade brasileira e os simbolos nacionais ndo pertencem exclusivamente a um grupo
ideologico. A pega é encerrada com o slogan “Agora ¢ paz, agora ¢ Lula presidente”,

vinculando a vitéria eleitoral a ideia de unido e reconstrucao nacional.

Figura 2: Video “Agora ¢é paz, agora é Lula presidente”

Fonte: Youtube (Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=CBZJIGLol8k. Acesso em 20/05/2026)

Diferentemente da logica de antagonismo intensificada durante o bolsonarismo,
marcada pela separacdo entre “nds” e “eles”, o video enfatiza ideias de paz,
reconstru¢do e coletividade, mobilizando novamente simbolos nacionais em uma
tentativa de ampliar seu significado para além de grupos politicos especificos. Dessa
forma, observa-se uma tentativa de ressignificagdo da propria identidade nacional

brasileira, agora vinculada a discursos de unido, democracia e diversidade.

Essa disputa evidencia que os simbolos nacionais nao possuem significados fixos, mas
sdo constantemente reinterpretados conforme os contextos histdricos e politicos. Assim,
tanto o bolsonarismo quanto o governo Lula utilizaram elementos simbolicos da
identidade brasileira, porém associados a projetos politicos distintos e a diferentes

formas de imaginar a nagao.

Em meio a esse cenario de polarizacdo e disputa simbolica, outro acontecimento passou

a ocupar o centro do debate politico e econdmico brasileiro: o chamado “Tarifago”
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imposto pelos Estados Unidos durante o novo mandato de Donald Trump. em 2025.
Inicialmente, em abril desse ano, o governo norte-americano anunciou tarifas de 10%
sobre produtos brasileiros, alegando medidas de protecdo a industria estadunidense.
Posteriormente, em julho, as taxas foram ampliadas para até 50% sobre diversos
produtos exportados pelo Brasil, intensificando as tensdes diplomaticas entre os dois

paises.

A medida impactou diretamente setores importantes da economia brasileira,
especialmente exportagdes de café, madeira, carne bovina, ago e produtos industriais.
Segundo dados apresentados pela CNN Brasil (2025), as compras de café brasileiro
pelos Estados Unidos recuaram mais de 50% entre agosto e novembro de 2025,
enquanto as exportagdes do setor madeireiro sofreram queda de 55% durante o periodo

em que as tarifas estiveram em vigor.

Para além dos impactos econdmicos, o episddio também assumiu uma dimensdo
fortemente simbolica e politica. As tarifas impostas por Trump passaram a ser
interpretadas pelo governo Lula como uma ameaga a soberania nacional e a autonomia
econdmica do pais. Nesse contexto, o governo brasileiro passou a mobilizar discursos
centrados na defesa das institui¢cdes nacionais, da industria brasileira e da ideia de um
“Brasil Soberano”, buscando transformar a crise comercial em um eclemento de

fortalecimento da identidade nacional.

Ao mesmo tempo, a crise evidenciou como a polarizagdo politica brasileira continuava
atravessando debates internacionais. Parte das justificativas utilizadas por Trump para
ampliar as tarifas mencionava diretamente o tratamento dado pelo Brasil ao
ex-presidente Jair Bolsonaro, classificado pelo republicano como vitima de uma “caga
as bruxas”. Dessa forma, questdes econdmicas, diplomaticas e ideoldgicas passaram a
se misturar, reforcando ainda mais o carater simbolico das disputas politicas

contemporaneas.

Esse cenario também evidenciou contradigdes presentes na propria construcao
simbolica do patriotismo bolsonarista. Embora o movimento frequentemente se
apresentasse como defensor da soberania nacional, parte de seus apoiadores passou a

relativizar ou justificar medidas adotadas pelos Estados Unidos mesmo quando estas
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produziam impactos negativos sobre a economia brasileira. Nesse contexto, observa-se
uma tensao entre o discurso patridtico mobilizado pelo bolsonarismo e o apoio a agdes

externas que afetavam diretamente setores produtivos nacionais.

Tal dindmica revela como o patriotismo, no contexto da polarizagdo contemporanea,
deixa de operar exclusivamente em torno da defesa concreta dos interesses nacionais e
passa a se articular também a alinhamentos ideologicos e identitarios. Assim, a defesa
de Jair Bolsonaro e o antagonismo ao governo Lula frequentemente se sobrepunham aos
proprios impactos economicos e diplomaticos sofridos pelo pais, evidenciando que a
disputa politica brasileira ultrapassava questdes institucionais e assumia dimensdes

simbdlicas e afetivas.

E nesse cenario que o governo Lula intensifica o uso das redes sociais e da comunicagio
institucional como ferramentas de reconstru¢do simbolica da identidade nacional. As
publicagdes produzidas pelo Governo Federal passam, entdo, a mobilizar discursos
relacionados a soberania, patriotismo, unido nacional e valorizagao do Brasil, buscando
disputar os sentidos atribuidos aos simbolos nacionais no ambiente digital. E a partir

desse contexto que se desenvolve o corpus analisado neste trabalho.

Brasil Soberano

A comunicacao digital do Governo Federal passou a receber maior ateng¢ao ao longo de
2025, especialmente apds mudancas na gestdo da Secretaria de Comunicagdo Social da
Presidéncia da Republica (Secom). Em janeiro desse ano, Sidonio Palmeira assumiu o
comando da secretaria com a proposta de fortalecer a presenca do governo nas
plataformas digitais, ampliar o alcance das mensagens institucionais ¢ modernizar a

forma de comunicac¢do com a populacao.

Sidonio Palmeira chegou para combater uma das maiores ameagas a
democracia e a coesdo social na atualidade: as mentiras contadas como
verdade, chamadas de fake news. A crescente propagagdo de informagdes
falsas nas plataformas digitais t€m minado a confianga nas institui¢des, gerado
divisdes sociais e alimentado discursos de 6dio. Em seu discurso de posse, o
novo ministro destacou que a mentira nas redes sociais “manipula pessoas
inocentes e ameaga a humanidade”, um problema que ele considera como
“cortina de fumaga” criada por radicais de direita para obscurecer a verdade e
desinformar a populag@o. (Fundag@o Perseu Abramo, 2025b)
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Conhecido por ter coordenado a campanha presidencial de Luiz Inécio Lula da Silva em
2022, Sidonio passou a defender uma comunicagdo mais proxima da linguagem
utilizada nas redes sociais, com foco no combate a desinformacdo e na ampliagdo do

dialogo com diferentes publicos (Fundagdo Perseu Abramo, 2025a).

As mudangas implementadas pela nova gestio podem ser observadas tanto na
linguagem verbal quanto nos elementos visuais das publicagdes oficiais. Enquanto
pecas produzidas anteriormente privilegiavam um modelo mais institucional, centrado
na transmissdo objetiva de informagdes governamentais, as publicacdes de 2025
passaram a incorporar recursos graficos mais dinadmicos, referéncias a cultura digital e
uma linguagem mais direta e acessivel. Essa transformacdo estd alinhada tanto com a
propria estratégia de modernizagdo da comunicagdo publica defendida pela Secom,
quanto com a san¢do da lei que assegura uma comunicagdo publica mais clara e

compreensivel para os cidadaos.

As figuras 3 e 4 abaixo exemplificam essa mudanca ao comparar duas publicagdes
produzidas em momentos distintos sobre um mesmo tema: viagens diplomaticas
realizadas pelo presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Na peca mais antiga, predominam
elementos caracteristicos da comunicag¢ao institucional tradicional, como a utilizacao de
fotografias, linguagem formal e foco informativo. J4 na publicacdo mais recente,
observa-se a adog¢ao de ilustragdes, cores vibrantes, referéncias visuais a cultura dos
paises visitados e textos simplificados, construidos a partir de uma linguagem mais
proxima daquela utilizada nas plataformas digitais. Essa mudanga demonstra nao apenas
uma atualizagdo estética, mas também uma transformacgao na estratégia comunicacional
do governo, que passa a buscar maior identificagdo, engajamento e compreensao por

parte do publico nas redes sociais.
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Figura 3: Carrossel “O que o presidente Lula vai fazer no Chile?”
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Figura 4: Carrossel “O que o presidente foi fazer no Japao?”
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O corpus desta pesquisa ¢ composto por publicacdes realizadas no perfil oficial do
Governo Federal (@govbr) na plataforma Instagram entre os dias 9 de julho e 16 de
outubro de 2025. O recorte temporal foi definido a partir do anuncio das tarifas
impostas pelos Estados Unidos ao Brasil, episdédio que ficou conhecido como
"Tarifagco", até o inicio das negociagdes para a retirada parcial dessas medidas. A
escolha desse periodo justifica-se por compreender um momento de intensa mobilizacao
discursiva do Governo Federal em torno de temas relacionados a soberania nacional,

identidade brasileira e posicionamento do pais no cenario internacional.

A pesquisa adota uma abordagem quali-quantitativa. Segundo Schneider, Fujii e
Corazza (2017), a articulagdo entre procedimentos qualitativos e quantitativos
possibilita uma compreensdao mais ampla dos fendmenos estudados, uma vez que
permite observar tanto aspectos mensuraveis quanto significados e interpretagdes
produzidos pelos sujeitos e objetos analisados. Os autores defendem que a
complementaridade entre os métodos favorece o enriquecimento das investigacdes ao

possibilitar a analise de diferentes dimensdes de uma mesma realidade.

A etapa quantitativa consistiu no levantamento, catalogacdo e classificagdo das
publica¢des relacionadas ao tema da pesquisa. Para isso, foi elaborada uma planilha
contendo todas as postagens publicadas pelo perfil durante o periodo analisado que
apresentavam relagdo direta ou indireta com a constru¢do discursiva da soberania
nacional. Como critérios de selecao, foram consideradas publicagdes que abordavam a
defesa da soberania brasileira, a valorizacao da cultura nacional, discussdes envolvendo
o Pix, referéncias ao conflito diplomatico com os Estados Unidos e contetidos que
utilizavam expressdes como "O Brasil ¢ dos brasileiros" ou mensagens semelhantes de

valorizacao da identidade nacional.

ApoOs o processo de curadoria, foi constituido um corpus composto por 115 publicagdes.
Com o objetivo de organizar a analise, os contetidos foram classificados em categorias
definidas a partir de suas caracteristicas visuais e discursivas predominantes. Embora
algumas publicacdes apresentassem elementos que permitiriam seu enquadramento em
mais de uma categoria, optou-se por classifica-las de acordo com o aspecto que se
mostrou mais relevante em sua construgdo verbal e imagética, desde o inicio da

execugao.
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A categorizagao permitiu identificar diferentes estratégias comunicacionais adotadas
pelo Governo Federal durante o periodo analisado. As publicagdes institucionais
concentram conteudos voltados a divulgacao de agdes governamentais, posicionamentos
oficiais e informagdes de interesse publico. Ja a categoria de memes reune pegas que
incorporam referéncias a cultura digital, humor e linguagem caracteristica das redes
sociais. Por fim, as publicacdes classificadas como exaltacao do Brasil sao aquelas que
enfatizam elementos relacionados a identidade nacional, a cultura brasileira, ao
patriotismo e a soberania do pais. Embora a divisdo em categorias tenha como objetivo
organizar o corpus e facilitar sua compreensdo, as estratégias identificadas
frequentemente se sobrepdem nas publicagcdes analisadas. Assim, cada uma dessas
categorias serd examinada de forma mais aprofundada nas se¢des seguintes, buscando
compreender como os diferentes recursos discursivos e visuais foram mobilizados pelo
Governo Federal na construgdo de narrativas relacionadas a soberania ¢ a identidade

nacional durante o periodo do Tarifago.
A distribuigao das publicacdes por categoria pode ser observada no abaixo.

Grifico 1: Tipologia dos posts

29 (25,2%)

-l i

Fonte: Elaborado pelo autor

57 (49 6%)

B Posts Institucionais
Posts Memes
B Posts Exaltacao

Observa-se a predominancia das publicagdes institucionais, que representam
aproximadamente 49,6% do corpus analisado, seguidas pelas publicacdes classificadas
como memes ¢ pelas pecas de exaltacdo do Brasil, cada um compde 25,2% do corpus.

Apesar disso, as pegas marcadas pela linguagem memetica também fizeram parte de
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diversas publicagdes institucionais e de exaltagdo, mesmo ndao sendo a categoria
predominante. Essa distribuicdo evidencia que, embora a comunicacdo institucional
continue sendo majoritaria, o governo passou a incorporar com frequéncia recursos
caracteristicos da cultura digital e discursos de valorizagdo da identidade nacional em

sua estratégia comunicacional.
Consideracoes Finais

Esta pesquisa analisou o movimento Brasil Soberano nas postagens do perfil @govbr no
Instagram durante o Tarifago imposto pelos Estados Unidos (9 de julho a 16 de outubro
de 2025). O objetivo foi compreender como a comunicagdo governamental mobilizou
elementos de patriotismo e soberania para construir uma narrativa politica diante das

tensdes diplomaticas e da polarizagdo nacional.

Contemporaneamente, a disputa pelos simbolos nacionais foi acentuada pela cultura
politica do bolsonarismo, que converteu a bandeira nacional e as cores verde e amarelo
em marcadores ideologicos de apoio ao ex-presidente, gerando afastamento e rejeicao

desses simbolos por parte dos opositores (Freitas; Boaventura, 2022).

A andlise quali-quantitativa das 115 publicagdes do Governo Federal indicou uma
estratégia de reconstru¢do de sentidos dividida em trés categorias principais: posts
institucionais (49,6%), memes (25,2%) e posts de exaltagdo (25,2%). Na categoria
institucional, a gestdo de Sidonio Palmeira na Secom operou uma clara modernizacao
estética para simplificar as mensagens publicas, perceptivel ao comparar o formato
tradicional de fotos (viagem ao Chile) com o modelo dindmico de ilustragdes alinhado a
cultura digital (viagem ao Japdo). Nas categorias de memes e exaltacdo, o governo
apropriou-se de trends e recursos da cibercultura para pautar a soberania, utilizando

desde carrosséis estaticos até conteudos em formato de video e reels.

Os resultados apontam que o movimento Brasil Soberano buscou construir uma
narrativa de pertencimento contra interferéncias externas, revelando as contradi¢des de
um cenario polarizado onde alinhamentos de "nds versus eles" levaram setores da
oposicao a apoiarem sangdes que prejudicavam a propria economia do pais. Como

limitagdes, a pesquisa focou apenas no perfil do Governo Federal no Instagram. Estudos

12



¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
7o\ 492 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UCB — Brasilia — DF
INTER De 11 a 14/08/2026 (etapa remota) e 01 a 05/09/2026 (etapa presencial)

futuros podem expandir a andlise para outros 6rgaos governamentais ou investigar o

perfil pessoal do presidente Luiz Inacio Lula da Silva.

O trabalho contribui para o debate sobre comunicacdo publica e cultura digital ao
demonstrar como as redes sociais se tornaram ciberterritérios de disputas politicas
permanentes. A bandeira, o patriotismo e a propria ideia de Brasil continuam em
constante reconstrucao, revelando que a identidade nacional ndo ¢ um elemento fixo,

mas um processo continuo de negociacao de sentidos.
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