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Introducio

A imprensa esportiva brasileira desempenhou papel relevante na constru¢ao de
narrativas que extrapolavam a simples descri¢do dos acontecimentos em campo. Na
década de 1950, periodo marcado pelo fortalecimento dos meios de comunicagdo de
massa, pela expansdo da cultura esportiva e pelo inicio do governo de Juscelino
Kubitschek, o futebol consolidava-se como um importante espago de representacao da
identidade nacional e de projecdo de expectativas coletivas. Nesse contexto, jornais e
revistas esportivas ndo apenas registravam partidas, mas também atribuiam significados
simbolicos aos atletas, as vitorias e aos clubes, mobilizando imagens de heroismo,

superagao e esperanca.

Entre as publicagdes de maior circulagdo do periodo, a revista Esporte Illustrado
consolidou-se como uma das principais referéncias do jornalismo esportivo brasileiro
nas décadas de 1940 e 1950. Sua cobertura combinava fotografias, recursos graficos e
uma escrita fortemente narrativa, contribuindo para a construgdo de personagens,
rivalidades e acontecimentos memoraveis do futebol nacional. Como observa Helal
(2003), a imprensa esportiva participa ativamente da producao de idolos e da elaboracao
de discursos que ultrapassam o desempenho técnico, aproximando o esporte de

elementos simbolicos presentes no imaginario social.

Nesse sentido, este estudo busca responder a seguinte questdo: de que maneira a edicao

n® 931 da revista Esporte Illustrado, publicada em 09 de fevereiro de 1956, mobiliza
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uma linguagem de carater providencial para construir a figura do jogador e narrar a
vitdria esportiva? Mais do que afirmar uma transferéncia direta de categorias da politica
para o futebol, interessa compreender como determinadas estruturas narrativas
associadas ao mito do salvador podem ser identificadas em um caso especifico da

imprensa esportiva brasileira.

O objetivo ¢ analisar como a edigdo mobiliza expressdes como "profeta", "milagre" e
"tento salvador" para construir uma narrativa de esperanga, providéncia e reden¢do em
torno do triunfo esportivo. Parte-se da compreensao de que os mitos constituem formas
de organizacdo simbolica da experiéncia social (Baczko, 1985; Barthes, 2001) e de que
a midia participa da produgdo dessas narrativas ao conferir sentidos coletivos aos
acontecimentos. Nessa perspectiva, o conceito de mito do salvador, desenvolvido por
Girardet (1987), ¢ utilizado como chave interpretativa para compreender esse estudo de
caso, dialogando com pesquisas que reconhecem o futebol como um espago

privilegiado de produ¢do de herdis, idolos e imaginarios coletivos (DaMatta, 1982;

Helal, 2003).
Metodologia

A pesquisa caracteriza-se como qualitativa, de natureza exploratoria, adotando o estudo
de caso como estratégia metodologica. O corpus ¢ composto pela edigdo n® 931 da
revista Esporte llustrado, publicada em 9 de fevereiro de 1956 e disponivel na
Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional. A escolha desta edicdo deve-se ao destaque
conferido a expressao "O Profeta da Gavea", bem como a recorréncia, na reportagem
principal, de elementos discursivos associados a ideia de providéncia, salvagdo e

heroismo.

A andlise fundamenta-se na Andlise do Discurso, compreendendo que o texto
jornalistico ndo apenas informa acontecimentos, mas participa da producao de sentidos
e da construgdo de imaginarios sociais. Foram examinados os titulos, chamadas, trechos
da reportagem e escolhas lexicais presentes na edi¢do, buscando compreender como
esses elementos constroem simbolicamente a figura do atleta e atribuem significado a

vitoria esportiva.
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Por tratar-se de um estudo de caso, ndo se pretende generalizar os resultados para toda a
imprensa esportiva brasileira. O objetivo consiste em compreender como uma edi¢do
especifica mobiliza determinadas estruturas narrativas e simbolicas, contribuindo para a

construcdo de representacdes coletivas no contexto do futebol.
Analise e discussiao

A edicao n° 931 da Esporte Ilustrado apresenta como principal chamada de capa a
expressdao "O Profeta da Gévea" (Figura 1), conferindo ao jogador uma identidade que
ultrapassa sua atuagdo esportiva. A escolha da palavra "profeta" nido parece casual.
Diferentemente de designagdes comuns no jornalismo esportivo, como "craque",
"artilheiro" ou "idolo", a figura do profeta remete a alguém investido de autoridade
simbolica, capaz de anunciar uma promessa e despertar confianga diante da incerteza.
Ao recorrer a essa denominagdo, a revista desloca o atleta do campo estritamente
esportivo para um imaginario marcado por referéncias religiosas e messianicas,

atribuindo-lhe um papel de lideranca e esperanca para a coletividade.

Figura 1 — Recorte da capa da revista Esporte Ilustrado
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Fonte: Esporte Ilustrado (1956, capa).

A construcdo dessa representagdo ndo se limita & manchete principal. Na reportagem
"Gragas a um magnifico triunfo" (Figura 2), a narrativa ¢ reforgada por expressoes

como "como por milagre" e "tento salvador", que atribuem ao resultado da partida um
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sentido que ultrapassa o desempenho esportivo. Essas escolhas lexicais aproximam a
cobertura jornalistica de um vocabuldrio marcado por referéncias religiosas,
apresentando a vitdria como um acontecimento providencial e o jogador como aquele

capaz de conduzir sua equipe a superagao de um momento de tensdo e incerteza.

Figura 2 — Trecho da reportagem “Gracas a um magnifico triunfo”

GRAGCAS A UM MAGNIFICO TRIUNFO. .

(Contlnnagio dn »dg. T

45 minutos, surgiu o lanve mals discutido da partida, que velo oferecer-the
tonalidades mais-fortes de deamatieldade, mas  também  den origem a ocor
réncias  deplordveis. Houve um “foulpenalty® praticardo  por Tomires em
Alaredn, cuja cobranca foi retardada pelos jogadores rubronegros que, am
deseupdra de causa, procuravam dificultar o aciio de Rodrigues, o emvarre-
ado de executar o Liro de punicio. Quando a penalidade foi cobrada o
defendida por Chamorro, o fivbitro determinou nova execuao, alegando que
a #érea havia sido Invadioa por defensores do Flamengo. Entdo, até mesmo
os divigentes do “Mais guerldo” niio se contiveram o invadiram o gramado,
estabelecendo-se tremendn  confuslo. Finalmente, fol novamente cobrado o
pénaltl e convertido em gol. Os pupllos de Fleitus Solich, venido de perto o
espectro do empate, gue significaria sensivel diminuiclio na sua ehame:’
de obter o titule cdos deils turnos, lanearam-se @ ofensiva como lefes. E,
guatro minutos antes do final da contendo, surgin_ como pur milagr: o tento
salvador de Puulinho, que decidiu a sorte do confronto. Venceram com mi-
recimento os vompanheiros de Dequinha porgue souberam lutar com o mi
ximo empenho pela congulsta do triunfo. Mas, os jogadores do “Glorioso
reabilitaram-se moralmente dag fracas atuaedes cumprides recentemente, pols
destu felti apresenturam-se com acfrto ¢ perseguiram a vitéria até o ditimn

Instante, A
0= nomes de relévo, no esguadefio vencedor, foram os de !_Iﬂhamurm. Paviia,
Jadir, Jordan, Paulinho, fndio ¢ Zagalo. Entre oz "players” gue envergaram

a camizn ds “estréla solitdrin”, estiveram em evidéncla: Edgor, Domicie, San-
toz, Pampoline, Paulinho e [Rodrigues, i

O britinico Harvy Davis vinha tende uma segurn atuagio até o mun'n.-nEu
em que marcou o pénaltl contra o Flamengo., A sua marcacho fol covreta,
porém nessa ocaslfio fol desrerpeitado por virios jogadoves, sem que omassc
uma otitude encérglea. Acabou enervando-se o erroud guando mandou repetir
a vobranca da penalldade, pois ndo se verificou a aleguda invaséo fa dren.
Afinal de contas, o “referie” Ingles comprometen o seu trabalhn  nesses
momentos cruciais do prélio.

Fonte: Esporte Ilustrado (1956, p. 22).

Sob essa perspectiva, a reportagem nao apenas informa um acontecimento esportivo,
mas organiza esse acontecimento por meio de uma construcao discursiva carregada de
significados culturais. Conforme argumenta Barthes (2001), o mito constitui um sistema
de significa¢do que transforma acontecimentos historicos em discursos naturalizados.
Nesse caso, a linguagem empregada pela revista transforma um jogador de futebol em
uma figura simbolica, condensando valores como esperanca, confianga e superacao em

torno de sua atuacao.

Essa forma de representacdo aproxima-se das reflexdes de Helal (2003) e DaMatta
(1982), para os quais o futebol constitui um espago privilegiado de construcao de herdis,

idolos e narrativas coletivas. Mais do que relatar partidas, a imprensa esportiva participa
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da producao de sentidos, atribuindo aos atletas papéis simbolicos capazes de representar
desejos, emogdes e expectativas compartilhadas pelos torcedores. Nesse contexto,
referéncias a religido, ao heroismo e a redencdo tornam-se recursos recorrentes para

intensificar o significado dos acontecimentos esportivos.

A luz dessas interpretacdes, observa-se que as estruturas simbolicas mobilizadas pela
edi¢do analisada dialogam com o conceito de mito do salvador proposto por Girardet
(1987), entendido como a emergéncia de uma personagem capaz de restaurar a ordem e
renovar a esperanga em contextos de expectativa coletiva. Entretanto, ndo se trata de
afirmar que a imprensa esportiva simplesmente transfere um mito originado no discurso
politico para o futebol. A andlise sugere, antes, que determinadas formas de
representacdo presentes na narrativa esportiva podem ser compreendidas a partir dessa
categoria analitica, em didlogo com uma tradi¢do simbolica ja consolidada nos estudos

sobre comunicagao e esporte.

Dessa forma, a edigdo n® 931 da Esporte llustrado evidencia como o jornalismo
esportivo participa da construgdo de imaginarios coletivos ao atribuir aos atletas papéis
que extrapolam o desempenho em campo. Mais do que registrar uma vitoria, a revista
elabora uma representagdo simbolica na qual o jogador passa a ocupar a posi¢do de
personagem capaz de condensar valores compartilhados por sua comunidade esportiva,
contribuindo para a produgdo de sentidos que permanecem no imaginario do futebol

brasileiro.
Conclusio

A analise da edi¢cdo n° 931 da Esporte llustrado permitiu compreender como a narrativa
jornalistica mobiliza recursos simbdlicos para atribuir ao atleta um papel que ultrapassa
sua atuagdo esportiva. A utilizagdo de expressdes como "O Profeta da Gavea", "como
por milagre" e "tento salvador" evidencia que a cobertura da revista ndo se limita ao
relato dos acontecimentos em campo, mas participa da construg¢ao de representagcdes que

associam o jogador a esperanca, a lideranga e a redencao coletiva.

A interpretacdo desse material demonstrou que tais representagdes podem ser

compreendidas a partir do conceito de mito do salvador proposto por Girardet (1987),
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sem que isso implique reduzir o futebol a uma simples reprodugdo de categorias
oriundas do discurso politico. Ao contrario, a analise evidencia que essas estruturas
simbolicas dialogam com um repertorio proprio da cultura futebolistica, amplamente
discutido por autores como Barthes (2001), DaMatta (1982), Helal (2003) e Wisnik
(2008), que reconhecem o esporte como um espaco privilegiado para a construcao de

herdis, idolos e imaginarios coletivos.

Por tratar-se de um estudo de caso, os resultados ndo pretendem ser generalizados para
toda a imprensa esportiva brasileira. Busca-se, antes, demonstrar como uma edicao
especifica da Esporte Ilustrado oferece um exemplo significativo da maneira pela qual
o discurso jornalistico produz sentidos que extrapolam o acontecimento esportivo,
contribuindo para a consolidagdo de narrativas simbolicas compartilhadas. Nesse
sentido, a pesquisa amplia o didlogo entre os estudos da comunicacdo, do futebol e do
imaginario social, indicando possibilidades para futuras investigagdes com corpus mais

amplo e comparativo.
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