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RESUMO

Este trabalho trata sobre o ensino publicitério dentro do Estado do Rio Grande do Sul
através das Universidades Publicas Federais. Objetivamos, assim, analisar o cenario
educacional nesta area através de perspectivas metodoldgicas, principalmente a
Cartografia, por meio dos conceitos de Deleuze e Guattari (1995) e Martin-Barbero
(2004). Neste sentido, mapeamos as seguintes regides com formacédo: Regido Central; da
Fronteira-oeste; Metropolitana; Norte; Sul. Ainda, compreendemos que o cenario é amplo
e diverso, pois as IES estudadas ofertam dinamicas de ensino diferentes, o que torna o

campo publicitario rico no sentido de uma formacdo completa e diversificada.

PALAVRAS-CHAVE: Ensino; Publicidade e Propaganda; Rio Grande do Sul;

Cartografia; Universidades Publicas.

O PANORAMA CARTORAFICO ATRAVES DAS UNIVERSIDADES
PUBLICAS FEDERAIS DO ESTADO GAUCHO

Este estudo é um recorte da pesquisa realizada no trabalho de concluséo de curso
intitulado “Viagem pelo ensino da Comunicacdo: uma cartografia das universidades
publicas do Estado do Rio Grande do Sul” (2023). Aqui, optamos por apresentar os
resultados sobre o ensino publicitario. Desse modo, o presente estudo trata sobre a

estruturacdo do ensino de Publicidade e Propaganda dentro do Estado do Rio Grande do
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Sul. Objetivamos, dessa forma, investigar o cenario educacional nesta area através de
perspectivas metodoldgicas, principalmente a Cartografia, por meio dos conceitos de
Deleuze e Guattari (1995) e Martin-Barbero (2004). Além disso, nos valemos dos
ensinamentos de autoras, tais como, Aguiar (2013), Lopes (2018), Loose (2021),
Petermann (2017) e Roséario (2008). Ademais, nos movimentamos metodologicamente
por meio da Analise Documental (MICHEL, 2009) e da Pesquisa pela internet
(FREITAS; JANISSEK-MUNIZ; MOSCAROLA, 2002). No que concerne 0s objetivos
desta pesquisa, visamos, inicialmente, (1) Mapear onde h& formacdo académica na éarea
de Publicidade e Propaganda no Estado; (2) Investigar o cenario de formacéo na area nas
IES publicas federais; (3) Apresentar as oportunidades de ensino ofertadas pelas IES
publicas federais. No que diz respeito as abordagens metodolégicas utilizadas para o
desenvolvimento da investigacdo, optamos por nos valer dos conceitos do método
cartografico, o qual pode ser descrito atraves de Deleuze e Guattari (1996), em sua obra
Mil Plat6s, na qual os autores abordam o conceito de rizoma que advém da natureza, dos
animais, das plantas e consequentemente das suas variadas formas. Dessa maneira, ao
trazermos o método cartogréafico para esta pesquisa, 0s objetos investigados podem ser
vistos com olhares multifacetados. De acordo com Deleuze (1996), o propdsito da
cartografia é tracar um diagrama, o qual é constituido por emaranhados de linhas que
formam um dispositivo, para assim, “precisa ser desenrolado tal qual se faz com um
novelo de 13” (SCHUCH, 2019, p. 17). Assim, notamos que uma das caracteristicas
principais da cartografia é que ela ndo “se opera sobre modelos" (ROSARIO, 2016, p.
178). Dessa forma, fazemos o0 uso da cartografia como uma possibilidade metodolégica
de pesquisa que, ao contrario de buscar um resultado, procura acompanhar um
determinado processo. Segundo Petermann (2017), “a cartografia, portanto, parece ser
um caminho frutifero: um olhar que parte de estranhamentos, de diferencas e que se aplica
a procurar fluxos, engendramentos, trocas, pontos de confluéncia e de disjuncéo, em meio
a um aparente estado de caos” (PETERMANN, 2017, p. 33). Desse modo, considerando
gue nosso objeto de estudo é complexo, optamos por um método que permitisse a analise
de tal complexidade. Bem como sugere o termo no campo da Geografia, 0 objeto de
estudo de um cartdgrafo pode ser uma superficie aberta, com territorios,
desterritorializacdes, linhas, conexdes, linhas de fuga, platds, zonas de intensidade e

multiplicidades (LOOSE, 2021). Inicialmente, realizamos uma busca no site do
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Ministério da Educacdo para averiguar quais IES ofertam o curso de Publicidade e
Propaganda no Estado atualmente, com isso, constatamos trés universidades em trés
regides distintas, a citar: Universidade Federal de Santa Maria (campus Camobi) na
Regiéo Central, Universidade Federal do Rio Grande do Sul na Regido Metropolitana e
Universidade Federal do Pampa na Regido da Fronteira-oeste. Para esta pesquisa
optamos, de maneira consciente, por construir uma visao macro do campo estudado, para
posteriormente adentrarmos em questfes especificas dos cursos, ou seja, a parte micro.
No que se refere aos pontos de estruturacdo construidos, os chamamos também de
“Diretrizes macro” das IES, os quais sdo formados por andlise dos a) Projeto
Institucional; b) Plano Pedagodgico Institucional; e c¢) Plano de Desenvolvimento
Institucional de cada IES, onde identificamos tais pontos de estruturacdo. Dessa maneira,
caracterizamos estes documentos como o meio a qual adentramos para realizar a
investigacdo e construir nosso mapa. Explicitamos que a criacdo destes pontos
estruturantes é importante para que tenhamos um sentido norteador dentro do nosso mapa
inicial. Uma vez que, como compreendemos anteriormente, a cartografia ndo “se opera
sobre modelos" (ROSARIO, 2016, p. 178). Desse modo, é possivel direcionar um foco
em engendramentos especificos que nos ajudam a analisar como estda o0 ensino
publicitario. Na medida em que avangamos em nosso trajeto, buscamos acessar diferentes
territorios para ampliar o conhecimento produzido. Neste sentido, apds compreendermos
a necessidade de analise das “Diretrizes Macro” de cada IES investigada, percebemos
que dimensdes particulares de cada uma delas deveriam ser levantadas. A partir disso,
rumamos para a busca em “diferentes regides, em especificidades para compor um olhar”
(AGUIAR, 2010, p. 13), considerando, ainda, que “o olhar cartografico se produz de
intensidades, encontros em circuitos que possibilitam, a partir da experiéncia de observar
0 objeto, produzir territorios de sentidos ¢ de novos conhecimentos” (Ibidem, p. 13).
Frente a isso, procuramos acessar e analisar as informacdes contidas no que identificamos
como “Diretrizes Micro” de cada IES estudada. Dentro deste agrupamento de orientagdes,
fomos percebendo a imprescindibilidade de analisar: a) As estruturas Curriculares; e b)
Os principios norteadores do ensino em Comunicagdo. Essa movimentacao teve como
objetivos processar os territdrios particulares de cada uma das IES investigada,
percebendo como essas regides tomam caminhos (ramificagdes) distintas entre si, embora

sigam pontos de estruturacdo - orientados pelas “Diretrizes Macro” - que apresentam
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tracados paralelos. Sobre as Instituicbes de Ensino Superior Publicas Federais
investigadas e as suas respectivas regides, fizemos uma escolha consciente e proposital
no que se refere a delimitacéo das universidades. Compreendemos que n&o seria possivel
analisar o ensino publicitario dentro das institui¢cdes publicas e privadas por conta de
questdes burocraticas das préprias universidades, o que dificultaria o acesso a
documentos importantes para a presente pesquisas. Logo, realizamos dois recortes:
Institucional e Regional. O primeiro se refere as IES, ou seja, as universidades publicas,
visto que o acesso as informagdes pretendidas seria facilitado em virtude desses dados -
tais como PDI’s, PPC’s, PPI’s, entre outros - ja estarem disponiveis nos enderecos
eletronicos das institui¢des. Ja o segundo diz respeito efetivamente ao recorte regional do
Estado do Rio Grande do Sul e suas regifes. No que concerne as consideracdes finais,
salientamos que o estudo realizado foi uma pesquisa exploratéria no campo do ensino
publicitario, dessa forma, partimos do “Macro” até o “Micro” para compreendermos
como é estruturado o contexto educacional na area. Entretanto, somos conscientes da
impossibilidade de abarcar todas as ramificagdes que 0 ensino possui, ainda mais em uma
area tdo mutavel e complexa como a investigada. Com isso, destacamos que nossos
objetivos foram alcancados de forma completa, pois mapeamos as seguintes regides com
formacdo na area: Regido Central; Regido da Fronteira-oeste; Regido Metropolitana.
Ainda, compreendemos que o cenéario de formacdo no Estado é amplo e diverso, pois as
IES ofertam dindmicas de ensino diferentes, 0 que torna o cenario rico no sentido de
formacdo completa e diversa. Ao analisarmos com certo distanciamento nosso processo
de pesquisa e o0s resultados que dele emergem, notamos que o cenario do ensino
publicitario no Estado atualmente esta estruturado junto as IES Publicas Federais a partir
de trés instituigdes, sendo elas: Universidade Federal de Santa Maria (campus Camobi),
Universidade Federal do Rio Grande do Sul e Universidade Federal do Pampa. Cada uma
destas IES possuem diretrizes macro processuais que configuram determinados pontos
de estruturacdo. Ao estudarmos teoricamente as Diretrizes Curriculares e como estas
relacionam-se com o Ensino, podemos perceber que o processo de flexibilizacdo destas
diretrizes, a luz da contextualizacdo e regionalizacdo, esta presente em todas as IES
Publicas Federais pesquisadas. Com isso, podemos compreender que, apesar das referidas
IES possuirem diretrizes proprias que norteiam seus macroprocessos e serem orientadas

por legislacOes especificas, cada instituicdo investigada e, por seguinte, seus cursos
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superiores em Publicidade e Propaganda, possuem especificidades préprias, que podem

ser avistadas no contexto de suas ramificacdes e especificidades.
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