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Versdes do imaginario e ritualizacio de evento corporativo
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RESUMO
Andlise de evento corporativo pela sua caracteristica tribal de pertencimento,

transacionando da individuacao para o coletivo por meio do consumo desse ritual de
corpo presente. Objetiva denotar a importancia de o sujeito ampliar o conhecimento com
o ferramental do evento e apontar a relevancia dos rituais nesse processo. A metodologia
aplicada ¢ a etnografia de evento corporativo contemporaneo, estudo de contetdo
bibliografico de ritualiza¢do e instrumentalizagdo de analise comparativa das versdes de
imaginario. A analise contribui para demonstrar a facilitacdo dos relacionamentos perante
o comportamento tribal no evento e a sua interferéncia no mercado corporativo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunica¢do; mito; ritual; imaginario; eventos corporativos.

CORPO DO TEXTO

Introducio

Naturalmente, seres humanos se aproximam de outros seres humanos para
manterem relagdes de convivio, sejam essas relacdes de cunho sentimental ou social,
objetivando interesses pessoais ou profissionais. O fato € que essas relagdes possibilitam
que o ser humano viva em grupos de acordo com sua socialidade. Diferentemente das
relagdes e do convivio social, a “socialidade” (MAFFESOLI, 2018, p.11) € uma estrutura
complexa ou organica, caracterizada por tribos afetuais organizadas em massas de seres
humanos que exercem o papel de pessoas de acordo com os dominios: cultural, produtivo,
cultual, sexual, ideoldgico.

Historicamente o ser humano evoluiu de acordo com sua necessidade e realidade
ambiental. Relacionar-se devido a sua capacidade de comunicar-se € intrinseco ao ser
humano, e por isso, cada individuo tem grupos de pessoas que orbitam em sua vida didria

(HARARI, 2020). Alguns grupos sdo constantes na convivéncia e, portanto, mais
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proximos. E outras relagdes de convivéncia sdo mais esporadicas, de acordo com os
interesses ou as necessidades momentaneas. As relagdes profissionais caracterizam um
modelo dessa convivéncia ja que “a identidade dos individuos ¢ criada pelo seu trabalho
pelo qual se concretiza a satisfacdo das necessidades humanas” (DUARTE, 2010, p. 368).
O ser humano estd em um “constante movimento de vaivém entre as tribos e a massa”
(MAFFESOLI, 2018, p.182) e esse ato de relacionar-se continuamente esculpe e
possibilita a identificacdo de que “os homens coincidem com o modo como produzem e
a historia ¢ definida pelo desenvolvimento” (DUARTE, 2010, p. 368).

A partir dessa premissa - e considerando como objeto de andlise o evento
corporativo - por ser um habitat especifico de networking e negdcios no ambiente
profissional, o objetivo principal desse texto ¢ analisar o evento corporativo pela sua
caracteristica tribal de pertencimento, estudando o aspecto imaginario “por ser uma for¢a
social de ordem espiritual, uma constru¢do mental, que se mantém ambigua, perceptivel,
mas ndo quantificavel” (SILVA, 2001, p.74) transacionando a individuacdo para o

coletivo por meio do consumo desse ritual de corpo presente.

Metodologia

A metodologia utilizada pauta-se nos conceitos do socidlogo e jornalista Juremir
Machado da Silva; e do pensador, fildsofo e socidlogo do cotidiano e do presente, Michel
Maftesoli. Ambos os autores tém bibliografia de conceitos e hipoteses do imaginario além
de abordarem andlises da narrativa de mito no comportamento tribal, no ritual, no
totemismo, na magia e na temporalidade. Para relacionar a teoria a pratica, a etnografia

de evento corporativo ¢ fundamental para percepgao sociologica.

Fundamentagao tedrica

O publico participa de um evento corporativo com variados objetivos e diversas
intencdes profissionais a serem concretizadas: novos negocios, relacionamento com
stakeholders, captagdo de informacgdo, conteudo, networking, progressao de carreira,
entre outros (ZANELLA, 2006).

O ponto de congruéncia entre os profissionais que trabalham com eventos
corporativos € o publico participante € a expectativa de viver uma experiéncia

diferenciada e a certeza de que serdo vividos momentos unicos. Aquela data, naquele
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lugar com aquelas pessoas, aquele momento profissional, o cargo que ocupa ¢ a
representacao da empresa em que trabalha - essa formagao exata do momento profissional
de cada pessoa, no evento corporativo visitado, ndo se repetira. E tnica essa vivéncia e
exclusiva essa experiéncia. O evento acontece materialmente em um tempo definido, com
uma narrativa pré-definida. O evento segue rituais de procedimento, com Key Visual € o
desdobramento das pecas de comunicagdo estudadas e criadas para envolver os
participantes, tendo coletivamente uma estrutura totémica. Todos esses atos ritualisticos
que envolvem o evento compdem um momento magico que acontece com cada uma das
pessoas presentes.

Por essa razdo, a organizacdo do evento corporativo ¢ profissionalmente
trabalhada com esmero e alta complexidade de realizagdo, sendo uma cerimonia
ritualistica que envolve o imaginario considerando que “o corpo ¢ o lugar primeiro das
imagens” (HEILMAIR; BAITELLO JUNIOR, 2019) delimitando o evento com o recorte
da representacdo e da nocdo mitoldgica de magia, ritual e identificacdo de grupo — tribo.
O imaggético que abrange toda a imagem técnica do evento corporativo como ritualistico
transcende essa experiéncia para o imaginal, onde esse evento acontece dentro do
imagindrio de cada pessoa, possibilitando que a magia acontega ao vivenciar uma
experiéncia que € maior que a realidade.

Por meio de pesquisa etnografica, o produto analisado foi o Smart City Expo
Curitiba 2022. Trata-se de um evento cujo tema sao cidades inteligentes e que acontece
anualmente em diversos paises ao redor do mundo. O evento ¢ propriedade da FIRA
Barcelona, empresa espanhola que possui a marca Smart City e que chancela o produto
no Brasil. A realizagdo do evento em Curitiba vem crescendo ano apds ano, tendo
acontecido sua terceira edicdo em marco de 2022 no Centro de Eventos Positivo, espago
de 5 mil metros quadrados localizado no Parque Barigui. O publico participante sdo
representantes de empresas publicas e privadas, que divulgam suas marcas e produtos no
espaco de feira que antecede a area de congresso. Os representantes dessas empresas
somaram um publico presente de 10 mil pessoas e sdo especialistas e técnicos de cidades
inteligentes, além de gerentes, diretores e membros de instituicdes relacionadas ao tema
do evento. Portanto, esses participantes compdem o grupo interessado no tema cidades
inteligentes durante o periodo de realizacao do evento. Esse grupo tribal tem em comum

a pauta de cidades feitas por pessoas para pessoas € vivencia, por meio do evento, o ritual
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com “‘sua unica fun¢do de reafirmar o sentimento que um dado grupo tem de si mesmo”
(MAFFESOLLI, 2018).

Para relacionar o evento ao imaginario, a parte da etnografia, a metodologia
utilizada pautou-se em artigo recente do doutor em Sociologia, Juremir Machado da
Silva; que também relaciona as teorias do herdeiro intelectual de Gilbert Durand, o
pensador francés do cotidiano e do presente, Michel Maffesoli. O artigo aborda hipoteses
ou pistas do que pode ser o imaginario sob cinco versdes que foram aplicadas na analise

do evento corporativo Smart City Expo Curitiba 2022.

Analise

“Existe um imaginario da imagina¢do ¢ uma imaginacdo do imaginario. Se a
realidade ¢ cinza, o imaginario ¢ uma palheta de cores com infinitos tons vivos” (SILVA,
2020, p. 12). A andlise das versdes do imaginario no Smart City Expo Curitiba 2022
destaca conclusivamente a importancia consciente do sujeito ampliar o conhecimento
com o ferramental do evento, e aponta com destaque, a relevancia da coletividade nesse
processo, relacionando o eu e o outro; o individuo e o coletivo; a natureza e a cultura; a

realidade e o imaginario.

Conclusao

Revela a facilitagdo dos relacionamentos interpessoais perante o comportamento
tribal no evento e como esse comportamento interfere na dindmica do mercado
corporativo. E destaca que a organiza¢ao de um evento nao trata da locagdo de um espago
ou da escolha de tipos de flores ou da contratagdo dos equipamentos audio visuais. O
evento sempre trata de pessoas, de suas expectativas. A organizagao do evento busca
entender, durante o planejamento, o que habita realmente no imagindrio das pessoas que
participardo do evento, para poder atendé-las e satisfazé-las com a construcdo de um

evento e a vivéncia de uma experiéncia com valor e significado.
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