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RESUMO

Comédias romanticas no cinema denotam adaptacdo da realidade de modo coémico e
com diversos esteredtipos, independente do pais de origem. S3ao producdes
cinematograficas que atraem a sociedade em grande escala e fornecem acesso a historias
espelhadas na estética e cultura da atualidade, de acordo com Brian McNair, autor do
livro Journalists in Films. Filmes deste género que tém mulher jornalista como
protagonista nos mostram seu papel e representacdo diante da rotina profissional e
pessoal, mas que revelam estereodtipos, clichés, glamorizagdo e machismo estrutural em
sua narrativa. Cinco filmes estadunidenses, lancados entre 2003 ¢ 2009, sao analisados
neste artigo, a partir da obra de McNair, para gerar reflexdes em sobre como o publico
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que consome essas tramas pode enxergar o “ser jornalista”, “ser mulher”, “ser jornalista
mulher” e o “fazer jornalismo” neste espacgo-tempo.

PALAVRAS-CHAVE: representacao jornalistica; mulher jornalista; comédia
romantica; cinema; Brian McNair.

INTRODUCAO

O presente artigo busca responder a seguinte pergunta problema: Como a
profissdo de jornalista ¢ representada em filmes norte-americanos de comédia roméantica

dos anos 2000?

Por meio de esteredtipos presentes em producdes cinematograficas,
representacdes de jornalistas sdo construidas e disseminadas ao publico que as consome,
0 que pode ou nao se igualar a realidade do jornalista da vida ndo ficticia. Hayward
(2006) afirma que a estereotipagdo ¢ um ponto presente em filmes e se encaixa em
conversas e agdes — envolvendo pautas como raga, classe social, nacionalidade —
associadas ao pertencimento e a exclusdo. “Os esteredtipos representam uma liberacao
de nossos preconceitos a0 mesmo tempo em que jogam com eles” (HAYWARD, 2006,
p. 359). Dessa forma, a estereotipacdo em produgdes cinematograficas pode aproximar e

gerar um sentimento de identificagdo ou nao pelo espectador.

! Trabalho apresentado na DT 1 - Jornalismo do 22° Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regido Sul, realizado
de 8 a 10 de junho de 2023.
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Para Gomes (2013), o Cinema ¢ um dos mais poderosos instrumentos de
representacdo e expressao social, cuja abrangéncia ¢ em larga escala. “[..] Uma instancia
produtora ininterrupta de contetdos para um grande mercado consumidor de
entretenimento e arte” (p. 86). Quando voltamos nosso olhar para filmes em que atores
interpretam jornalistas, revelam os bastidores e sensagdes deste profissional para
espectadores que podem nao ter tido contato com essa vivéncia, notamos que ¢ gerado,

automaticamente, percepc¢ao propria da profissdo para cada um que assiste a trama.

A narrativa permite que o publico conecte-se com o ficcional e construa relagdes
com o que vivencia no dia a dia. Segundo Makowiecky (2003): “A representacdo ¢ uma
referéncia e temos que nos aproximar dela, para nos aproximarmos do fato” (p. 4). Por
exemplo, ao assistir uma cena que sdo mostrados bastidores de uma edi¢ao de revista de
moda (como em “O Diabo Veste Prada”), o espectador realiza conexdes com a revista

fisica que folheou em algum estabelecimento ou viu em uma banca de jornal.

Seguindo este raciocinio, jornalistas vividos nas tramas cinematograficas sao
possibilidades de aproximacdo do espectador a percepc¢do e interpretacdo da profissao
na vida real, mas sempre este fato transmitido ¢ totalmente veridico no cotidiano.

O perfil do jornalista na imaginacdo criativa do cinema se apresenta
por meio de uma legido de personagens, cujo carater e temperamento
se mostram diferenciados, mas podemos perceber que sdo enfatizados
0s tragos que possam atrair de maneira mais efetiva a audiéncia.
Entdo, temos a elaboragao de perfis psicologicos, repertérios de
linguagem e um conjunto de atitudes e comportamentos que deverao
refletir a parte altruista e a parte egoista dos seres humanos, os niveis

elevados e os niveis mais rasteiros porque o didlogo entre os opostos
pode gerar efeitos lucrativos junto ao espectador. (PAIVA, 2007, p. 95)

O presente artigo visa analisar estereotipos, representagdes e fatos sobre a
profissdo de jornalista retratada em filmes. Uma vez que a gama dessas produgdes sao
exorbitantes, fez-se recortes dos seguintes filmes: Como Perder um Homem em Dez
Dias (2003), De Repente 30 (2004), O Diabo Veste Prada (2006), Sex and the City
(2008) e Os Delirios de Consumo de Becky Bloom (2009). As escolhas tiveram como

critério r seis aspectos, , apresentados a seguir:

1. Geografico: filmes contemporaneos produzidos e situados nos EUA que

conectam-se por meio de indicativos da identidade cultural norte-americana;
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2. Quantitativo: cinco filmes foram escolhidos como recorte para gerar uma

breve anélise dos diversos filmes existentes sobre o tema em questao;
3. Delimitag¢ao do espago-tempo: anos 2000;

4. Género cinematografico: optou-se pela comédia-romantica, uma vez que traz
aspectos narrativos em comum entre cinco filmes escolhidos;
5. Altas receitas de bilheteria: quanto maior a receita de bilheteria, maior a

repercussdo e visibilidade dos filmes pelos espectadores.

ANALISE DOS FILMES A PARTIR DE MCNAIR

A metodologia escolhida para realizar este trabalho foi andlise descritiva de
conteudo. Para a primeira etapa, os cinco filmes foram exibidos e seus aspectos
anotados e organizados em forma de tabelas com o foco a partir da protagonista € o
meio em que vive. Descricdes de cada uma delas foram feitas a fim de realizar

comparagdes e encontrar possiveis semelhancas.

Artigos e livros, em especial o ja citado Journalists in Films, de Brian McNair,
serviram como base tedrica para reforcar a pergunta problema exposta no inicio deste
trabalho. A obra de McNair foi utilizada para abrir discussdes de abordagem do tema

em topicos.

Com o intuito de melhor visualizar as caracteristicas das jornalistas, as
informagdes dos cinco filmes foram organizadas em tabela, contendo o titulo traduzido
dos filmes para o portugués, seus diretores , os nomes das personagens protagonistas, as
idades, os veiculos nos quais atuavam e os cargos ocupados, como podem ser

observados na Tabela 1:

Tabela 1: Caracteristicas bases dos cinco filme analisados.

Protagonista

Filme Direcao . . Idade Veiculo Cargo
jornalista
Como
Perder um Donald Andie 73 Revista feminina Editora
Homem em Petrie Anderson Compusure

10 Dias
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De repente G;u:y Jenna Rink 30 Revista Qe moda Editora-executi
30 Winick Poise va
O Diabo David Andrea 26 Revista de moda  Co-assistente
Veste Prada  Frankel "Andy" Sachs Vogue da editora
Sex and the Mlchael Carrie Revista de moda )
. Patrick 40 Colunista
City . Bradshaw Vogue
King
Os Delirios Revista de
de Consumo PJ. Rebecca finangas
de Becky Hogan Bloomwood 25 Economias de Redatora
Bloom Sucesso

Dentre as semelhangas que ndo estdo presentes na tabela, destacam-se que todas
vivem na cidade de Nova York (EUA), ndo sdo casadas e ndo possuem filhos, mas o
envolvimento amoroso com outros homens ¢ mais um ponto enfatizado pela narrativa.
Ademais, curiosamente, notou-se que—os cinco filmes foram dirigidos por homens,
mesmo se tratando de historias de mulheres, o que pode ter contribuido para posturas
machistas retratadas, como a necessidade de ter um par romantico e destacar o

consumismo exagerado de vestimentas, apontando um certo descontrole feminino.

CONSIDERACOES PARCIAIS

Apesar dos filmes abordarem historias ficcionais e o ndo tratarem do jornalismo
em primeiro plano, os espectadores tém acesso a algumas das atividades jornalisticas
cotidianas, como apuracdo de informacgdes, entrevistas, producao fotografica, escolha
editorial, viagens e festas institucionais, contato com fontes, publicacdo e repercussiao
de matérias pelo piblico e criticos. E possivel, também, ver, ainda que superficialmente,
a rotina de quem atua nas redacdes de jornais e revistas nos anos 2000, quando a
internet ndo tinha o mesmo impacto que atualmente e ainda havia grande consumo de

materiais impressos.

Quanto ao “ser mulher jornalista”, a andlise mostrou um envolvimento
abundante com matérias de comportamento feminino e moda. Andie (“Como Perder um

Homem em Dez Dias”) e Andy (“O Diabo Veste Prada”) sonham em escrever sobre
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politica e economia, mas trabalhar nas revistas Compusure ¢ Vogue as impede de
desenvolver tarefas que sdo encarregadas, com maior frequéncia, a homens. Ao final de
cada filme, as personagens conseguem os cargos almejados apds enfrentarem os

desafios colocados pelas editoras-chefes.
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