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RESUMO

A pesquisa busca refletir como uma exposicao de arte se assemelha a um produto
editorial, apesar de ser raramente associada a area da comunicagdo. Através da revisao de
estudos de materialidade, design editorial e artes visuais, entende-se que muitos dos
elementos utilizados na montagem das exposicdes sao pensados com objetivos similares a
principios comunicacionais, que buscam contar uma histéria em um espaco tridimensional

através de elementos que dialoguem com o publico.
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INTRODUCAO

Na montagem de exposigdes de arte, sao levados em consideragao o ambiente, cores
de paredes, dispositivos de acessibilidade, iluminacdo e legibilidade e organizagdo dos
textos, pensando em uma experiéncia marcante para o publico e na viabilidade técnica e
financeira, mas também, pensando em um formato que conta uma historia em um espago
tridimensional através de elementos que dialoguem com o publico.

Da mesma forma, produtos editoriais se organizam de forma a delimitar uma
narrativa e transmitir uma mensagem em um meio que pode ser digital, impresso ou
multimidiatico, conectando uma ou mais ferramentas de comunicago através das paginas,
capitulos ou episodios.

Podemos estabelecer quatro elementos fundamentais que compdem as exposigdes de
arte: autor, objeto, publico, lugar. Para Jérome Glicenstein (2009), exposi¢des ddo voz a
uma narrativa, mas também ¢é possivel que “ela tenha uma vontade de objetividade, ou seja,

abertamente narrativa — ¢ sempre uma forma de fic¢do utilizando em seu proveito as obras
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de arte”. Da mesma forma, produtos editoriais, como o livro, por exemplo, também tém seu
carater cultural.
Sabendo que a comunicagéo influencia o processo social, podemos sugerir que o
objeto livro é capaz de ndo s6 informar, como também sugestionar ideias,
relagdes, modos de vida e comportamentos que interferem na sua narrativa,
através de elementos verbais e ndo-verbais. Esta natureza de produto cultural ¢
também relacionada diretamente ao seu suporte, como meio comunicacional, ja

que “a forma do livro desempenha o papel de um efeito de retérica material”.

(ALENCAR 2020, p 13)

O presente trabalho reflete sobre como as exposi¢des de arte se comportam como
produtos editoriais, reproduzindo elementos que conduzem a narrativa e atribuem
personalidade a exposi¢do da obra através de suas proprias particularidades. Porém, apesar
das caracteristicas que as aproximam a produtos editoriais, as duas tematicas sdo raramente
associadas.

Em uma pesquisa bibliografica inicial nas principais bases de dados, percebeu-se
que existem muitos trabalhos sobre os topicos mais genéricos, como “comunicacdo” e
“expografia”, mas, quando esses termos sdo pesquisados juntos, ndo ha muitos resultados.
Assim, o principal objetivo do estudo torna-se identificar semelhangas e diferengas entre
exposi¢coes de arte e produtos editoriais, atravessando as dimensdes sensoriais ¢ elementos

narrativos utilizados por cada um.

CONCEITOS

Neste trabalho, o conceito de “produto editorial” se refere a qualquer objeto ou
experiéncia que funcione como meio de comunicagdo, seja ele material ou imaterial, fisico
ou digital, entendido essencialmente como o contetido e classificado por uma série de
caracteristicas como identidade visual, legibilidade e leiturabilidade (UNGARETTI, 2011).

Mesmo que o produto editorial seja predominantemente visual, com mais imagens e
menos textos, esses elementos também devem ser ‘lidos’ e confortavelmente interpretados
(WHITE, 2006), e essas particularidades devem ser possiveis de serem reproduzidas em
qualquer meio ou suporte sem perder sua esséncia (ou seja, a natureza conteudista do
produto editorial).

Ja a “expografia” serd entendida como uma pratica que da forma a exposi¢do de
arte. Ela deve ser capaz de desenvolver um didlogo entre dois sujeitos com vivéncias
diferentes, gerando uma terceira realidade e provocando uma mudan¢a de perspectiva de

uma das partes, sendo pensada especificamente de acordo com as caracteristicas de cada
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obra e avaliando as demandas especificas de som, luminosidade e area da mostra e de cada
obra, e acrescenta que “o resultado € um projeto que valoriza a criacdo de perspectivas e
sensacdes nos caminhos a serem percorridos dentro dos espagos para visitacdo” (CUNHA,
2020).
A expografia ¢ a parte das atividades dos museus que visa a pesquisa de uma
linguagem e de uma expressdo fiel na tradugdo de programas de uma exposigao.
Ela abrange os aspectos de planejamento, metodoldgicos e técnicos para o

desenvolvimento da concepgdo e a materializagdo da forma na comunicag@o com
o publico. (BRASIL, 2023)

Além disso, cabe na analise o conceito “materialidade”, referindo-se a tudo que diz
respeito ao formato em que determinada informacgdo € reproduzida, ou, ainda, a ndo
materialidade, abarcando as experiéncias cognitivas e sensoriais provocadas em formas de

comunicagdo mais abstratas como as exposi¢des de arte.

EXPOSICAO VS PRODUTO

Quando falamos da expografia como o planejamento e a montagem de uma
exposicdo de arte, pensando em um processo que busca desenvolver ambientes
comunicativos, podemos compara-la a produtos editoriais que materializam uma ideia e
articulam a narrativa de objetos artisticos, através desse espago tridimensional que pode ser

visitado e vivido de forma mais realista.

Entre eles, a tipografia, a iluminagdo, a organizagdo e posicionamento das obras e
outras caracteristicas que compdem o ambiente fisico (ou digital) da exposi¢do sdo
elementos escolhidos estrategicamente para atribuir ao espago um determinado enredo,

criando enunciados e incentivando reflexdo e interagao com o publico

As principais diferencas entre o produto editorial e a exposi¢do estariam na
versatilidade e necessidade de deslocamento, e também no reconhecimento do publico
como elemento participativo do produto editorial, mas até essa natureza interativa pode ser
questionada. Cabe avaliar o conceito do livro como uma percep¢ao “ndo corporea” para
discorrer sobre qual seriam as condicdes desse meio de comunicagdao na reproducdo da
exposicdo de arte. Alguns autores defendem, ainda, que o livro e o leitor devem ser vistos
como elementos participantes na constru¢do de um sentido da obra (GONCALVES, 2018,
p. 90), o que se aproxima dos conceitos da exposi¢do de arte, que aponta mais diretamente

essa troca.
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CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se que as semelhancas entre exposigdes de arte e produtos editoriais
ultrapassam as diferencas. Apesar da escassez de referéncias no que diz respeito ao estudo
das exposi¢des de arte associadas a produtos editoriais, os dois objetos, a0 passo em que se
diferem em questdo de espago e forma, se aproximam em objetivo e funcionalidade. Sao
varios 0os pontos em comum entre as decisoes feitas na montagem de exposi¢des de arte e
nos veiculos de comunicagdo convencionais, como livros e produgdes audiovisuais, porém,
essas particularidades sdo pouco analisadas sob o olhar da comunica¢do e os fundamentos
da materialidade.

As equivaléncias entre o livro e a exposi¢do de arte podem ser identificadas nos
elementos que constroem conteudo, com os aspectos narrativos e a linearidade; nos
elementos visuais, como escolhas de cores, suportes e tipografia, na interlocu¢do com o
publico, que permite um didlogo em mao dupla e na multimidialidade, j& que os dois podem
existir em materialidade e no meio digital. O produto editorial, assim, cabe como um ponto
de encontro entre os dois formatos propostos: a exposi¢ao e o livro, intermediados pela
expografia e projeto grafico e orientados pelas caracteristicas narrativas e graficas

apresentadas pelos dois.
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