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RESUMO
Abordaremos a estratégia utilizada no comercial publicitario, produzido em 2016, paraa

empresa Neve, que tem como titulo “Depois que vocé entende, é 6bvio!”. O objetivo é
analisar as metéforas que foram utilizadas no VT, que tratam de um momento privado
dos consumidores,ao usar o banheiro. As metodologias utilizadas foram: Analise de
contetido e Pesquisa bibliografica. A Pesquisa Bibliografica se deu a partir de leitura,
interpretacdo e analise feita acerca de livros; A andlise de conteudo se fez a partir de
técnicas que permitiram a interpretacdo a fundo. Os resultados obtidos resultam na analise
que confirmaa figura de linguagem como muito bem empregada, ocasionando humor e
quebra de expectativa.

PALAVRAS-CHAVE: audiovisual; direcdo de arte; metaforas.

CORPO DO TEXTO

Introducao

Em primeiro momento, a analise surgiu em um componente curricular realizado
na Universidade Federal do Pampa, no componente de Direcdo de Arte I, em que se fez
a interpretacdo do filme publicitario desenvolvido para a marca Neve, focando nas
metéaforas que foram utilizadasno VT. Muitas figuras de linguagem sdo empregadasem

filmes publicitarios com o objetivo de causar efeitos nos individuos. Mendes (2010)
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destaca que a metafora possibilitaum desvio no sentido literal e propiciaum sentido livre.
Esse sentido livre obtido pela utilizagcdo de metéforas, foi utilizado ao apresentar ao
mercado os lencos umedecidos Neve, agregando tom leve, humorado e descontraido a
marca. O presente texto busca analisar algumas das metaforas que foram utilizadas no

video publicitario “Depois que vocé entende, é 6bvio!”, produzido para a empresa Neve.

Metodologia

O trabalho foi realizado com base na metodologia “andlise de contetido descrigao
analitica”, da escritora Laurence Bardin. A anélise de contetido, segundo Bardin (1997,
p. 34), “é uma técnica que consiste em apurar descricbes de conteudo muito
aproximativas, subjetivas, para por em evidéncia com objectividade a naturezae as forgas
relativas dos estimulos a que o sujeito ¢ submetido”. Descri¢@o analitica ¢ a analise que
se baseia ndo somente no contetdo, mas sim na mensagem gque 0 mesmo quer transmitir,
uma analise dos significantes (BARDIN, 1997). Dessa maneira, buscamos utilizar essas
ferramentas para interpretar as simbologias e nuances apresentadas, que objetivaram
entreter o telespectador, bem como convencé-los por meio da utilizagdo de metéforas.

Primeiramente, o video selecionado foi examinado com o intuito de observar as
metaforas presentes, de acordo com sua minutagem. Para isso, assistimos diversas vezes,
pausando de segundo a segundo, com a intengdo de absorver corretamente cada detalhe
do filme publicitario.

Para falar sobre os significados e metéforas existentes nas cenas do filme
publicitéario, definimos sete categorias, sendo elas: (1) plastica, (2) dramatica, (3)
ideoldgica (Martin, 2003); e (4) celeste, (5) do impulso e do desejo, (6) de excluséo e (7)
estilistica (Jullier e Marie, 2009), que serdo explicadas a seguir.

1. Metéfora pléstica: é aquela que faz referéncia as estruturas, ao tom ou as
representacdes implicitas no conteddo das imagens de uma producéo audiovisual.

2. Metéforadramatica: ocorre através da insercao de elementos aleatorios ou casuais,
sejam pessoas, objetos, entre outros, com o intuito de criar uma acgao dramatica,
que auxilie na continuidade da narrativa.

3. Metéafora ideologica: possui 0 objetivo de agucar a consciéncia do espectador e

fazer com que a experiéncia para com o filme seja além da tela.
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4. Metafora celeste: estd relacionada a morte ou planos de morte, como uma
anunciacdo do fim (planejada ou ndo). Apresentacdo de imagens do céu, nuvens
e itens semelhantes.

5. Metafora do impulso e do desejo: se trata de usar imagens que representem, nao
de maneira direta, os desejos e impulsos dos personagens.

6. Metafora de exclusdo: a “exclusdo” do personagem é demonstrada no quadro e
assim a imagem formada consegue expressar a ndo permanéncia do sujeito ao
ambiente.

7. Metéfora estilistica: se baseia na combinacédo de planos e enquadramentos, para
assim, conseguir traduzir os sentimentos, pensamentos e até mesmo a¢6es de um

personagem em relagdo ao outro ou a alguma agdo em especial.

Analise

Na minutagem de 00:09 a 00:16, as metaforas estdo relacionadas ao alivio que a
personagem sente ao finalmente conseguir ir ao banheiro. A chaminé que esté liberando
a fumaca, o vaso que quebra espalhando terra pelo chdo, a cacamba do caminhdo sendo
esvaziada, o rolo de feno saindo da maquina e rolando pelo chdo e toda a lama espalhada
na estrada e no para-brisas, fazem referéncias a defecacdo. Segundo Martin (2003), a
metafora identificada neste trecho do filme publicitario foi a plastica, pelas varias
referéncias visuais apresentadas em que estava implicito a acdo da personagem.

J& nas cenas na minutagem de 00:20 a 00:25, as imagens que aparecem dizem
sobre 0 momento apds a defecacdo, quando a mulher vai fazer a higiene. As metéaforas
sdo apresentadas por meio da retroescavadeira que recolhe a terrado chéo, pela tentativa
de limpar a sujeira que o vaso quebrado deixou, 0 para-brisa, tomado de lama. Todos
esses elementos remetendo & ideia de limpeza. Em acordo com a minutagem anterior,
fundamentada em Martin (2003), a metafora observada também foi a plastica.

Para mostrar que apenas o papel higiénico ndo estava sendo suficiente para
realizar a limpeza, nas cenas que ocorrem de 00:29 a 00:36, as metaforas utilizadas foram:
a pessoa ndo estar conseguindo limpar direito os resquicios do vaso quebrado e o po
marrom na mesa de vidro, que ndo sai completamente, mesmo que se esteja utilizando
um papel para limpar. Higiene incompleta, sensagdo de ainda estar sujo. Nas cenas
descritas, houve utilizacdo da metafora plastica, com base em Martin (2003).
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Quanto as cenas de 00:48 a 01:00, finalmente ha o sentimento de completude,
apos o mordomo levar os lencos umedecidos Neve para a protagonista. Com o intuito de
mostrar alivio, satisfacdo com a limpeza, as metaforas apresentadas mostram uma mulher
caindo alegremente no mar, o p6 marrom sendo completamente removido da mesa de
vidro, o para-brisacristalino, uma pessoa feliz enquanto toma banho de chuva, a boca da
mulher saindo. Ou seja, ao utilizar esse produto especifico, a personagem conseguiu fazer
toda a higienizacdo e conseguiu ficar bem. Neste trecho, foi trabalhada a metéafora
estilistica, de Martin (2003), por traduzir em imagens o sentimento de satisfacdo

experimentado a partir do produto.

Concluséo e Resultados

Apos a andlise dos trechos selecionados, que apresentaram as metaforas de
acordo com Martin (2003), pudemos observar a utilizacdo de 2 tipos diferentes no filme
publicitario da empresa Neve: metéafora plasticae metaforaestilistica. O anunciante ndo
se baseou apenas na descricdo do produto/contetido, mas sim na mensagem que seria
transmitida por tras do que estava sendo abordado, demonstrando a importancia do uso
das metaforas como recurso filmicoaliado a direcdo de arte, para abordar conteidos que
sdo tabus para 0s consumidores.

Com isso, a interpretacdo final é de que o filme publicitario sobre os lengos
umedecidos da marca Neve, por meio de metaforas, que simbolizam o alivio, a
necessidade, a busca por higiene, conseguiu apresentar, com maestria, um assunto

complexo, de forma leve e com humor.
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