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RESUMO

O presente estudo analisa a retroalimenta¢do dos contelidos meméticos nas elei¢des
presidenciais de 2022, fazendo um recorte a partir de contetidos postados na plataforma
de midia social, Tik Tok. Percebe-se que a memética ¢ um exemplo da Industria
Cultural presente na contemporaneidade, que através de um contetido de entretenimento
dissemina conteudos, ideologias e concepcdes politicas-sociais. Para tal anélise,
selecionou-se dois videos da plataforma, que tiveram grande repercussao na rede. Na
sequéncia, analisou-se qual a relacdo desses conteudos nas campanhas eleitorais.
Compreendeu-se que, com o aumento da polarizagdo das midias, ocorreu maior
circulagdo memética no ciberespaco, que resultou indiretamente na formacao de opinido
da massa.
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INTRODUCAO

As tecnologias de informagao e comunicagao sao partes inerentes da vida social na qual
uma parcela significativa das pessoas estdo conectadas na maior parte dos seus dias,
principalmente, nas redes sociais. Além disso, a internet configurou-se como um local
delicado para expor ideias, principalmente no que diz respeito a posi¢des
politico-partidarias, devido a polariza¢do de debates. Entretanto percebe-se que muitas
pessoas ocupam-se da memética para expressar a opinido por considerar ser uma forma
mais leve de se colocar. Dessarte, vé-se como a industria cultural e a sociedade do
espetaculo estdo, nitidamente, introduzidas como fator importante nessas discussoes.
Dito isso, ¢ importante saber como esses acontecimentos ocorrem nas redes sociais e
qual o impacto delas sobre a vida social e seus impactos nas decisdes politicas. Para dar
conta da investigagdo proposta, a metodologia da pesquisa baseou-se em um estudo
inicial bibliografico, que embasa os conceitos e teorias discutidas e que posteriormente
sdo usadas para analisar dois videos sobre as eleigdes de 2022 para presidéncia da
republica, que utilizam o formato de meme e acabaram que viralizando na plataforma
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TikTok. Depois de escolhidos os conteudos, analisou-se a ideia por tras da memética e
qual o impacto disso nas campanhas eleitorais. Durante a analise usou-se duas teorias
principais, a Sociedade do Espetaculo e a Industria Cultural, pautado nessas duas teorias
iniciou-se a analise sobre a cultura da memética no ciberespago.

FUNDAMENTACAO TEORICA

O TikTok ¢ uma rede social que tem como principal objetivo a visualizagdo e
compartilhamento de videos curtos, que podem ser editados com filtros, legendas,
cortes e inimeras ferramentas para usar a criatividade (FELIX, 2020). Em formato de
aplicativo para smartphones, o mesmo pode ser considerado um reflexo da Industria
Cultural, pois ¢ possivel observar, de maneira clara, como as marcas e sujeitos precisam
estar inseridos nesta plataforma, utilizando de contetidos muitas vezes organicos ou
pagos, que circulam e trazem o sentimento de proximidade, pois mostram a intimidade
das pessoas. Dessa forma, com grande parcela de usuarios publicando a vida como uma
maneira de entretenimento, surge a espago para divulgar produtos,ideias, concepgdes e
ideologias, utilizando-se de um espago de alta frequéncia na visualizagdo de conteudos,
aliados a um momento em que as pessoas estdo em busca de diversdo e entretenimento,
muitas vezes com o senso critico desatento.

J4 o meme, ¢ um contetido digital que circula dentro do ciberespaco. Esse conteudo
recebe um valor social, através de ideias, linguas, sons, desenhos, capacidades, gifs,
valores estéticos e morais, 0s quais carregam consigo a identificagdo de um nimero de
pessoas, e € essa identificacdo que faz com que ele percorra diversos caminhos, por um
tempo especifico na internet. Esse contetido pode ir se adaptando e se modificando, e
1sso ocorre por conta dos sentimentos e significados que as pessoas agregam a ele ao
replica-lo.

Uma das bases da andlise foram as elei¢des para presidéncia da republica do ano 2022,
umas das mais divididas e polarizadas que ocorreram no Brasil: haviam dois lados bem
definidos, esquerda e direita, os quais se confrontavam diretamente nos ideais de vida,
crencas e atitudes, que geravam diferentes identificacdes com as pessoas Do lado da
direita havia movimento que ficou conhecido como bolsonarismo que se sustentou pelo
slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”, com o candidato a presidéncia do
Brasil, Jair Messias Bolsonaro, do partido Partido Liberal (PL), j4 do lado da esquerda
havia a campanha para Luiz Inacio Lula da Silva sustentando-se no slogan “O Brasil
feliz de novo”, do Partido dos Trabalhadores (PT).

ANALISE E PRINCIPAIS RESULTADOS

Nos tempos atuais, em que a tecnologia faz parte da vida de grande parcela da
sociedade e, principalmente, da vida dos jovens, o Tik Tok se constitui de ferramenta
importante para alcance de muitas pessoas com os diferentes tipos de contetidos. O uso
dessa rede social nas campanhas eleitorais teve a presenca dos candidatos politicos de
forma limitada, porém, foi bastante utilizada pela populacdo jovem para expor sua
opinido, principalmente de maneira mais descontraida. Desse modo, o Tik Tok teve um
grande papel nas eleicdes, esses videos geraram muita discussdo e debate sobre as
elei¢gdes de 2022, principalmente pelo fenomeno de retroalimentacdo, dando voz as
pessoas.

O sujeito pos-moderno tem a necessidade de ter o seu “eu” aceito, levando em
consideracdo a inconstancia de versdes que se pode assumir enquanto identidades na
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sociedade atualmente. Esse “eu” busca o sentimento de pertencimento junto a outras
pessoas com 0s mesmos ideais e, a0 encontrar esse grupo, a pessoa compartilha de
costumes, valores, objetivos e memorias. Ou seja, ocorre a necessidade de proteger
quem “eu” sou dentro dessa bolha, e, qualquer um que pense diferente pode atacar essa
identidade e abalar a forma que parece certa de viver da pessoa. Ao aproximar essa
ideia da politica, observa-se que as pessoas apoiam figuras de destaque que apresentem
discursos e ideais alinhados aos seus principios e crencgas, resultando em “salvadores”
de identidades. A busca por esse sentimento de pertencimento que da tanto poder a
grandes nomes na politica ¢ a todo momento refor¢ado pela plataforma Tik Tok. Neste
sentido 0os memes sdo um bom exemplo,ja que se um produtor de conteudo publicar um
video no Tik Tok ironizando um determinado candidato X, o aplicativo entende que o
usuario se identifica com aquele contetdo e compartilha com ele apenas conteudos que
tenham a mesma ideologia. Depois de mapeado o perfil do usuario, a plataforma ficara
entregando contetidos com os mesmos assuntos, refor¢ando uma informagao que parece
ser absoluta para o usuario naquele momento. Na plataforma analisada, o contetido que
circula no ciberespago como forma de entretenimento torna o seu alcance muito maior,
impactando diretamente na formacao de opinido e debates sobre assuntos politicos. Para
que se entenda mais sobre o impacto dos memes com viés politico-partidario que
circularam no TikTok, foram escolhidos dois videos. Um deles representa a opinido da
direita e o outro representa a opinido da esquerda. No primeiro video' , hd uma moga
fazendo uma brincadeira sobre o candidato Lula: Ela estd em frente a TV, no qual esta
passando um debate politico das elei¢des, com uma carteira, da qual retira uma nota de
100 reais para pagar a comida pedida por delivery e entdo faz com que parega que Lula
tente roubar o dinheiro. De forma comica, ela insinua que Lula ndo se aguentaria e
roubaria qualquer dinheiro que visse pela frente.

Ja o segundo video?, de viés esquerdista, poderia facilmente ser uma resposta ao video
anterior, no qual hd um mog¢o dangando com um filtro do rosto do Lula e dizendo a
frase: “Lula ladrdo, roubou meu cora¢do”. Isso acontece pelo fato da esquerda acreditar
na inocéncia de Lula, e desta forma faz com que se use do sarcasmo como resposta as
falas da direita.

Observa-se que na sociedade do espetaculo, a producao cultural e artistica passou a ser
um produto do capitalismo, distribuido e vendido como mercadoria, criando uma fusao
entre midia e arte, assim como ¢ feito no Tik Tok. Analisando a vida e a campanha
politica dos candidatos Lula e Bolsonaro, percebe-se, mais uma vez, a presenga dos
elementos que caracterizam a sociedade do espetaculo, pois se vé€ apenas uma parte do
que acontece por tras das publicagdes das redes sociais, por tras dos videos cdmicos ou
sérios do TikTok.

Nas eleicdes do ano de 2022, percebeu-se que um dos indicadores de extrema
polarizacao, foi influenciada e potencializada pelo uso de redes sociais € que se baseiam

! Disponivel em:
<https://www.tiktok.com/@paulabiazin/video/71541641934726464057 r=1& t=8X4e9s9Q2iL&is
_from_webapp=v1&item_id=7154164193472646405>. Acesso em: 05 nov. 2022.

[~
2 Disponivel em:
<https://www.tiktok.com/@_wellersonn/video/7148927869354249477?is_copy_url=1&is_from_
webapp=v1&item_id=7148927869354249477&q=lula%20ladr%C3%A30%20roubou%20meu%
20cora%C3%A7%C3%A30&t=1667681100513>. Acesso em: 05 nov. 2022.
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em seus algoritmos para direcionar e conteudos conforme o comportamento do usuério,
sejam elas verdadeiras ou nao.

CONCLUSAO

Como aumento da polarizacao politica-partidaria vivida pelo pais nas elei¢des de 2022,
e o amplo uso das midias sociais como recurso de comunicagdo para as campanhas,
verificou-se que conteudos de todos os tipos conseguiram maior circulagdo no
ciberespaco, fazendo com que os memes ganhassem relevancia na medida em que
viralizaram e era replicados para mais pessoas que contribuiam para essa
retroalimentagdo. A alta propagagdo dessas informagdes na plataforma analisada,
aliadas a falta de senso critico da maioria da populagdo, fez com que muitas pessoas
absorvessem uma quantidade maior de contetido a favor do seu candidato, sem se dar
conta do direcionamento e da seletividade que elas mesmas criaram a partir do consumo
de conteudos, além, de gerar uma retroalimentacdo do que cada grupo pensava,
polarizando ainda mais as opinides e refor¢ando ideias e ideologias na entrega dos
conteudos, gerando por vezes um endeusamento da pessoa publica e uma falta de
capacidade analitica para considerar outros fatores importantes em um processo
politico.
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