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RESUMO

O presente artigo propde uma analise semidtica comparatista de duas capas da Revista
Galileu. Foram escolhidas e comparadas as capas da edi¢cdo 274, de maio de 2014 e a
edicdo 331, de fevereiro de 2019. Diante das duas capas, € possivel perceber as
alternancias dos signos ligadas ao debate sobre a influéncia das redes sociais na
comunicacdo humana. Portanto, foi buscado o dialogo entre conceitos desenvolvidos por
Charles Sanders Peirce, Ferdinand de Saussure e Mikhail Bakhtin e Lucia Santaella, a
partir da relacdo dialdgica entre os receptores, objetos e simbolos sociais.
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Introducéo

A semidtica € a ciéncia que se dedica ao estudo dos signos e de seus significados
(SANTAELLA, 1983). Nesse sentido, foi escolhida a Revista Galileu para uma analise
comparatista de duas capas, em que, ambas enfatizavam o tema de redes sociais e as
consequéncias na vida do ser humano. Além do mais, foi utilizado como embasamento
pensadores da semiética, que por sua vez, trazem 0s conceitos que sustentam a presente

analise.

1 As redes sociais como protagonistas das interpretacfes semioldgicas
A internet tornou-se um dos maiores meios de comunicagdo, que se expande a
cada dia com o avanco da tecnologia, e para entender melhor esse ambiente, é possivel

identificar as construgdes semioldgicas presentes na criacdo das interpretacdes,
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especificamente nas redes sociais, um ambiente cercado por signos — é nele que

acontecem diversos debates, um ambiente que divide opinides e culturas, pois:

Todo signo, como sabemos, resulta de um consenso entre individuos
socialmente organizados no decorrer de um processo de interagéo.
Razdo pela qual as formas do signo sdo condicionadas tanto pela
organizacdo social de tais individuos como pelas condi¢des em que a
interacdo acontece. Uma modificacio destas formas ocasiona uma
modificag&o do sigo. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014, p. 45)

Nesse sentido, ndo basta compreender a evolucdo da tecnologia e os beneficios
que ela traz para a sociedade, mas é necesséario, também, entender os maleficios que ela
vem trazendo para a vida do ser humano. A edicdo 274 da revista Galileu, traz como
chamada principal a frase “Tudo por um like”, que demostra a expansao das redes sociais
em 2014, contexto em que redes sociais como Facebook e Twitter j& estavam sendo um
sucesso. Nesse periodo, o Instagram ganhava espago na sociedade. Esse conjunto de
possibilidades interacionais oportunizou o carater massificado do engajamento, pois
promover-se com um video viral ou ser reconhecido na internet, tornou-se um objetivo
do ser humano. Eis, portanto, um lugar para ser aceito e reconhecido; onde tudo tem como
principal objetivo a obtencgdo de likes, e tambem, a disseminagdo de noticias falsas que é
fomentada pelos usuarios dessas plataformas.

Dessa forma a internet é responsavel pela construcdo e disseminacao de diversos
signos sociais. 1sso aparece na segunda capa analisada, a 331 de 2019, traz o titulo “Nao
faga do celular uma arma, a vitima pode ser vocé€”, no qual o Instagram j& estava no auge
do seu sucesso, a frase reflete esse medo, ou seja, a capacidade da internet, “aprisionar”
seus usuarios, o dominio sobre quem esta conectado a ela, sendo nela, que as pessoas
buscam pela aceitagdo, vindo diretamente de pessoas desconhecidas, a internet €
responsavel por criar uma realidade “[...] ¢ quando uma tecnologia se espalha pelo
cotidiano das pessoas e deixa de ser notada que seus efeitos sdo mais fortes” (MARTINO,
2015, p. 138).

A semidtica é a ciéncia que se dedica aos estudos dos signos, no qual toda
mensagem que existe, possui 0 seu significado, destacando também a bagagem cultural
de cada usuario, “[...] a semidtica € a teoria de todos os tipos de signos, codigos, sinais e
linguagens. Portanto, ela nos permite compreender palavras, imagens, sons em todas as
suas dimensdes e tipos de manifestacdes”. (SANTAELLA, 1983, p. 58). Sendo assim,

fendmenos so existem porque fazem parte de uma sociedade e cultura, e a internet é
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entendida como principal fonte de sucesso, engajamento e satisfacdo de muitas pessoas,
sendo entdo, um préprio signo, e sé existe dessa forma, porque as pessoas moldaram esse
comportamento, as pessoas querem ser vistas na maior poténcia de engajamento, que
virou a internet.

A analise é determinada pelo ser humano, onde ele estd inserido dentro do
ambiente social, diante das séries de informacdes que se depara, esta apto a julgar pela
primeira impressdo, ou seja, a primeira agéo é relacionar aquilo com outros simbolos e
outras questdes, sem antes ver os demais verbo-visuais presentes. Segundo as Categorias
Universais de Peirce, a partir da analise fundamentada pelo mesmo, é considerado como
“primeiridade”. Apds esse primeiro olhar, 0S Seres humanos, geram uma primeira reagao
e reflexéo, seja ela positiva ou negativa, mas, que vai de acordo com o sentimento, e como
aquilo pode-se remeter, seguindo da observacdo e da leitura profunda dos outros verbo-
visuais, sendo, portanto, considerado “secundidade”. Diante de toda a analise, a
“terceridade” atua como ponte para acOes e reflexdes mais intensas, em outras palavras,
€ nesse estagio que o ser passa a interpretar e se questionar sobre aquilo que viu, a linkar

com outros signos que ndo estdo expostos ali.

2 Analise semiotica comparatista aplicada nas edicGes 274 e 331 da revista Galileu

VIDAS E DOMINARAM 0 MUNDO

&

Imagem 1: Revista Galileu, edicdo de maio de 2014.

A edicdo 274 da revista Galileu foi publicada em maio de 2014, e abordou como
tema central a influéncia das redes sociais na comunica¢do humana, com isso, a revista

trouxe 0 meme viral “cara de cavalo’’ para ilustrar a capa da edicdo.
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O Titulo da revista “Tudo por um Like” é uma frase de impacto que pode ser
direcionada ao sintagma de Saussure. Segundo a concepcdo de sistemas de signos de
Ferdinand de Saussure (2003), essa expressao é entendida como um paradigma, e seu real
significado é formado por sua juncao verbal, o que se enquadra no aspecto do sintagma.
A simbologia das cores também esta presente na capa, se a cor € inserida em um
determinado contexto, junto com outras cores 0 seu significado muda perante a estrutura,
segundo a escritora Eva Heller (2013, p.22). A cor predominante na capa é a azul, que
simboliza a tecnologia e reforca a mensagem que a revista quer passar. Na capa da revista
a palavra “LIKE” esta em destaque com letras de tamanho maior e grifada em rosa, em
comparagao com as outras palavras da frase, assim enfatizando a importancia do termo e

chamando a atencéo do leitor.

BALILED

Imagem 2: Revista Galileu, edi¢io 331 de fevereiro de 2014.

A segunda capa, foi publicada cinco anos apds a primeira, ela é a edi¢do 331 de
fevereiro de 2014. Essa edicdo aborda como o celular pode criar vicios e pode virar uma
arma de distracdo. Através de uma andlise semidtica, na capa, ha uma grande relacédo
entre as cores, desenhos e textos, um complementa o outro, fazendo com que as pessoas
tenham um facil entendimento do que esta sendo mostrado, tudo isso pode ser somada na
construcdo signica da tricotomia de Peirce- indice, icone e simbolo (SANTAELLA,
2007). Na capa da revista Galileu, a representacdo de um personagem tentando sair de

dentro do celular pode ser interpretada como um signo em formacéo. O celular com a
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pessoa presa dentro dele é o icone desse signo, que evoca 0 sentimento de desespero.
Como simbolo, essa imagem se desenvolve a partir da representacdo visual do desenho.
O uso das cores tem um papel fundamental na hora de transmitir sentimentos e emogdes,
sendo que isso esta ligado a psicologia das cores, segundo Eva Heller (2013). Na capa, a
cor predominante é novamente o azul, usado principalmente porque representa a

tecnologia e é valido para a mensagem que a revista quer passar.

Consideracoes

Os signos sao responsaveis por todas as interpretaces que formam a sociedade, e
a internet, ¢ um meio que se expande a cada dia, sendo uma ferramenta repleta por signos,
pessoas com opinides e bagagem ideoldgica. Nas capas, através dos signos, é possivel
compreender os rumos que ela levou, para passar a mensagem ao publico, no qual tudo
tem um motivo para estar ali, e muito mais que isso, levar as pessoas a interpretarem o
efeito da internet na sociedade e suas consequéncias, se cada pessoa ndo dosar e utiliza-
la com discernimento do que esta sendo interpretado e produzido.

E necessario procurar fontes veridicas nesse ambiente, para ter a orientacio
correta, a bagagem, para decidir como escolher viver nessa esfera digital, sem ser
persuadido por enganac@es e noticias falsas, nas quais o conteddo semidtico de cada um
vai implicar a todo instante nesse meio, pois € um lugar de constantes alteracbes e
transformacdes, no qual as pessoas podem alterar, criar e enganar facilmente.

As capas analisam, uma bagagem de signos que s&o conhecidos da maneira que
sdo, pois passaram pela maior rede de computadores que € a internet, uma rede real em
suas acdes e efeitos, tudo que acontece nela, liga todas as areas de uma sociedade

conectada, afetando a comunicacgdo e os embasamentos reais de uma sociedade.
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