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Resumo:

Neste trabalho se disserta sobre o fundamento da comunicacao e a utilizacdo da moda como
extensao da comunicacao do ser humano a partir da inteligéncia coletiva. Trazendo a pauta de
como a moda deixou de ser uma forma de se proteger de perigos e diversas temperaturas, e se
tornou parte da representacdo da cultura e de grupos sociais. Trazendo também a
problematica do consumismo sob 0 meio ambiente e apresentando uma potencial aliada para
combater o descarte inapropriado de materiais que poluem o meio ambiente, utilizando desse
método uma técnica de produgdo para o ensino profissionalizante ofertado por programas de
re-insercao ao mercado de trabalho pessoas com vulnerabilidade social e alimentar.
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1- Introducao

O objetivo deste trabalho ¢ abordar as questdes sociais da fome como resultado de uma
calamidade mundial e do consumo desenfreado por parte da industria da moda, e apresentar
uma possivel solugdo a partir da adogdo de iniciativas do poder publico em projetos de
capacitagdo de profissionais. Para desempenhar o objetivo proposto, este trabalho utiliza
como metodologia o estudo bibliografico de estudo de caso.

A comunicagdo ¢ definida pela acdo de um emissor encaminhar uma mensagem para 0/0s
receptor/es, podendo ser uma comunicagdo unilateral ou bilateral, para Franca (2008) esse
processo ¢ além da mera definicdo, ¢ o momento que ha um compartilhamentos de
informacdes e conhecimentos de ambos os envolvidos, onde ha a interacao e respostas sobre
cada fala. Franca continua sua abordagem do paradigma e complementa que nesse processo a

presenga e a acdo do individuo em falar, ouvir e compreender o que o outro esta dizendo se
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torna um meio de produgdo, onde um emissor produz enquanto o receptor consome, mas
outrora esse receptor também produzird e o processo comunicativo se trata de dinamismo e
instituidor de sentidos e de relagdes, o que tras aos participantes o poder de se construirem
socialmentes. E para ocorrer a comunicagdo ¢ preciso que haja a linguagem, e através desta
que as pessoas expressam seus pensamentos, ideias e sentimentos, estabelecendo relagdes
sociais e culturais com outras pessoas. No entanto, a comunicagdo ndo se limita apenas a
linguagem verbal, mas também inclui a expressdo visual, que pode ser vista no modo como
se vestem e se apresentam para o mundo. O que nos primordios era utilizado como
mecanismo de defesa, hoje € utilizado como uma forma de comunicagao nao verbal, que pode
revelar muito sobre nossa identidade cultural, personalidade e valores. Bergamo (1998)
aponta que a forma que um individuo se veste pode ser uma ferramenta mediadora entre ele,
suas agdes € a mensagem que gostaria de transmitir para o mundo. A forma de se vestir ou o
estilo que esse individuo possui sera construido de acordo com qual grupo e sociedade ele
estd incluido, e a formagdo dessa sociedade ¢ baseada na inteligéncia coletiva e a
globalizacdo. Lévy (2000) aponta que a fala coletiva pode ser considerada um espaco
dindmico para as praticas de ideias a partir de um interesse em comum, a qual cada integrante
do grupo contribuird e alimentard a rede de conexdes a partir de seus conhecimento prévios e
adquiridos durante o ato de interagdo uns com os outros. A partir dessa defini¢ao do coletivo
¢ compreensivel que esse determinado grupo seja enriquecido e moldado com as informagdes
que estdo sendo fornecidas, e que cada individuo - agora incluso neste processo de
comunicacdo - adquirird contetidos criados dentro deste espaco. Assim a forma de se
comportar perante a rede tera um “padrao” e a partir deste, 0 modo como se comunicam, se
vestem e o qué consomem mudardo, por exemplo: os grupos de emo, possuem sua propria
cultura, tendo destaques para as musicas e as vestimentas. O que leva a percepcao de que
dependendo da rede coletiva que o individuo estiver incluso, mudara a forma que se porta
perante a rede, Calanca (2008) aponta que essas a¢des funcionam como um sistema de regras
e “[...] A direcdo na qual se desdobra tal sistema normativo ¢ dupla: de um lado, em relacao
as roupas tradicionais; do outro, em relag@o as roupas da moda. Sdo as regras que permitem a

roupa e, de modo mais geral, ao revestimento do corpo assumir um significado social.”
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2 - Consumismo x Consumo Consciente

Com os acessos a tecnologias e com o tema de mudangas climatica sendo uma pauta
importante a ser discutida nas Ultimas décadas, a sociedade esta iniciando seu caminho para
se tornar consciente referente aos impactos ambientais causados pelo consumo excessivo €
descarte incorreto gerados pela producdo em massa de produtos que demandam de uma
grande quantidade de recursos naturais como a 4gua e energia, o que torna a adesdo do
consumo sustentdvel a alternativa mais plausivel para manter um planeta habitavel para a
proxima geragao.

Sobre consumo sustentavel ¢ referido a a¢ao que o individuo precisa realizar para planejar a
forma que consome e como poderd contribuir para diminuir os danos gerados por um
consumo exacerbado. Focando na industria da moda, uma forma que foi encontrada de
continuar adquirindo pe¢as de moda mas sem regredir no processo de amadurecimento do
consumo sustentavel, ha varias pessoas que adotam as compras em bazares e brechds, locais
esses que eram considerados sujos e sofriam com o tabu da “roupa de morto”, hoje sdo vistos
como descolados.

Os bazares e brechds sdo locais onde as pessoas podem encontrar uma grande variedade de
produtos de segunda mao, como roupas, acessorios, moveis e objetos de decoracao. Esses
produtos sdo geralmente doados por outras pessoas €, muitas vezes, passam por um processo
de selecdo e higienizagdo antes de serem colocados a venda. Comprar em bazares e brechds ¢
uma forma de dar uma nova vida a produtos que, de outra forma, poderiam ser descartados e
acabar se tornando lixo.

Barthes (2009) explica que a sociedade estd condenada a ter consumidores que nao pensam
de forma adequada sobre seu consumo. Barthes se refere ao fato de que o consumo
desenfreado e a producdo em massa sdo realidades presentes na sociedade contemporanea, e
que isso ocorre em grande parte pela falta de consciéncia dos consumidores sobre a forma
como seus habitos de consumo afetam o meio ambiente e a sociedade. Segundo Barthes, se
os consumidores tivessem uma consciéncia mais agucada sobre seu consumo, o ritmo de
producdo do vestuario seria mais lento, ja que as pessoas comprariam menos € seriam mais
seletivas na escolha das roupas. Isso resultaria em uma redugdo do impacto ambiental
causado pela produgcdo em massa de roupas e na preservacdo dos recursos naturais. No

entanto, ha uma limitacdo moral de cada individuo em relacdo a sua escolha de consumo.
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Algumas pessoas nao se sentem a vontade ou ndo gostam de utilizar roupas usadas, o que ¢
compreensivel. Por isso, elas podem optar por consumir produtos de pequenos
empreendedores que produzem roupas em curta escala, sendo um atendimento personalizado
para cada consumidor.

O consumo consciente vai além do ambito moda, mas por se tratar da segunda industria mais
poluente do mundo, surge um alerta de como esté intenso o processo de compra e descarte de
pecas de roupas e calcados. Esse alerta trds a questdo “o que pode ser feito para contribuir
com essa causa?”’. De modo geral as opgdes sdo variadas de acordo com o ideal de cada
individuo, as mais escolhidas sdo o planejamento para realizar a compra de forma assertiva,
adquirindo s6 o essencial; mas também outras op¢des, como a venda de itens que estdo em
bons estados de uso, o que retoma a opcdo de brechd e bazar, mas a outra opgdo ¢ o

reaproveitamento de residuos que sdo ou irdo ser descartados.

3- Reaproveitamento de Residuos

No processo de reaproveitamento existem 3 formas de aplicar esse conceito: Customizagao,
Reciclagem e Upcycle. Na customizacdo, o item a ser personalizado ainda esta no percurso
de sua vida util e serdo feitos pequenos reparos ou inseridos elementos e recursos para manter
a usabilidade daquele item: como pintar, bordar ou colar pedrarias.

Na reciclagem a altera¢do sera além do fisico daquele item, a composi¢cdo quimica sera
alterada, como a utilizacdo de garrafas PET para criar os fios de tecelagem na produgdo de
camisetas.

O Upcycle tem uma perspectiva diferente, trata-se de um processo que transforma roupas
usadas, sobras de tecidos e outros materiais que ja finalizaram sua vida atil em pegas Unicas e
personalizada, como transformar uma camera de pneu de bicicleta em cinto ou utilizar calgas
jeans descartadas para transformad las em mochilas, evitando o desperdicio e promovendo a
sustentabilidade. Para o upcycle ndo ha passo-a-passo a ser seguido, ¢ uma producdo que
mesmo com planejamento pode haver algum erro que serd descoberto apenas no final do

processo, sendo uma ““caixinha de surpresa”.

4 - Empreendedorismo para (talvez) solucionar uma problematica
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Com o caos da pandemia do coronavirus muitas pessoas foram demitidas ou perderam suas
empresas, no Brasil esse periodo retomou um problema social: a fome. De acordo com uma
pesquisa realizada pela Rede PESSAN em 2022, mais da metade da populagdo brasileira
convive com a inseguranca alimentar, independente do nivel, seja ele leve, médio ou grave.
Além da inseguranca alimentar, muitas familias ficaram desabrigadas e precisaram encontrar
onde se alojar nas ruas, passando por diversas necessidades.

Em vérios municipios do Brasil, existem os Centros de Referéncia de Assisténcia Social
(CRAS) que ¢ o primeiro Orgdo para iniciar o processo para que a familia tenha
acompanhamento com a assisténcia social de sua cidade. Esses 6rgao podem contribuir com a
iniciagdo do mercado a partir de cursos profissionalizantes que sdo ofertados pela secretaria
da economia da cidade a qual o individuo pertence.

Em Cascavel, no oeste do Parand, foi implementado um polo téxtil na regido norte da cidade,
este que sera local do curso profissionalizante de costura industrial, sendo gratuito e com a
inten¢do de qualificar trabalhadores para a industria de confec¢do ou guiar estas pessoas para
se tornarem microempreendedores locais com o incentivo da Secretaria do Desenvolvimento

Econdmico, Secretaria da Assisténcia Social e a Agéncia do Trabalhador.

Conclusao

Podemos concluir que as industrias que ainda ndo obtiveram um planejamento de como
descartar itens de suas produgdes corretamente, sao penalizadas pelo descarte incorreto de
residuos que poluem o meio ambiente e trazem maleficios para a saude dos seres vivos por
conta da contaminacdo da dgua e do solo. Também hd uma responsabilidade social do
governo em unir ferramentas e projetos de suas secretarias para resolver questdes sociais e
ambientais, como unir a Secretaria do Desenvolvimento Economico, a Secretaria da
Assisténcia Social, Agéncia do Trabalhador e a Secretaria do Meio Ambiente com a
iniciativa de inicializar um polo téxtil com cursos profissionalizantes de costura e modelagem
com a inten¢do de realizar a re-socializagdo e também a re-inser¢do de pessoas em estado de
vulnerabilidade no mercado de trabalho, e incentivar que estas utilizem o upcycle como
método de sua produgdes. Podendo unir o servigo de coleta e reciclagem das cidades para
realizar a separacao de residuos que possam ser reaproveitados e estes serem entregues no

polo téxtil para as confecc¢des, ou até disponibilizar pontos de coletas pela cidade para que os
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cidadaos possam se conscientizar da forma correta de descartar seus residuos sem prejudicar
o meio ambiente e as futuras geragdes. Assim, contribuindo para que o indice de familias que
estdio na linha da fome diminua e que essas possam viver com mais dignidade e

oportunidades.
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