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RESUMO

Este artigo tem como objetivo analisar a construgdo do esteredtipo do nordestino, no
programa humoristico “A Praca é Nossa®”, veiculado no Sistema Brasileiro de Televisdo
(SBT). O artigo pretende demostrar, através de procedimentos metodologicos de
documentacao e de observagdo, onde ¢ aproveitada a técnica de estudo de caso, o quanto
a estereotipagem ¢ utilizada na constru¢do de narrativas para o entretenimento e o quanto

1sso contribui para a xenofobia no pais.

PALAVRAS-CHAVE: Folkcomunicacao; xenofobia; estereotipo; entretenimento;
humoristico.
INTRODUCAO

Normalmente, o publico assiste aos programas humoristicos, na televisao, para ter
momentos de descontragao e diversdo. Compostos por multiplos personagens, alguns de
bom gosto e outros nem tanto, esses personagens sao encontrados em diversos quadros

humoristicos, nos mais variados canais da televisdo aberta. O estudo pretende demonstrar
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0 quanto isso pode atrapalhar no desenvolvimento de uma cultura e o quanto atinge a
populacdo sobre a qual os programas se referem. Podemos ter diversdo ¢ momentos de
descompressao, sem apelarmos pejorativamente no humor, com personagens
interessantes, sem termos que usar o estereotipo ofensivo como forma de entretenimento.

Esta estereotipacao nos programas humoristicos, mais especificamente “A Praga
¢ Nossa”, para o SBT, evidencia-se nas narrativas que tentam retratar uma realidade social
e regional, muitas vezes distorcidas, principalmente sobre as regides sul e nordeste do
pais.

Pelo programa passaram mais de 120 artistas que deram vida a mais de 250
personagens. Atualmente o humoristico ¢ semanal e conta com 19 quadros. Ganhador de
diversos prémios, entre eles, o Troféu Imprensa, Internet € o Prémio Contigo de melhor
programa humoristico, ele costuma trazer personagens estereotipados de diversas areas.
Estuda-lo permite diferentes olhares e a possibilidade de gerar reflexdes sobre fazer
entretenimento na televisao sem gerar desconforto para o publico que assiste e tampouco
para quem esta representado nele.

O objetivo deste artigo ¢ apresentar uma pesquisa exploratoria, produzida a partir
do estudo de caso do personagem Matheus Ceara® no programa “A Praca é Nossa”,
veiculado semanalmente, as quintas-feiras, a partir das 23h. Para este estudo, escolhemos
analisar os episddios exibidos nos dias 10, 17 e 24 de novembro e 1° de dezembro de
2022, no SBT.

Além disso, o artigo utiliza procedimentos metodologicos de documentagdo,
através das técnicas de pesquisa bibliografica e documental, com base na Teoria da
Folkcomunicacdo e a construcdo de esteredtipos. Para embasar o estudo de caso,

utilizamos os autores Beltrao (2004, 2014), Ferrés (1998) e Paternostro (2006).

FUNDAMENTACAO TEORICA
A folkcomunicagdo ¢ o processo comunicacional, que ocorre através de agentes e

meios ligados direta ou indiretamente ao folclore, resultando na troca de opinides, ideias

6 Um tipico personagem do nordeste brasileiro, Matheus Ceara, chega a Praca para contar histdrias vividas por ele em
varias ocasides. https://www.sbt.com.br/variedades/a-praca-e-nossa#quadros. Acesso em 20 nov. 2022
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e informagdes entre os publicos, de forma horizontal, de acordo com Beltrao (2014). A
folkcomunicagdo é a comunicagdo em nivel popular, ou seja, tudo que se refere ao povo
que nao utiliza os meios formais de comunicagao.

Essa comunica¢do acontece de forma variada, desde panfletos, almanaques,
noticias, livros, musicas, rodas de conversa e até mesmo piadas/anedotas com criticas ao
governo. Todas contribuem na construgdo de esteredtipos.

O esteredtipo ¢ um pré-conceito criado para definir um padrao ideal de
comportamento, fisionomia ou de caracteristicas que servem para determinar o povo de
uma regiao, grupo ou categoria, sem embasamento teorico. A construcdo de estereotipos
depende da cultura local.

Esses padroes estereotipados costumam aparecer com frequéncia em programas
de entretenimento, mais especificamente na area do humor. Os personagens sdo
construidos de acordo com a regido, crenga, costumes, cultura e especificidades fisicas e
comportamentais. Normalmente, o esteredtipo estd relacionado a coisas negativas,
depreciativas e com um certo grau de deboche. Raramente tem algo de positivo. E, a
televisdo tem uma grande responsabilidade nisso.

Para Paternostro (2006, p. 75), “se a televisdo se impde pela informagdo visual,
ela prende a atencdo do telespectador pela informagdo sonora. Sdo as caracteristicas
proprias de sua natureza como meio de comunicacdo”. Portanto, a fala dos personagens
dos programas humoristicos tem um impacto relevante na transmissao da mensagem.

A linguagem do cotidiano muda muito de regido para regido — sdo os
regionalismos incorporados ao linguajar do povo brasileiro. [...] E
muito importante levar em consideracdo o tamanho do pais em que
vivemos e os diferentes graus de entendimento que uma mesma
mensagem pode ter. Nem sempre o que ¢ claro para a populagao do sul
do pais, ¢ claro para a populagdo do nordeste (PATERNOSTRO, 2006,
p. 101).
O publico busca uma narrativa que faga sentido ¢ com a qual se identifique. E
nesse momento que entra a preocupacao com o que ¢ transmitido para o telespectador e

o que ele entende e compartilha sobre o tema.

CONSIDERACOES FINAIS
Ap0s a elaboragdo do presente artigo, Folkcomunicagao: a construcgdo e o estudo
dos esteredtipos no programa humoristico “A Praca ¢ Nossa”, exibido no SBT, os

problemas pesquisados ensejam algumas consideracgdes, sobre o estudo de caso:
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Apos a analise dos quatro episodios, percebeu-se que existe uma tematica para
cada um deles e que as piadas com duplo sentido predominam o quadro do
comediante, Mateus Ceara.

E possivel observar a partir da categoria “Caracteriza¢io com uso de vestimentas
relacionadas ao que o povo nordestino usa”, a preocupagdo com as roupas €
acessOrios para compor o personagem nordestino.

Na categoria “Caracterizagao fisica”, destaca-se a preocupacdo com a fisionomia,
com a barba por fazer, o bigode minguado e o uso do chapéu torto, demonstrando
desleixo com o visual.

Na “Fala e trejeitos”, foi possivel identificar algumas girias e um pouco do sotaque
nordestino.

Ficou evidente o quanto a piada com duplo sentido ¢ utilizada para dar for¢a ao
personagem. Em sua maioria de cunho sexual e social.

Constatou-se, nos quatro episddios, o deboche sobre as situacdes que envolviam
ndo s6 os nordestinos, como também outros grupos comumente estereotipados em
diversos aspectos.

Esse estudo foi relevante para tentar emergir a tematica sobre a construgdo de

esteredtipos para os programas de humor. Aprofundar o estudo desse assunto pode

contribuir para a desconstrucdo de pré-conceitos enraizados em nossa sociedade. E

necessario trabalhar essa questdo para que o entretenimento deixe de explorar esses

aspectos, buscando outras formas de divertir e comunicar.

Considerando que a folkcomunicagdo ¢ um estudo dos meios populares de

comunicagdo e que a cultura, o folclore e os costumes sdo o alicerce da constru¢do da

histéria de um povo, se faz necessaria a desconstru¢do desse enraizamento relacionado a

estereotipacgdo social, financeira, cultural, regional, da cren¢a e de géneros.
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