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RESUMO

O radio esta entre os veiculos de comunicacao de maior alcance em localidades onde o
sinal digital de TV e internet ndo chega com qualidade. Um projeto de migracao das
radios AM para a FM estd em andamento no Ministério das Comunicagdes e prevé o
desligamento da frequéncia AM em todo o pais. Este artigo faz parte da dissertacdo em
desenvolvimento “Nossas vidas sem o radio: como a migracao do AM para FM impacta
o cotidiano do ouvinte em comunidades periféricas” no Programa de Pds-graduagdo em
Comunica¢ao da Universidade Federal do Parani, que procura entender como as
populagdes periféricas de Curitiba e Regido Metropolitana sdo impactadas com a
migracdo das radios AM para FM, em territorios (localidades) sem acesso a internet. A

partir deste contexto, discutimos os conceitos de consumo cultural e territorialidade.
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MIGRACAO DO RADIO AM PARA FM, CONSUMO E TERRITORIO

O radio ¢ um dos meios de comunicacdo com maior alcance em localidades com
menor acesso a internet € um projeto de migragao das radios AM para a FM estd em

andamento no Ministério das Comunicagdes, que prevé o desligamento da frequéncia
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AM em todo o pais, até o dia 31 de dezembro de 2023. O processo de migragao foi o
encaminhamento encontrado pelo governo e por radiodifusores como solugdo para
problemas antigos do AM, por exemplo, “a baixa qualidade do som, dificuldades
técnicas/operacionais de recepcdo em dispositivos mdveis, queda de faturamento e risco
de fechamento de emissoras por falta de condi¢cdes de manter a oferta do servigo”
(PRATA; DEL BIANCO, 2018, p. 25). Com a migracao das radios AM para FM ¢ a
digitalizacdo do radio, quais serdo os impactos nas comunidades periféricas e de que
forma as pessoas que moram nestas regides terdo acesso a informacao e a cultura.

Para o Ministério das Comunicagdes a migracdo das emissoras AM representa
um salto na qualidade de dudio das programagdes ¢ uma significativa economia com
energia elétrica. Para os ouvintes, o argumento estd na maior variedade e opgdes para se
informar e entreter. Nesse sentido, busca-se saber quais serdo os meios de comunicagao
e informagdo ofertados para as localidades sem cobertura da faixa FM, destinada aos
centros urbanos. E ainda, de que maneira isso se dard nas localidades sem acesso a
internet.

O acesso a informacdo ¢ um direito, ¢ entender as formas de acesso,
principalmente nas comunidades periféricas, sem acesso a internet, ¢ um desafio. Mais
que um meio de comunicacdo, o radio ¢ um dos principais veiculos de comunicagdo
difusor de cultura e conhecimento em todo o pais. Para muitos brasileiros, ¢ a inica ou
principal fonte de informacgdo, principalmente para aqueles que moram em regides
distantes dos grandes centros. A informacao local deve ser tratada e reconhecida como
necessaria para o desenvolvimento de uma cultura da sociedade ou regido especifica do
seu entorno, como espago de trocas sociais e valores comportamentais, como
instrumento de identidade da populacdo. “Num mercado cada vez mais disputado, o
jornalismo ¢ uma das poucas coisas que distinguem as emissoras locais de todas as
outras” (CHANTLER; HARRIS, 1998, p. 21). “O meio de comunicacao local evidencia
assuntos que tratam de pautas relacionadas a proximidade com o bairro e a comunidade
em geral” (PERUZZO, 2005, p.56). Devido ao modo de emissdao da AM, ¢ possivel
ouvir a programacao de radios a distancia, centenas de quildmetros dependendo da
propagacdo. Tal fato ndo mais ocorrera com o modo de emissao FM porque nesse
modelo de emissdo o sinal ¢ distribuido acompanhando o relevo de uma determinada

localidade, em média 50 quilémetros, salvo quando o sinal ¢ distribuido por satélite.
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Segundo o Governo Federal, a migragcdo das raddios de uma faixa para outra ¢
uma antiga reivindicacdo das radios comerciais, que dentre outros beneficios terdo
maior clareza de dudio e poderdo explorar seu negdcio com maior eficiéncia. Em
paralelo, a convergéncia digital, que a cada dia mais ganha forca e adeptos, talvez seja a
grande tendéncia para o futuro da radiodifusao (TV e Radio) bem como do meio pelo
qual efetivamente se propagara seus respectivos conteidos. Com o avanco da internet
por banda larga no Brasil e no mundo e a mudanga comportamental, principalmente dos
jovens, acostumados a carregar seu "mundo" no celular, a discussdo da migragdo de
radios AM para FM, se faz necessaria de modo a acompanhar as novas tendéncias da
tecnologia da informacao.

Ao analisarmos os processos de mudanga e tecnologia ao longo da historia,
relacionadas ao radio, do seu surgimento, ao seu papel atualmente, percebemos que o
meio se modifica, se adapta e se transforma, mas mantém o seu carater social como
meio de difusdo de informacao, entretenimento e cultura. No inicio, ele foi utilizado
como meio propagador de cultura e passou a ser usado como ferramenta de informagao.
Com o surgimento da internet ¢ o mundo ao alcance dos dedos, muda-se a oferta de
produtos e servicos, o consumo ¢ a forma como a informagdo chega a cada individuo,
tendo um perfil mais individual do que coletivo. O radio deixa de ocupar o local de
destaque na sala das familias, e passa a estar nos aparelhos digitais, como celulares,
computadores, entre outros meios digitais, mas ele segue fazendo parte do dia a dia de
milhares de pessoas em todo o mundo.

A pesquisa, que tera como titulo NOSSAS VIDAS SEM O RADIO: Como a
migracdo do AM para FM impacta o cotidiano do ouvinte em comunidades periféricas,
tem como objetivo geral entender como as populagdes periféricas de Curitiba e Regido
Metropolitana sdo impactadas com a migragao das radios AM para FM, em territorios
(localidades) sem acesso a internet. E especificos: Investigar os principais meios de
acesso a informacao das populacdes em localidades periféricas de Curitiba e RMC sem
acesso a internet; Entender de que forma a migracao das radios AM para FM impacta o
acesso a informacao e entretenimento dessas populagdes; e; Debater sobre as mudancgas
de comportamento ocasionadas pela mudanga de tecnologia, assim como, seus habitos

relacionados.
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A metodologia planejada para a dissertacdo consiste na revisao da literatura
sobre a historia do radio e suas mudancas de tecnologia ao longo da historia. Além do
estado da arte da pesquisa, também buscamos, por meio da Histéria Oral e Historia de
Vida, entrevistar moradores de localidades periféricas sem acesso a internet. Neste
artigo, nos concentramos no conceitos de consumo cultural e territorialidade a partir
deste contexto.

Os estudos de recepg¢ao apresentam diversas abordagens tedrico-metodologicas,
desenvolvidas a partir da visdo cultural dos meios de comunicagdo. Alguns autores
destacam-se pelas suas ideias, como por exemplo, o Consumo Cultural, desenvolvido
por Nestor Garcia Canclini. O objetivo do Consumo Cultural ¢ desenvolver uma teoria
sociocultural do consumo para explorar os processos de comunicagdo e recep¢ao dos
produtos. O consumo ¢ definido por Canclini como o “conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriagdo e o uso dos produtos” (Canclini, 1993.
p. 88). Canclini localiza o consumo como integrante do ciclo de producdo e da
circulagdo dos bens. Para explicar o conceito de consumo, o autor propde a articulagdo
de seis teorias, sob o argumento que nenhuma ¢ autossuficiente. A primeira teoria
define consumo como ‘“lugar de reproducao da for¢a de trabalho e da expansdo do
capital”, que prevalece entre autores marxistas e privilegia a racionalidade economica.
Essa teoria compreende as estratégias de mercado pela visdo dos produtores. A segunda
teoria, o define como “lugar onde as classes e 0s grupos competem pela apropriacdo do
produto social”, que enfoca a razdo sécio-politica interativa, onde o consumo ¢ visto
como consequéncia de suas demandas pelo consumidor, e como lucro pelo produtor.

Ja a terceira teoria, o define como “lugar de diferenciacdo social e distingdo
simbolica entre os grupos”, que considera o consumo como distingdo social, resultado
de modos diferenciados de uso e apropriacdo. Enquanto a quarta teoria considera o
consumo como um ‘“sistema de integragdo e comunica¢dao” e trata 0 consumo como
fator integrador de classes.

A quinta teoria fala do “cenario de objetivacdo dos desejos”, que apresenta uma
visdo irracional do consumo, concebendo-o como fruto do desejo, e por fim, a sexta
teoria define o consumo como um “processo ritual”, que entende o consumo como um
ritual coletivo através do qual sdo selecionados e fixados significados sociais, muito

além da satisfacdo de necessidades e desejos. (CANCLINI, 1992. p. 68).
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O radio e seus espacos locais trazem para o debate social assuntos que,
geralmente, fogem das discussdes da grande midia, ou seja, contribuindo para a
mobiliza¢@o social em torno de problemas que afetam diretamente a vida das pessoas e
muitas vezes sdo negligenciados por governantes. “O radio local é colocado como
mediador entre as demandas da populacdo e as instdncias governamentais”
(MEDEIROS, 2020, p. 369).

O carater social do radio estd relacionado a divulgacdo e a troca de ideias que
podem ser radicais e que levam a novas crengas e valores, promovendo assim
diversidade e mudancas — ou que talvez reforcem valores tradicionais para ajudar a
manter a ordem social por meio do status quo; facilita o didlogo entre individuos e
grupos, promovendo a no¢do de comunidade; e mobiliza recursos publicos e privados
para fins pessoais ou comunitérios, especialmente numa emergéncia (MCLEISH, 2001,
p. 20-21). Assim, o radio da sentido aos acontecimentos da comunidade, refor¢ando
culturas, costumes e identidades. O autor refor¢a que essa identidade foi sendo
construida pelas radios e demarcavam nas suas proprias designagdes a localidade para a
qual emitiam. O radio, sobretudo os de emissao local e regional, tem esse olhar voltado
ao seu entorno, seja por seus aspectos técnicos e sociais, seja pela producao do contetido
transmitido. Mesmo hoje em dia, emissoras de muitos municipios pais afora sdo os
unicos meios de comunicagdo responsaveis pela divulgacdo de informagdo, e nesse
sentido se encontram as noticias de cunho local. Essa midia local, muito mais
identificada com o radio, conhece a cultura, as diversidades e peculiaridades da sua
regido, utilizando uma linguagem que melhor se ajusta ao seu publico e a comunidade.

E com a migracio, como o consumo cultural ser4 afetado? E importante ressaltar
a necessidade de entender o papel e como serd a forma de consumo da informacgao pelo
radio AM nessas comunidades que nao dispdem de outros meios de acesso a informagao
e entretenimento.

Politicas publicas de acesso a informacdo devem ser pensadas no curto, médio e

longo prazo, como forma a garantir o acesso a informacao e a cultura, direito de todos.
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