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Mulheres a Esquerda: a propaganda eleitoral das candidatas esquerdistas ao
Governo Estadual no HGPE?!
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RESUMO

Ser mulher na politica é um desafio no Brasil. Fazer campanhas politicas faz parte desse
processo que, por vezes, reforca esteredtipos e impossibilita a visibilidade feminina
durante o pleito eleitoral. Desse modo, essa pesquisa busca compreender a construgéo
da imagem das candidatas de esquerda ao Governo Estadual por meio das tipologias de
campanha feminina - Guerreira, Maternal e Profissional -, estabelecidas por Luciana
Panke. Para isso, empregaremos a Analise de Conteido como suporte para a defini¢do
das tipologias, em que a conclusdo ressalta como a propaganda refor¢a ou contesta
esteredtipos de género na politica e na publicidade. Por conseguinte, na corrida eleitoral
de 2022, das 223 candidaturas deferidas pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), 38
mulheres concorreram ao cargo de governadoras de seus respectivos estados. Destas, 21
candidatas faziam parte do espectro politico “esquerda/extrema esquerda” com partidos
como PSTU, PSOL e PT, em que apenas 8 proponentes tiveram alocagdo no HGPE, de
um total de 19 mulheres. Em vista disso, o presente trabalho tem como objetivo geral
analisar a construcdo do perfil das candidaturas femininas da esquerda brasileira no
Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral dos estados brasileiros que tiveram espaco
dentro do HGPE durante o primeiro turno . Tem-se como questdo problema: as
proponentes da esquerda brasileira repetem padrfes de campanha feminina em sua
comunicacdo eleitoral, reforcando estere6tipos da mulher? Para o desenvolvimento da
andlise de natureza basica sobre a constru¢cdo do perfil de campanha eleitoral das
candidatas ao Governo Estadual presentes no HGPE, dentro do recorte, objetivos e
referencial tedrico proposto, foi estabelecida a pesquisa quanti-quali. Elencou-se,
portanto, a Analise de Contetdo (AC) de Laurence Bardin (2009) e as tipologias de

campanhas femininas de Luciana Panke (2016) como processo metodoldgico. A
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classificacdo realizada por Panke (2016) abrange as tipologias Guerreira, Maternal e
Profissional. A primeira corresponde as mulheres com perfil de lideranca politica, porta-
vozes de ideologias e dureza para tomada de decisdes, enquanto a segunda enfatiza um
perfil de cuidadora, mée da nagdo e sensivel. J4 a terceira envolve a atuagdo profissional
da proponente — seja no ambito politico ou de sua formacéo —, capacidade de lideranca e
aliancas, como o apadrinhamento politico. Cada uma das tipologias trabalha com
caracteristicas intrinsecas a imagem feminina social construida, formando estere6tipos
comuns da mulher que sdo empregados em campanhas de forma estratégica e objetiva,
buscando determinado objetivo, como a suavizacao da imagem, subordinacdo ou dureza
para governar um Estado ou Pais. Assim, o objeto € o primeiro e Gltimo programa do
HGPE das candidatas ao Governo Estadual, uma vez que correspondem a apresentacao
das proponentes aos eleitores e ao resumo final de suas campanhas. Ao todo, foram
elencadas 8 candidatas caracterizadas dentro de partidos de espectros centro-esquerda,
esquerda, extrema-esquerda, das cinco regides do pais, que possuissem espaco dentro
do HGPE. Assim, serdo analisadas as candidatas: Leila Barros — DF (PDT), Cintia Dias
— GO (Psol), Giselle Marques — MS (PT), Adjany Simplicio — PB (Psol), Angela
Machado - PR (Psol), Marilia Arraes — PE (Solidariedade), Fatima Bezerra - RN (PT) e
Karol Chaves — TO (Psol).

Tabela | - Relagdo entre categorias e caracteristicas correspondentes a cada tipologia
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GUERREIRA MATERNAL PROFISSIONAL

Iniciativa Maternal/vive para os filhos Trabalhadora

Mudancas sociais Protecdo Posigdo profissional de lideranca

Romper barreiras Pensano coletivo/solidariedade | Exito profissional

Lideranca Amor pelo pais e seu povo Formacdo e atuacdo profissional

Representacdo Cuidar dos maisnecessitados Apadrinhamento
politico/subordinacdo

Duras Apelo emotivo Capacidade de gestdo

Apgressivas Sensibilidade Discrigcdo

Expressdo facial fechada Proximidade Agilidade e tomada de decisdes

Contestadoras Trabalhos domésticos Honestidade/desempenho
positivo

Brigar por espago politico

Cuidadora e amorosa

Otimismo, capacidade e energia

Valentia/autonomia/coragem Sororidade Incansaveis e multitarefas
Diplomacia/assertividade Cumplicidade/atenciosa Vencedoras
Forca fisica/resisténcia Musicalidade Cooperativismo

Inteligéncia

Presencade criancas, animais,

Preparo para cargos publicos

natureza
Ordena/governa Eventos populares Obras ja realizadas
Maternidade como forca Cumplicidade e ternura Atuacdo

Fonte: a autora (2023).

Para a realizacdo da analise categérica das tipologias descritas por Luciana
Panke (2016), primeiramente foi feita a selecdo dos programas iniciais e finais de cada
candidata, totalizando 16 programas eleitorais decupados para o estudo. Posteriormente,
categorizou-se as tipologias Guerreira, Maternal e Profissional em subcategorias para
possibilitar a investigacdo por meio da Anélise de Conteddo de Bardin (2009). Assim,
foram criadas 16 caracteristicas para cada tipologia — definindo um total de 48 aspectos
— colocadas na tabela acima. A partir dos dados encontrados com a realizacdo da
decupagem e categorizacdo dos programas eleitorais das candidatas citadas acima, as
tabelas 4 e 5 contém a relacdo entre tipologias apresentadas, percentual de cada perfil no
primeiro e ultimo programa eleitoral, pesquisa de intencdo de voto e partido
correspondente a cada uma. Por meio dela, ha possibilidade de visualizar aspectos como
a posicédo politica e perfil adotado, além da sua relacdo com ideologia partidaria e o

questionamento sobre o impacto de sua imagem com a intengéo de voto dos eleitores.

Tabela Il - relacdo entre Tipologias, partido e pesquisa de intengcdo de voto no primeiro programa
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CANDIDATA PARTIDO IPEC GUERREIRA MATERNAL PROFISSIONAL
LeilaBarros—DF | PDT 8% 154% 7.7% 76.9%
Cintia Dias — GO Psol 1% 16.7% 333% 50%
Giselle Marques — | PT 2% - 72.7% 273%
MS
Adjany Simplicio | Psol 1% 50% 25% 25%
—PB
Angela Machado- | Psol 1% 45 5% 18.2% 36.4%
PR
Marilia Arraes — Solidariedade | 34% 41.7% 50% 8.3%
PE
Fatima Bezerra- | PT 19% 16.7% 227% 61.1%
RN
Karol Chaves— Psol 1% 66.7% 16.7% 16,7%
TO

Fonte: a autora (2023).

Tabela 111 - relacdo entre Tipologias, partido e pesquisa de inten¢do de voto no Gltimo programa

CANDIDATA PARTIDO IPEC GUERREIRA MATERNAL PROFISSIONAL
LeilaBarros—DF | PDT 8% 30% 10% 60%
Cintia Dias— GO | Psol 1% 75% 25% -
Giselle Marques — | PT 2% 42 9% 28.9% 28.6%
MS
Adjany Simplicio | Psol 1% 333% 16.7% 50%
-PB
Angela Machado- | Psol 1% 61.5% 154% 23.1%
PR
Marilia Arraes — Solidariedade | 34% 33.3% 25% 41.7%
PE
Fatima Bezerra- | PT 49% 2.1% 10.5% 47 4%
RN
Karol Chaves— Psol 1% 38.5% 38.5% 23.1%

TO

Fonte: a autora (2023).

A partir da analise da mudanca de tipologia de campanha eleitoral das candidatas,

percebemos a constancia e/ou pouca mudanca de perfil entre metade das proponentes

estudadas:

a.
b.

Leila Barros permanece com a adogdo de caracteristicas profissionais;

Angela Machado demonstra a linearidade do perfil Guerreira, assim como Karol

Chaves;

Fatima Bezerra permanece com uma postura altamente Profissional.

Ja com a outra metade das candidatas, o contrario ocorreu:
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d. Adjany Simplicio demonstra uma pequena alteracdo de perfil Guerreira para
Profissional,

e. Marilia Arraes muda seu perfil de Maternal para Profissional;

f. Giselle Marques deixa a tipologia Maternal para assumir uma postura Guerreira;

g. Cintia Dias troca o perfil Profissional assumido no primeiro programa para a

adocdo de caracteristicas de Guerreira.

Ao analisar a presenca da tipologia Guerreira, verificou-se a presenca principalmente
nas campanhas das proponentes Angela Machado, Karol Chaves e Adjany Simplicio,
todas concorrendo pelo Psol. Nelas, destaca-se a imagem de luta por direitos,
protagonismo de minorias, tomada de espaco politico e quebra de velhas politicas,
presente também na campanha de Cintia Dias, pertencente ao perfil Profissional. De
forma geral, apenas trés candidatas progressistas de esquerda apresentaram essa
tipologia como principal elemento da campanha, com apenas 1% das inten¢des de votos
em pesquisas realizadas pelo IPEC. A baixa adesdo do publico com as candidatas pode
levar a compreensdo de que mulheres, quando assumem uma imagem de forma mais
igualitaria aos homens ainda tendem a chocar e causar estranhamento, ja que sdo
valorizadas apenas pela sua beleza, submissdo e suavidade, e ndo por possuirem sua
prépria voz e vontades, caracteristicas ainda vistas como atitudes masculinas. Por
conseguinte, ao contrario do que mostrado pela pesquisa realizada por Panke com ex-
presidentas latino-americanas, o perfil Maternal foi o0 menos utilizado pelas candidatas
ao Governo Estadual, em que se destaca apenas na campanha de duas candidatas:
Giselle Marques e Marilia Arraes. Além disso, o perfil Profissional foi utilizado apenas
por Fatima Bezerra, Unica candidata analisada que possuia mais de 10% das intencfes
de voto e reeleita como governadora do Rio Grande do Norte. Ademais, a caracteristica
“subordinada” foi observada nas candidatas Giselle Marques, Fatima Bezerra e Marilia
Arraes e a figura de Lula em seus programas eleitorais, partilhando-o com uma pequena
aparicdo do Presidente eleito em apoio as suas candidaturas e, no caso de Marilia
Arraes, também da imagem do Senador André de Paula. Apesar disso, muitas situacdes
podem influenciar a ocorréncia de mudanca de perfil da candidata durante o pleito
eleitoral, sejam ataques, desenvoltura em pesquisas de intencdo de voto e até mesmo,

mudanca de estratégias adotadas pela equipe de cada politica. Uma analise de maior
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profundidade requeriria a necessidade de outras pesquisas futuras, que busquem
compreender os “porqués” atras de uma campanha eleitoral, que, antes de tudo, ¢

complexa, com transformaces e divergéncias, assim como um organismo Vivo.

PALAVRAS-CHAVE
Mulheres na politica; HGPE; Elei¢bes 2022; Propaganda eleitoral; Candidatas.
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