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RESUMO

Esse estudo tem por objetivo investigar o impacto da chamada cultura da participagéo dos
telespectadores no telejornalismo do Rio Grande do Norte, por meio de uma anélise do
telejornal RN1, da Inter TV Cabugi. Para isso, foi realizada uma reviséo bibliogréafica e
analise inicial do objeto de estudo, além de ainda estarem sendo planejadas as etapas
seguintes como analises de edicGes do telejornal, coleta e classificacdo de dados e
elaboracdo do relatério final. A presente investigacdo conta com os estudos de Becker
(2016), Alves (2022), Shirky (2011), Jenkins (2008), entre outros. A investigacio se
justifica pela necessidade de compreender melhor as novas praticas do telejornalismo.

PALAVRAS-CHAVE: Televisdo regional; Telejornalismo; Cultura da participacao;
Inter TV Cabugi; RN1.

INTRODUCAO

Em decorréncia das multiplas tecnologias de comunicacéo, das diferentes formas
de recepcdo e interagdo, as praticas televisivas sofreram transformac@es que convergiram
na cultura da participacdo, tornando-se, cada vez mais presentes nas rotinas do
telejornalismo (Becker, 2016). Na contemporaneidade, o telespectador ndo apenas
recebe, mas também produz, em decorréncia da perda e influéncia dos mediadores
culturais profissionais, reporteres, editores, produtores, apresentadores (Alves, 2022).
Nesse cenario, o cidaddo conectado acessa grupos, constroi redes, participa, agrega
capital emocional a um contetdo, como se a participagdo individual fosse percebida como
necessaria a mudancas (Shirky, 2011).

A cultura a participacao televisiva possibilita o0 compartilhamento da producéo de
conteddo em que o cidaddo expde sua opinido, assumindo a funcdo de

produtores/consumidores, capazes de promover uma circulacdo amplificada de muitas
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vozes, e ndo apenas o de informar e ser informado (Alves, 2022). Dessa forma,
proporciona um estado democratico da comunicacdo em que atende a interesse dos
participes da sociedade, colocando a emissora em um espaco de possibilidades de
interacdo e compartilhamento, motivador de renovagéo (Jenkins, 2008).

As consequéncias para o jornalismo na cultura da participacdo séo evidenciadas
nos procedimentos de apuracdo, producdo e distribuicdo de conteGdo, pois o
telejornalismo ndo é o mesmo. O processo de convergéncia e transformacdo midiatica,
provoca uma reestruturagdo da redacéo e do novo formato de fazer jornalismo como a
colaboracéo de telespectadores na producdo da noticia (Becker, 2016). O telejornalismo
elabora o seu noticiario com base em informagcbes produzidas pelos proprios
telespectadores, atuando em meio a um processo de convergéncia, reconfigurando as suas
praticas de apuracao, producdo e distribuicdo de informacdes (Cajazeira, 2015).

O telejornalismo colaborativo ou participativo nas plataformas digitais possibilita
a novas praticas do jornalismo com a colaboracdo daqueles que antes eram apenas parte
da audiéncia, representando uma transformacéo cultural, em que os telespectadores sao
incentivados a buscar e contribuir com novas informacgdes, conectando conteudos,
interagindo (Mesquita, 2014).

Nesse contexto, surgiu o questionamento central desta pesquisa: Como se
configura a participacdo colaborativa do publico no RN1? A partir deste questionamento,
surgiram outras inquietacdes: Quais 0s conteddos sdo abordados por esse publico no
telejornal RN1? Quanto tempo € utilizado do tempo total do telejornal RN1 para esse tipo
de interagdo com o publico? Este trabalho se justifica pela necessidade de compreender
melhor as novas praticas do telejornalismo e como uma forma de contribuir para o

desenvolvimento do conhecimento cientifico sobre essa temética.

METODOLOGIA

Esta é uma pesquisa que faz parte de um Trabalho de Conclusdo de Curso, que
esta sendo desenvolvido no Curso de Jornalismo da Universidade Federal do Rio Grande
do Norte. O presente estudo busca investigar a cultura da participacao no telejornalismo
potiguar, por meio de uma Analise de Conteudo do telejornal RN1 (Bardin, 2011),
veiculado pela Inter TV Cabugi. Por enquanto, a investigacdo segue com a reviséo
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bibliografica e andlise inicial do objeto de estudo. Os passos seguintes irdo contar com
analises de edicdes do telejornal, consultas a redes sociais da emissora, coleta e

classificacdo de dados e elaboragéo do relatorio final.

ANALISES PARCIAIS E DISCUSSOES

O telejornal RN1, da Inter TV Cabugi, afiliada da TV Globo no Rio Grande do
Norte, é veiculado de segunda a sabado, das 11h45 as 13h. Historicamente, o jornal foi
pioneiro na abertura de espacos para a populagdo potiguar, por meio de reportagens que
denunciavam a vulnerabilidade social da capital do estado. Portanto, um noticiario
“voltado para jornalismo comunitario e a prestacao de servico” (Junior, 2014, p.30).

O RN1 tem como principal bandeira o telejornalismo comunitario,
proporcionando espaco de participagdo e colaboracdo, permitindo a mediacdo da
interacdo ativa com o publico participante. E o que explica Junior (2014, p. 41) ao
destacar que o telejornal tinha como proposta inicial “tornar um canal de comunicagédo
direta entre a populacdo e as autoridades publicas. Seria um espaco para a discussao e
busca de resolucdo para 0s problemas das pessoas, além de documentar as dificuldades
de exercer a cidadania nas diversas regifes do Estado™.

Com a digitalizacdo do sinal da TV e com a implementacdo das novas tecnologias
nas rotinas produtivas dos telejornais, 0 RN1 passou a intensificar a participacdo do
publico, por meio da exibicdo de videos, fotos e informacdes enviadas pelos
telespectadores pelo aplicativo WhatsApp. Dessa forma, as pessoas puderam contar com
um canal de contato direto e imediato com os veiculadores de noticias na TV e, com isso,
também se tornaram produtores de informacéo no telejornalismo potiguar.

Como a ampliacéo do espaco para interacdo, 0 RN1 também passou a contar com
mais um coapresentador no estudio (Sales Junior; Kneipp, 2022), que fica responsavel
apenas por receber o material colaborativo. Esse conteido é veiculado no telejornal e
utilizado na construcdo de reportagens para outras producdes jornalisticas da emissora.
Isso mostra a adogdo de novas praticas sociais, a exigéncias de habilidades especificas e
modificagcdes no processo de selecdo de pautas, além de mudangas estéticas com o uso de

material feito por instancias ndo jornalisticas.
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Nesse contexto, € importante ressaltar que, como lugar de referéncia e construcdo
social da realidade (Vizeu; Correia, 2008), o telejornalismo trabalha nas construcdes,
producdo e circulacdo de formas simbolicas, a partir dos discursos que permeiam as
relacbes de lutas sociais, politicas, culturais e econémicas. Dessa forma, podemos
conceber 0 “lugar de referéncia” como um espago de reconhecimento coletivo em
decorréncia do amplo alcance, funcionando como um “lago estruturante”, termo utilizado
com base na defini¢do de “lagos sociais” (Wolton, 2006).

Diante desses pressupostos, o telejornalismo estabelece um processo produtivo a
construcdo social da realidade cotidiana, através do relato de acontecimentos em forma
de noticia jornalistica. Nos tempos atuais, o jornalismo televisivo assume o carater
dindmico e informal. Bistane e Bacellar (2005) esclarecem que nesse cenario, a
informacdo deve ser narrada de forma atraente e inteligivel visando como essa
aproximacdo, aumentar a audiéncia do publico para o telejornal.

Na contemporaneidade, a comunicacdo na cultura das redes € uma tendéncia que
possibilita a audiéncia ativa em que o receptor passivo dos conteudos ressignifica as suas
possibilidades quanto & informacdo alicercado na sociedade conectada promotoras do
processo de sociabilidade e compartilhamento participativo. Shirky (2011, p. 25) declara
que “participar € agir como se sua presenca importasse, como se, quando vocé vé ou ouve
algo, sua resposta fizesse parte do evento”. E complementa, “esse poder de participagao,
corrobora com a ideia de pertencimento, que além da finalidade de comunicar, motiva
que todas as pessoas em rede também concebam e mobilizem causas coletivas” (idem).

A partir destas analises parciais e discussdes iniciais, este estudo segue agora em
desenvolvimento, buscando compreender o fendmeno da cultura da participagdo no
telejornalismo potiguar. A investigacdo pretende compreender ainda como a unido de
informacao e entretenimento tem alcangado maior engajamento do publico do RN1 e

como essa pratica social contribui para a otimizacgéo das rotinas do telejornalismo.

CONSIDERACOES PARCIAIS

Ao analisar a participacdo do puablico na construcdo do telejornal RN,
verificamos que o telejornalismo proporciona espagos de colaboracdo de contetdo para
mediar e inserir a interacdo da audiéncia, possibilitando a participacdo e a colaboracdo
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das pessoas, aproximando o telespectador do telejornal. Com isso, observamos que nos
ultimos anos, o telejornalismo vem abrindo espacos participativos dentro das rotinas
produtivas, desde as sugestdes de pautas, o envio de fotos, registro de denlncias até a
abertura para uma colaboragdo maior, em que as pessoas selecionadas participam como
coprodutoras da noticia, sendo inseridas na programacao de contetdo a ser apresentado
no telejornal. Desta forma, a cultura da participacdo fortalece lagcos de pertencimento, a
representacdo social da audiéncia ativa como mediadora, possibilitando uma abertura de

espaco na agenda de discussdes, por meio de uma pluralidade de vozes e temas.
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