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RESUMO
Partindo do entendimento de que o ecossistema sonoro atravessa um momento degrandes

transformacgdes, favorecidos pelos avangcos tecnoldgicos. A pesquisa oferece
consideraces iniciais sobre a producdo de podcasts transmidia visando a caracterizacéo
no contexto da plataformizagdo midiatica (Poell, Nieborg; Van Dijck, 2019). Busca-se
investigar as transformacdes na producdo de podcasts transmidiaticos em um cenario
convergente e hipermidiatico (Lopez, 2010), amparada por uma revisdo bibliogréfica de
carater exploratorio, descritivo para analisar as reconfiguracfes nas préaticas, produtos e

processos dos transpodcasts (Garcia-Marin, 2020).
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INTRODUCAO

O podcast emergiu como uma revolugdo na comunicacdo sonora, expandindo-se
gradualmente para se tornar uma forma de entretenimento e comunicagdo altamente
popular, corresponde a uma modalidade de radiofonia sob demanda, assincrénica, que
vai além da oferta de contetdos em websites de emissoras (Kischinhevsky, 2018).

Na busca incessante por novas formulas para captar a atencdo por meio de histérias
e influenciados pelo processo de convergéncia midiatica, as formas de distribuigdo,
circulacdo e consumo dos meios de comunicacdo mudaram ou foram reconfiguradas.
Diante disso, 0s podcasts conseguiram incrementar a informacdo distribuindo conteddo
em diversas plataformas e direcionando a publicos especificos, em uma narrativa
transmidia (Jenkins, 2009).
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Com os efeitosdaconvergéncia e damudanca de paradigma no acesso a informagédo
e ao lazer, os podcasts comecaram gradualmente a experimentar diferentes métodos de
combinacgdo de formatos e suportes como parte de sua producéo, criando um novo meio

de comunicacéo, o transpodcast (Garcia-Marin, 2020).

O conceito de transpodcast é proposto para descrever aqueles projetos
de midia que, tendo o podcast como meio seminal, estendem e
dispersam sua narrativa e expandem seu ambiente comunicativo para
outras midias, plataformas e linguagens midiaticas, além do formato
sonoro, apresentando uma clara textura transmidiatica (Garcia-Marin,
2020, p. 143).

Os podcasts transmidia estdo deixando de ser um formato secundario e dessa
forma, operam com informacGes complementares e autdbnomas a histéria central,
tornando-se uma importante ferramenta nas novas formas de recepcao e apropriacédo do
conteudo.

As plataformas estdo a moldar a trajetoria de desenvolvimento atual do meio
podcasting. O podcast inserido nesse crescente movimento de plataformizacdo altera as
experiéncias dos consumidores, pois modifica sua criagdo, possibilidade de
armazenamento, descoberta de conteudos e do seu consumo, como explica Sullivan
(2019). O novo ambiente de producdo e consumo digital esta favorecendo a proliferacao
de um formato que aproveita as vantagens criativas e a relacdo intima com o ouvinte
tipico do audio sob demanda favorecidos pela plataformizacdo midiatica (Poell, Nieborg;
Van Dijck, 2019).

Este estudo faz parte de uma pesquisa de doutorado e se mostra oportuna e relevante
porque busca explorar a lacuna existente na exploracdo académica dos podcasts
transmidia, bem como a exploracdo dapresenca desses produtos por meio das plataformas
digitais. A presenca do podcast em distintos suportes e plataformas amplia a necessidade
de pensar as formas de utilizagdo das estruturas transmidiaticas no contexto do radio
expandido (Kischinhevsky, 2016) e hipermidiatico (Lopez, 2010). A pesquisa pode
contribuir também para a disseminacdo e caracterizacdo do conceito transpodcast no
cenario brasileiro. Por isso, pretende investigar como a producéo podcasts transmidia se
caracteriza no cenario de plataformizacdo, por meio de suas praticas e produtos, no

ecossistema digital midiatico. A partir desse estudo sera possivel identificar e caracterizar
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a sistematizacdo evolutiva e tedrica dos podcasts transmidia no processo de
plataformizacédo do contexto midiatico brasileiro.

Para cumprir os objetivos deste trabalho, optou-se por utilizar uma revisao
bibliografica de carater exploratorio, descritivo. Com o objetivo de familiarizar-se com
as estratégias transmidiaticas utilizadas pelos podcasts, a pesquisa caracteriza-se como

exploratoria, pois buscou conhecer com maior profundidade o assunto (GIL, 2008).

Podcasting, Transmidia e Plataformizacéo

O podcast, comecou de forma amadora e sem fins lucrativos, porem evoluiu para
uma pratica produtiva comercial de consumo massivo (Bonini, 2015), que se popularizou
ao longo dos anos com a incorporacdo do audio as plataformas digitais. Considerando-se
0 podcasting enquanto espécie que faz parte do ecossistema midiatico, este €, portanto,
diretamente afetado pelas linguagens dos meios e plataformas que possibilitam suas
praticas. Sullivan (2019) afirma que o podcasting estd no meio de uma transi¢cdo, onde
as plataformas online comecaram a fazer grandes investimentos com o intuito de atrair
ouvintes, anunciantes e novos podcasters.

Com a aceleracdo das inovagOes tecnoldgicas, o estudo da ecologia da midia
enfrenta uma importante transformacgao no campo das interfaces. Assim, as plataformas
digitais sdo infraestruturas programéveis que facilitam e moldam interacfes
personalizadas entre usuarios, organizadas por meio de coleta sistematica, processamento
algoritmico, monetizacdo e circulacdo de dados (Poell; Nieborg; Dijck, 2019).

A plataformizacdo, com suas novas possibilidades de interacdo e fluxos
comunicacionais, gera uma série de efeitos abrangentes, que afetam desde 0s processos
de producdo, as rotinas produtivas e a organizacdo das empresas, até o surgimento de
novas profissdes. Simultaneamente, também implica em novos padrbes de consumo e
maneiras individuais e coletivas de se apropriar da midia, desencadeando mudancas nas
relacBes entre produtores e publico, bem como no desenvolvimento de linguagens e
formas de expressao.

O uso e a dinamizagdo das diversas linguagens e tecnologias desencadeiam
transformacdes no ecossistema midiatico do audio. Os efeitos da convergéncia e das
mudangcas de paradigma no acesso a informacéo e entretenimento através dasplataformas

digitais estdo se tornando cada vez mais evidentes em todo o mundo, com isso surgem as
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novas praticas narrativas nos diferentes meios que visam entreter e informar a audiéncia,
utilizando as narrativas transmidia (Jenkins, 2009).

A comunicacgao sonora transmidiatica se mostra como uma importante ferramenta
nas novas formas de recepcdo e apropriacdo do conteudo. Garcia-Marin (2020, p. 143)
ressalta que “as diferentes midias que o transpodcast utiliza supdem extensdes do meio
central (podcasting) para corrigir suas limitacdes e oferecer novas possibilidades
narrativas”.

Garcia-Marin e Aparici (2018) identificaram um total de 14 plataformas e midias
diferentes que os podcasters independentes espanhois usam para estender suas histérias
além dagravacao de audio. Sdo plataformas implantadas on-line e off-line e incluem uma
ampla variedade, desde sites, blogs, ebook, até aplicativos para dispositivos méveis ou
boletins informativos por e-mail. Assim, mesmo tendo como ponto principal o contetdo
em audio, compreende-se que o consumo do podcast se espalha para um cenario digital
gue permite e convoca por narrativas multimidiaticas e multiplataformas (Kischinhevsky,
2016), como é caso dos podcasts transmidia, que ndo limita ao audio, mas se expande em
elementos parassonoros (Kischinhevsky e Modesto, 2014).

O autor propde alguns modelos onde alguns sistemas expansivos Sao

materializados através do transpodcast:

Quadro 1: Modelos de transpodcasts

A partir de um espetaculo principal, considerado parte essencial do projeto,
Multiformato diversos programas séo criados sobre 0 mesmo assunto, mas com formato e
duracdo diferentes.

Redes de podcast sdo caracterizadas por sua ampla variedade de topicos.
Essas redes sdo configuradas por variospodcasts comcontetdodiferenciado
Modelo de rede | e apresentados por diferentes podcasters. Configuram-se como projetos
multi-tematica autbnomos integrados no mesmo site, embora cada um dos seus programas
tenha uma subscrigédo independente, pelo que o ouvinte pode acompanhar
um ou Vvarios programas da rede, ignorando a subscri¢do dos restantes

conteldos.
Linguagens Leva os ouvintes do podcast convencional ao consumo de conteidos
audiovisuais audiovisuais (webséries ou ilustracbes de producgdo propria), que

acompanham cada novo capitulo do podcast.

Um primeiro podcast inicial desenvolve umaexpansdo complexa para outra
Grupo de midia | linguagens e plataformas, originando uma agregacéo solida de midias -
multiplataforma | webpage, canal YouTube, aplicativos para dispositivos moveis, etc.- focadas
no mesmo tema e oferecendo contetido de alta qualidade, muito proximo ao
padrao profissional.
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Podcast derivado | Este modelo € considerado para oferecer programas que surgem de podcasts

ou spin-off anteriores tendo algum link ou elemento comum, sejam os topicos ou 0s
podcasters.
Extensdo Consiste nagravacdode umpodcastcomduas versdes emidiomas diferentes

e conteudosdistintos, ambos inseridos no mesmo projeto e realizados pela
mesma equipe.

bilingue

Fonte: Garcia-Marin (2020).

Até aqui, os pontos apresentados por Garcia-Marin (2018) sdo suficientes para
caracterizar o podcast transmidia. As caracteristicas apresentadas Sdo precisas e
abrangentes. No entanto, a natureza dos podcasts transmidia no processo de
plataformizacgdo inclui também as suas peculiaridades, ndo apenas as que dizem respeito
ao formato. O exercicio se torna essencial quando voltado especialmente para a
linguagem e as plataformas e, por isso, € inevitavel o aprofundamento especifico que
qualifique os diversos produtos adequados a nova era de ouro do audio digital e

transmidia, que perpassa pelos novos formatos presentes na ecologia das midias.

Consideracg0es preliminares

Com este estudo introdutorio, foi possivel nesse primeiro momento identificar que
0s podcasts que estendem sua narrativa, no que se convencionou chamar de producdes
transmidiaticas, a qual se podem acrescentar alguns elementos, como fotografias, videos,
infograficos, transcricdio dos roteiros, etc., oferecendo possibilidades segundo a
concepcao e tematica principal dos programas.

Com base nisso, destaca-se a possibilidade de utilizacdo dos transpodcasts
relacionados as estratégias daplataformizacéo e o uso e diferentes canais e formatos como
modelos econdmicos para definir processos culturais adequados as mudancas
comportamentais da audiéncia. A partir deste estudo exploratério, propde-se identificar
0s caminhos para o desenvolvimento de um olhar voltado para a nova ecologia midiatica
em um momento em que a narrativa parassonora aliada ao formato podcast inserido nas

plataformas digitais vem ganhando protagonismo.
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