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RESUMO

Este estudo € um dos frutos da investigacdo exploratdria realizada pelo grupo de pesquisa
Panorama PP. O grupo tem a proposta de identificar e estudar as principais questfes
relacionadas ao processo formativo e a estruturacdo da graduacdo em Publicidade e
Propaganda. Neste trabalho temos os resultados preliminares de uma andlise quantitativa
a partir da producdo do GT4 - Formacdo em Publicidade e Propaganda do evento Pro-
Pesq PP, entre 2013 e 2021.
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INTRODUCAO

Este relato apresenta o processo de pesquisa, produgéo e os principais resultados
dos estudantes voluntarios de Iniciacdo Cientifica vinculados ao projeto de pesquisa
Panorama PP, do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do
Recbncavo da Bahia (UFRB). O projeto tem como objetivo inserir a comunidade
académica do curso nas principais discussdes acerca da formacdo em Publicidade e
Propaganda e da sua evolucdo ao longo da histéria. Por meio deste, 0s investigadores
lancam um olhar sobre as percepc6es de docentes, académicos e pesquisadores sobre 0s
processos formativos, pedagadgicos e didaticos do curso de Publicidade e Propaganda.

A formacdo em Publicidade e Propaganda, ou simplesmente PP, conta hoje com
457 cursos espalhados pelo pais e 67.048 estudantes matriculados, segundo o Censo de
Educacdo Superior 2020 (RODEGHERO, 2022). Os cursos estdo localizados em
contextos socioculturais diversos, em grande parte metropolitanos, mas também
interiorizados, como € o caso do curso de PP da UFRB, que funciona na cidade historica
de Cachoeira, Bahia.

! Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho Estudos de/em Comunicagéo, evento integrante da programacéo do 24°
Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste, realizado de 8 a 10 de maio de 2024.

2 profissional graduado em Publicidade e Propaganda pela UFRB, email: marcysilvapublicidade@gmail.com

3 Estudante de Graduagdo 6°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda da UFRB, email:
karine.cos@hotmail.com
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Com base em uma andlise prévia, identificamos que a formacdo em PP enfrenta
conflitos como a falta de clareza do que é a atividade publicitaria, a rapida defasagem da
formacdo técnica, e questionamentos sobre sua funcédo social. Para uma participacdo mais
significativa nas discussdes e uma melhor integracdo nos debates, os pesquisadores do
projeto iniciaram um estudo exploratério, tendo como principal procedimento técnico a
pesquisa bibliografica, baseada na reviséo e discussao dos artigos dos anais do GT4 —
Formacdo em Publicidade e Propaganda - do Encontro Nacional dos Pesquisadores em
Publicidade e Propaganda — Pro-Pesq PP*, desde sua edi¢do de 2013. Em sua décima
terceira edicdo, o evento apresenta maturidade e regularidade, abarcando temas atuais
sobre o campo de pesquisa e de formacgdo em Publicidade.

Os dois voluntarios, estudantes de graduacdo do projeto e autores deste relato,
ficaram responséaveis pelo levantamento de dados quantitativos do conjunto de cinquenta
e oito artigos lidos e discutidos pelo grupo.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Segundo Severino (2017), a pesquisa exploratria visa mapear as diferentes
condigdes e contextos que influenciam a manifestacdo desse objeto, fornecendo uma
compreensdo mais completa e detalhada. Essa coleta abrangente de informacdes sobre
um objeto especifico contribuird para a delimitacdo de um campo de trabalho mais
preciso.

Para Gil (2002, p. 44), o método bibliografico ¢ prioritario para as pesquisas “que
se propdem a analise das diversas posi¢des acerca de um problema”, como aqui proposto.
E pode ter como referéncia livros, obras de referéncia, periddicos cientificos, teses,
dissertacOes e anais de encontros cientificos. Estes ultimos sdo compreendidos como
“locais privilegiados para apresentagao de comunicagoes cientificas” (GIL, 2002, p. 66).

O evento Pro-Pesq PP (Encontro Nacional dos Pesquisadores em Publicidade e
Propaganda), criado e coordenado pela Associacdo Brasileira de Pesquisadores em
Publicidade (ABP2), representa o principal espago dedicado exclusivamente ao debate e
a promocéo do campo da comunicacdo publicitaria e suas diversas vertentes. A ementa

do grupo de trabalho selecionado para esta pesquisa discute questdes relacionadas a

40 encontro é promovido pela Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Publicidade — ABP2. Disponivel
em: https://www.abp2.org/. Acesso em: 25 mar. 2024.
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formacdo em Publicidade e Propaganda, juntamente com a sua histéria, teorias e técnicas,
incluindo experiéncias curriculares, sistemas de avaliacdo, formacéo discente e docente,
identidade profissional, além do mercado e consumo na area da comunicacao (ABP2, on-
line). Segundo Trindade (2010), na era da comunicacdo das marcas, a producdo e
formatos se multiplicaram em ac6es que ja ndo se definem somente pelos formatos dos
tradicionais anincios

Em uma revisdo da histéria do curso de PP, Guedes e Malcher (2021) destacam
questBes importantes como a relagdo do curriculo com o mercado de trabalho; a relacdo
entre teoria e pratica e modelos de ensino distintos, que podem valorizar mais aspectos
criticos e sociais ou aspectos mais mercadoldgicos. Além dessas questfes, surgem outros
desafios relacionados as mudancas sociais do seculo XXI, como a responsabilidade social
e 0 papel crucial das universidades na reestruturagdo do curso de PP diante desses

desafios.

METODOLOGIA

Para a coleta e analise, utilizamos a pesquisa bibliogréafica, tendo como recorte
temporal o conjunto de artigos publicados no GT4 do Pr6-Pesq PP, de 2013 a 2021. A
pesquisa bibliografica e a analise do material levantado tiveram como etapas:
mapeamento; leitura e discussao dos artigos; categorizacao; e escrita dos relatérios.

O trabalho dos estudantes se concentrou na fase de mapeamento, com o
levantamento e codificagdo de todos os artigos em uma planilha de acordo com
parametros basicos, a exemplo de titulo, autores, resumo, palavras-chaves, regido, ano e
edicdo. A partir deste levantamento foram geradas visualizacdes graficas que apontam
aspectos como temas prioritarios, evolugdo da producdo e dos interesses dentro do

periodo, bem como autores e regides mais ativos no evento.

RESULTADOS

Neste relato descrevemos os principais aspectos analisados e o que eles nos trazem
de resultados. Foram contabilizados 58 artigos no periodo de 2013 a 2021. Analisamos
os artigos em relacdo aos seguintes aspectos: Regido, Estado, Instituicdo, Género do
autor, tipo de instituicdo (publica ou privada), localidade da Instituicdo (Capital ou

Interior), recorréncia de autoria e produgdo por ano.
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Em relacéo a regido, como podemos observar no grafico a seguir (Figura 01), a
regido Sudeste aparece com 44,8% de participacdo, seguida por 37,9% da regido Sul;
5,2% da regido Nordeste, 5,2% da regido Norte e 1,7% da regido Centro-Oeste; e 1,7%
foram produzidos em colaboragéo entre Sul e Sudeste.

Figura 01 - Gréfico Regides
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Producéo dos autores

Os estados mais frequentes (localiza¢do das InstituicGes de Ensino dos autores)
foram: S&o Paulo com 31% dos artigos, Rio grande do Sul com 17,2% dos artigos, Santa
Catarina com 10,6% dos artigos, Parand com 8,6% dos artigos e Minas Gerais com 6,9%
dos artigos. Os artigos da regido Nordeste vieram principalmente de Sergipe (1,7%) e de
Pernambuco (3,4%)

A Instituicdo mais frequente foi a USP, aparecendo em 10 artigos, outras
instituicOes que se destacaram foram a FURB (com 4 artigos), a UEMG (com 3 artigos)
e a UFSM (com 3 artigos).

Em relagdo ao género dos autores, identificamos que 54,4% dos autores séo
mulheres, enquanto 45,6% dos autores sdo homens.

Em relacdo ao tipo de instituicdo, identificamos que 33 artigos (57%) foram
produzidos em instituicdes publicas, 16 artigos (28%) foram escritos em instituicdes
privadas, 9 artigos foram escritos em parcerias interinstitucionais.

Em relacdo a interiorizagéo, 55,2% dos artigos sdo oriundos de instituigdes cuja
sede é em capitais. Enquanto 41,4% séao oriundos de instituicGes cuja sede é em cidades
do interior. 3,4% foram escritos em colaboracdo entre capital e interior.
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O maior indice de recorréncia de autoria é de Juliana Petermann com 5 artigos,
seguido por Fabio Hansen com 4 artigos e Sergio dos Santos Clemente Junior, Fabricia
Durieux Zucco, Cynthia Morgana Boos de Quadros e Rodrigo Stéfani Correia, todos com
producdo de 3 artigos para o evento.

Em relacéo a produgdo por ano, contabilizamos 13 artigos em 2013, 10 artigos em
2014, 6 artigos em 2015, 8 artigos em 2016, 4 artigos em 2017, 5 artigos em 2018, 9
artigos em 2019 e 3 artigos em 2021.

DISCUSSAO E ANALISE

Como principais resultados obtidos neste levantamento, destacamos uma
proeminéncia das regides Sul e Sudeste na producdo académica do GT-4, especialmente
da instituicdo USP. As regides sul e sudeste concentram dessa forma, 82,7% da producéo.
Notamos pouca representacao de instituigdes do Norte, Nordeste e Centro-Oeste.

Outro dado relevante é o equilibrio entre os géneros dos autores dos artigos com
54,4% dos autores sendo mulheres, sendo um resultado positivo em termos de um avanco
importante na representatividade de género em producdes académicas e na inclusao
dentro da comunidade académica.

A porcentagem de 57% dos artigos provenientes de instituicGes publicas, mostra
a importancia destas para o avanco da pesquisa cientifica na area de publicidade.

Houve um declinio significativo entre 0 numero de publicacdes entre o ano de
2019 (9 artigos) e 2021 (3 artigos), sendo a maior queda de participacdes no GT analisado
durante o periodo de 2013 a 2021, possivelmente por conta da pandemia do Covid-19.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante dos resultados apresentados foram identificados diversos parametros sobre
a formacdo em Publicidade e Propaganda. A principal constatacdo € a predominancia da
producdo académica nas regides Sul e Sudeste, apontando para um recorte de realidade
que pode ndo refletir a diversidade de outras regides do pais.

Na perspectiva de estudantes de uma universidade baiana, publica e interiorizada,
podemos observar diferentes realidades nos debates sobre a formacdo em Publicidade e
Propaganda, fazendo-se necessario a insercdo de cendrios e experiéncias que contribuam

para uma formacgdo mais inclusiva e contextualizada.
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Damos destaque também em como é importante para qualquer pessoa dentro do
meio académico de publicidade entender um pouco mais sobre a producéo de cientifica
em nossa area. Fazer parte deste grupo de pesquisa nos possibilitou ter diversos insights
sobre a area e sobre nossas futuras publicaces. Apesar da concentracdo dos resultados
entre as regides Sul e Sudeste, estes dados nos ddo, ndo apenas uma visdo sobre a
concentracdo da producdo académica nestas regides, mas um incentivo para nds,
pesquisadores nordestinos, mudar esta situacao, e criar um futuro em que a pesquisa em

Publicidade esteja distribuida por todo o Brasil de modo mais equitativo.
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