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RESUMO

O presente artigo se prop0ds a realizar uma pesquisa de interface entre o campo da
comunica¢do ¢ da musica, considerando-os como elementos que influenciam a juventude,
sendo a performance, as redes sociais e os feats, estratégias na relagdo entre as bandas, o
publico e o territorio. Trata-se de um recorte do trabalho de conclusdo de curso da autora e se
concentrou na cena periférica baiana contemporanea, que tem suas raizes no samba de roda.
Denominado neopagoddo, subgénero do pagodao baiano, a partir da influéncia da banda
ATTOOXXA, dialogamos com conceitos como: cenas musicais (Straw, 1991) e cultura pop
(Sa, Carneiro, Ferraraz, 2015). A pesquisa foi realizada a partir de uma ampla pesquisa
historico / conceitual, através de uma abordagem exploratéria do fendmeno e andlise de
videoclipes da banda em questao.
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RESUMO EXPANDIDO

E perceptivel atualmente que os novos artistas surgem e se auto divulgam
principalmente por meio das redes sociais e das plataformas digitais, marcando uma grande
transformag¢do em comparacdo com o passado. Antigamente, alcancar o reconhecimento
artistico implicava investir em midias convencionais como radio e televisdo, que tinham um
alto custo e exigiam muitos contatos para obter oportunidades. Entretanto, com a
democratizagdo da divulgagdo artistica proporcionada pelas redes sociais, muitos artistas de
renome atual se destacaram nesses meios, como Anitta, Pabllo Vittar, Marina Sena, Ludmila,
Rachel Reis e outros. Essas mudangas tecnologicas revolucionaram a industria musical,

oferecendo novas chances para musicos independentes construirem suas carreiras.
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O mercado musical acompanhou rapidamente o surgimento de plataformas e sites
acessiveis, tanto na producao quanto na distribui¢do, o que teve um impacto significativo na
industria fonografica brasileira, ampliando sua grandiosidade. Contrariamente ao que muitos
pensam, o sucesso no mundo artistico ndo ¢ apenas uma questdo de sorte. O artista e suas
musicas sao produtos que necessitam de investimento, divulgacdo, planejamento, e todas as
estratégias necessarias para lancar um produto no mercado consumidor. Além disso, a musica
¢ um produto Unico, podendo ser comercializada ndo s6 em sua forma original, mas também
em filmes, séries, publicidade [novelas] e em varias outras situagdes (Castro, 2022 apud Silva,
2023, p. 2).

O cendrio atual facilitou o acesso as musicas, pois os aplicativos de streaming como
Spotify, Deezer e Youtube Music proporcionam uma ampla sele¢cdo de musicas abrangendo
diversos estilos e artistas. Além disso, a ascensdo de novos artistas tornou-se notavel,
frequentemente ganhando destaque em redes sociais de grande engajamento. A autogestiao
aliada a presenga marcante em midias sociais, impulsionada pelo amplo acesso a internet,
permitiu que artistas de diferentes partes do mundo atingissem um publico mais extenso,
resultando em um aumento significativo na receita (Ito, 2017).

Os servigos de streaming, consolidados como a principal fonte de receita no mercado
musical, beneficiaram também os produtores de musicas independentes. Pesquisa conduzida
pela Associacdo Brasileira da Musica Independente (ABMI, 2020) revela que 50% do
faturamento das 60 empresas pesquisadas provém das plataformas digitais, enquanto 15% sado
provenientes da venda fisica, 9% de shows e apenas 1% de merchandising. Isso ressalta a
importancia dos artistas adentrarem o mercado online, pois o alcance expandido e o
envolvimento significativo possiveis nessas plataformas resultam em arrecadacao
consideravelmente superior (Tavares, 2021) confirmando a méxima do “Quem ndo ¢ visto,
ndo ¢ lembrado!”.

Atualmente, a principal forma de critica musical [seja positiva ou negatival,
especialmente se tratando de Pop, estd concentrada no Youtube de criticos (as) especializados,
fas e influencer, além das redes sociais, no Instagram através de postagens e réplicas de
postagens, uso da musica nos stories e criagdo de reels , no X — antigo Twitter — a partir de
comentarios em seus perfis pessoais, em tweets de pessoas que estejam falando sobre o
assunto, em paginas direcionadas a cultura Pop ou tweets como PopLine, Tracklist (que
possuem uma comunidade dispersa e heterogénea nas plataformas online), e atualmente no

TikTok com as dancinhas virais. As plataformas digitais vao além do consumo da musica em
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si, incluindo também o consumo da critica, buscando promover uma reflexdo pds-consumo
dos produtos culturais (Janotti; Nogueira, 2010, p. 5).

Outro fator que contribui para essa personalizacdo das plataformas digitais sdo os
proprios artistas, que estdo cada vez mais presentes na rotina dos ouvintes através de
diferentes canais de comunicacdo. Eles participam ativamente em campanhas editoriais e
sazonais em parceria com plataformas digitais. Essa estratégia de se aproximar do publico cria
uma maior visibilidade e proximidade entre o artista e o usudrio. Além disso, aumenta a
consciéncia da plataforma digital na mente do consumidor e pode levar a uma relagdo mais
direta e pessoal com o seu artista preferido.

E possivel citar como exemplo o single Zona de Perigo (2023) do cantor Léo Santana
(Universal Music), que ganhou como Musica do Carnaval em 2023. Langada em 8 de
dezembro de 2022, a musica comegou a ecoar nas plataformas apds um story no perfil oficial
do cantor fazendo a coreografia da musica, a partir disso, a coreografia foi reproduzida
milhares de vezes. Atingindo o pico de 1° lugar no Spotify Brasil, Deezer e Apple Music, Top
30 Parada Global do Spotify e Top Virais do Spotify de Portugal e do Paraguai. Atualmente, a
musica conta com 145.056.004 de reproducdes no Spotify e conta com mais de 1 milhdo de
reproducdes no TikToK.

Olhando por outro angulo, se considerarmos a perspectiva do usuario, observamos
uma crescente busca pela experiéncia de escuta conectada. As pessoas desejam construir sua
identidade e representatividade nos ambientes digitais, seja por meio de postagens em redes
sociais ou das faixas que compdem suas playlists (Kischinhevsky; Vicente; De Marchi, 2015).
No entanto, o que acontece quando a variedade na escuta ¢ limitada?

Uma estratégia amplamente reconhecida, que desempenha um papel fundamental na
formula que leva ao sucesso de uma musica popular no cenario local, ¢ a pratica das
colaboragdes musicais, comumente referida pelo termo "feat": A explicagdo corrente entre os
especialistas do mercado da musica para o fenomeno ¢ a de que no ambiente altamente
disputado das redes sociais, onde hits pululam, tornam-se virais e podem também evaporar
muito rapidamente, os feats permitem uma soma de divulgacdo, além da ocupagdo de
diferentes faixas e segmentos de publico (Sa, 2019, p. 2). Um caso de destaque foi a banda
ATTOOXXA que inicialmente langou a musica "Elas Gostam," mas ndo se tornou um viral.
No entanto, apos fazer uma parceria com Marcio Victor, do Psirico, e relangar a musica como
"Elas Gostam (Popa da Bunda)," ela se tornou um fendémeno, multiplicando o ntimero de

visualizagcdes no YouTube e reproducdes no Spotify. A colaboracio com Marcio Victor
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impulsionou a banda, levando a mais parcerias (nacionais € internacionais) € reconhecimento,
tanto nacional incluindo Prémio de Musica do Carnaval em 2018.

A estratégia de colaboragdes musicais, conhecida como "feat," ¢ uma pratica
tradicional na industria musical, mas atualmente ganha maior relevancia a medida que os
artistas exploram diferentes géneros e colaboram com outros artistas para expandir seus
publicos nas plataformas digitais. Conforme destacado por Bourdieu, o processo de
compartilhamento de capital social desempenha um papel fundamental na constru¢do da
"autenticidade" (2004, apud S4, 2019). A andlise de Sa (2019) sobre os aspectos das
colaboragdes sugere que o capital social compartilhado nessas musicas agrega um valor
sociocultural significativo para todos os artistas envolvidos no projeto musical.

Portanto, observamos a importancia de compreender os elementos que moldam a cena
pop de Salvador, considerando os atores sociais envolvidos. As estratégias de colaboragdes
musicais, as personalizagdes das plataformas digitais, feitas pelos proprios artistas, levam a
uma relacao direta entre artista ¢ consumidor.

A partir disso, € possivel perceber na ultima década o surgimento do que sugiro
chamar de ‘NEOPAGODAO’ [ou Batedeira Baiana como chama intimamente o grupo
ATTOOXXA], outras movimentagdes mais interessantes na musica contempordnea. O
pagoddo ganha uma nova face que se encontra com elementos menos tradicionais € mais
sintonizados com os tempos de tecnologias digitais. As misturas e experimentagdes foram
trazendo uma outra sonoridade para o pagode, abrindo mais espaco para a presenga da
eletronica com softwares, samples, loops, sintetizadores, passando a fazer parte da linguagem
dos guetos.

Nosso objetivo ¢ explorar os materiais audiovisuais em busca de componentes que
integrem a estratégia de produgdo e identificacdo, transformando-se em uma extensdo da
ampla cang¢do popular no contexto da industria do entretenimento e fonografica. Este processo
culmina nos videoclipes, adicionando uma dimensao visual a expressao musical. Além disso,
nossa analise visa compreender as camadas de significado subjacentes a esses videoclipes.
Neste contexto, ¢ fundamental considerar elementos metodologicos para a investigacao
midiatica de videoclipes, para isso, vamos utilizar a metodologia de andlise comparativa
desenvolvida por Thiago Soares (2008; 2013): “analise midiatica de videoclipe”.

A banda ATTOO@XXA langou dois videoclipes que representam diferentes estagios de
sua carreira e estilos musicais. O primeiro, "#BLVCKBVNG", langado em 2016, marca o

estagio inicial da banda e ¢é parte de seu segundo album, refletindo uma mistura de pagodao
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baiano, musica eletronica e rock. O segundo videoclipe, "A Noite do Golpe", langado em
2023 como parte do album "Groove", mostra a consolidacao da banda na industria musical,
combinando elementos de pagoddo com uma guitarra como destaque e influéncias eletronicas.
Ambos os videos transcendem os limites da musica ao se tornarem testemunhos visuais e
sonoros do movimento cultural pulsante de Salvador.

A andlise dos videoclipes enfatiza a interacdo entre a musica € a parte visual,
destacando como eles se encaixam na induUstria do entretenimento e da cultura visual. A
estética e o conteudo dos videoclipes oferecem uma compreensao mais profunda do cenério
diversificado da musica pop baiana, integrando elementos musicais e visuais de forma
equilibrada para se comunicar com o publico e refletir os valores associados aos diferentes
géneros musicais presentes nas obras.

Os videoclipes da banda ATTO@XXA mostram uma evolugdo na producgio e
recepgdo. Enquanto o primeiro é experimental e distribuido em plataformas online, o segundo
¢ produzido por uma empresa renomada. Ambos refletem a estética do neopagodao,
incorporando elementos afrofuturistas e simbolos baianos. Estratégias visuais e sonoras sdo
usadas para conectar a musica ao espectador, com destaque para a ancoragem da letra nas
imagens dos videoclipes. Ambos os videos celebram a cultura baiana e incluem
representacoes LGBTQIA+.

A andlise midiatica dos videoclipes revela a influéncia dos arranjos da industria
fonografica em sua producdo. Apesar de possuirem caracteristicas comerciais, os videoclipes
tém a capacidade de circular em sites e redes sociais para alcancar diversos objetivos,
comerciais ou nao. Eles buscam gerar identificacio com o publico, seja esteticamente,
visualmente ou sonoramente, independentemente de estarem a margem ou nao da industria.
Os videoclipes ndo visam apenas a comercializa¢cdo, mas sim deixar uma impressao duradoura
de uma cena e de um local especifico, como a Bahia, enfatizando a importancia de ser
vanguardista.

A banda ATTO@XXA ilustra ndo apenas a evolugdo da industria musical brasileira,
mas também a capacidade dos artistas de se adaptarem e prosperarem em um ambiente digital
em constante mudanca. Esses videoclipes ndo sdo apenas produtos comerciais, mas sim
expressoes artisticas que refletem a rica influéncia cultural e social do Brasil, oferecendo uma

visdo Unica da musica e da identidade brasileira contemporanea.
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