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RESUMO

O presente artigo busca tracar um panorama sobre a relagdo do Radio com o futebol no
Brasil, a fim de discutir a construgdo e a transformacao de ambos ao longo da historia
do pais, levando em consideragdo a politica e economia, bem como o consumo e
massificagdo de ambos. A partir de pesquisas e revisdo bibliografica de artigos
cientificos e monografias que discorrem sobre as transmissdes futebolisticas em
algumas emissoras de Rédio, analisaremos a trajetéria do futebol no Radio e as
transformagdes advindas dos avangos tecnologicos sobre a relacao radio-futebol.
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INTRODUCAO

Com a chegada do Rédio no Brasil, o futebol foi impulsionado e se consolidou
como o esporte mais consumido. A relacdo entre os dois firmou-se na década de 1930,
com as primeiras transmissdes esportivas. Foi nesse mesmo periodo que o Rédio
comegou a se estruturar a nivel nacional, enquanto o Futebol, cada vez mais, interessava
a populagdo brasileira e atingia as mais diversas classes.

Segundo a autora Edileuza Soares (1994), as primeiras transmissdes
futebolisticas datam de 19 de julho de 1931, pela Radio Educadora Paulista. Radios
sulistas - especialmente a “Radio Sociedade Rio-Grandense”, de Porto Alegre e a
“Radio Gautcha” - se fizeram presentes nesse cendrio de radiodifusdo esportiva. Como
fato historico, a Copa do Mundo de 1938 marca a primeira transmissao esportiva de
uma competicdo a nivel mundial no Radio, ainda que com as limitagdes técnicas e
tecnologicas que a época oferecia.

Em 4reas remotas ou onde a conexd@o a internet pode ser limitada, o Radio

continua sendo uma fonte de informagdes e entretenimento esportivo. Ele permite que
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pessoas em regides afastadas também acompanhem seus times do coragdo. A chegada
da internet modificou um pouco o cendrio midiatico, porém, os programas de Radio
souberam se adaptar as evolugdes tecnoldgicas. As transmissdes de Radio no Youtube,
por exemplo, sdo prova de que ha como ampliar o alcance do publico.

E nesse contexto de mudancas, transformacdes e difusdo do Futebol no Radio,
que o conceito de identidade nacional estabelece - direta ou indiretamente - um valor
cultural, que envolve o esporte através das ondas propagadas, das narracdes peculiares e
pessoais, e afeta desde as noticias do radiojornalismo, com sua estrutura, equipe e forma
de produgdo, até o modo de consumo e identidade dos brasileiros.

Para tanto, serdo levados em conta fatos historicos, a partir da andlise das
transmissdes radiofonicas de futebol e dos impactos do Radio na construcdo do
consumo de futebol pela sociedade brasileira, além de revisdo bibliografica, pesquisa
em plataformas digitais de comunicagdo e dados, a fim de que seja tragada uma espécie

de linha do tempo baseada nessas transmissdes e transformagdes.

UM BREVE PANORAMA HISTORICO DO FUTEBOL COM O RADIO

Para que o Réadio e o Futebol se cruzassem, existiu um percurso a trilhar. A
histéria do radio no Brasil ndo comecgou de maneira ampla e massificada. Apesar de 7
de setembro de 1922 ser considerado o dia da primeira transmissao publica de radio,
FERRARETTO (2021) defende que as primeiras experiéncias radiofonicas brasileiras
comecaram em Recife, na Radio Clube de Pernambuco, fundada em 6 de abril de 1919.
A partir desse cenario de experimentacao, destaca-se a criagao da Radio Sociedade do
Rio de Janeiro.

A radiodifusdo no Brasil seguiu com carater experimental até a
década de 30, periodo no qual o radio nacional comegou a se
estruturar. Conforme Ferraretto (2001, apud FOCHEZATTO, 2020),
“ndo mais como novidade, mas sim se constituindo em um
veiculo de comunicagdo que, ao buscar o lucro, volta-se para a
obtencdo constante de anunciantes e de publico. (FOCHEZATTO,
2020, p.25)

Ao longo de varios processos, o radio foi tomando grandes dimensdes, fazendo
parte do cotidiano dos brasileiros. Concomitante a esses fatos, o crescimento e a
popularizagdo da busca e consumo pelo esporte estd intrinsecamente atrelada a

radiodifusdo, sobretudo a partir da década de 30, no governo de Getulio Vargas, com a
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insercdo da publicidade nas programagdes do Radio, o que possibilitou melhorias e
ampliacao da estrutura das emissoras.

O radio foi o primeiro meio de comunicagdo a falar
individualmente com as pessoas, cada ouvinte era tocado de forma
particular por mensagens que eram recebidas simultaneamente por
milhdes de pessoas. O novo meio de comunicagdo revolucionou a
relacdo cotidiana do individuo com a noticia, imprimindo uma
nova velocidade e significacdo aos acontecimentos (CALABRE,
2004, p.- 9).

Ainda entre as décadas de 30 e 40, uma outra emissora de Radio destacava-se,
no cendrio da radiodifusdao, com grande audiéncia e relevancia, contando com
programas de perguntas e respostas, além de cantores famosos em sua programacdo. A
Radio Nacional ganhava protagonismo de audiéncia, sobretudo pela ligagdo direta com
0 governo Vargas.

Apesar de sua relevancia, a Radio Nacional ainda ndo tinha protagonismo nas
transmissdes futebolisticas. Por questdes politicas, e a valorizagdo do Jornalismo, com
destaque para o Reporter Esso, o futebol ndo tinha espaco na Radio. Desse modo, ¢
importante a reflexdo sobre o grau de interferéncia ideoldgica e econdmica por parte do
Governo Vargas na Radio Nacional, principalmente usando o futebol como essa
ferramenta de propagacdo. De fato, ¢ um tanto incongruente, visto que o esporte nao
tinha grande espago na Radio, nesse periodo. Por outro lado, radios sulistas
contribuiram para perpetuar o amor pelo futebol no Brasil. A Radio Caxias, de Caxias
do Sul - RS, desde 1941, ja implementava programas esportivos em sua programagao,
apesar das transmissdes futebolisticas s6 terem iniciado no ano seguinte. Anos mais
tarde, a Radio gaucha retransmitiu para a cidade jogos da Copa do Mundo de 1950.

A TV, com a transmissao da Copa do Mundo de futebol de 1970, no México, se
apresentou como uma ameaga a Radio e suas transmissdes. Entretanto, foi percebido
que os dois meios de comunicagdo poderiam funcionar concomitantemente ao outro,
além de que o Radio ndo perderia espaco, sobretudo no jornalismo esportivo. Em 1982,
na Copa do Mundo da Espanha, a TV Globo adquiriu os direitos de transmissdao da
competi¢ao. Como estratégia de divulgacdo, a Radio Record, concorrente da época,
promoveu uma campanha de convite aos ouvintes para a narracao da Radio, mas com
transmissdao em imagem da TV. O slogan foi “Olhos na TV, coragdo na Radio Record”

e, com a narra¢do de Silvio Luiz, a emissora de radio atingiu grande audiéncia.



INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao

242 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste - Natal/RN - 08 a 10/05/2024

Independentemente da precisdo cronoldgica, a primeira transmissao
radiofonica de um jogo de futebol brasileiro gerou pelo menos uma
grande consequéncia: o sucesso da parceria radio-futebol. Ainda
segundo Bezerra (2008), de um lado tinha-se o radio, que precisava se
transformar em veiculo de massa para conseguir anuncios de empresas;
e do outro, o futebol que, para sustentar os novos gastos oriundos da
profissionalizagdo, necessitava de jogos com grandes publicos
pagantes. (BONIN, 2016. p. 188)

Apesar do advento da Televisdo e do seu crescimento em distribuigdo as casas
brasileiras, o Radio, de certo modo, precisou se reinventar. Viu-se, entdo, que o radio,
enquanto aparelho, comecou a estar fisicamente presente nos carros, € se tornou mais
dinamico. Um outro aspecto ¢ o modo como a narracao de jogos de futebol no radio ¢
conhecida por sua emogdo e paixdo, fazendo com que o ouvinte vibre, fique tenso, se
emocione e festeje, conseguindo transmitir a atmosfera do estadio e a empolgagao do

jogo para os ouvintes, muitas vezes tornando a experiéncia auditiva tdo vivida quanto

assistir ao jogo pessoalmente.

RADIO, INTERNET E FUTEBOL
Com o surgimento da Internet e, consequentemente, o avanco tecnologico, os
meios de comunicagdo sofreram outra “revolugdo” - a ultima tinha sido na chegada da
Televisdao. Fato ¢ que a Internet e seu potencial avanco no Brasil provocou algumas
mudancas nos ja consolidados TV e Radio. A cultura da convergéncia, explicada por
JENKINS (2006), ganhou espaco em um contexto de populacdo imediatista e, ao
mesmo tempo, cada vez mais adepta as novas formas de comunicagao.
Com o avancgo das tecnologias moéveis e das midias sociais, 0 modo de
consumo de algumas midias mudou com a convergéncia. Para Jenkins
(2006), esse fenomeno acontece quando as velhas midias se encontram
com as novas. E um processo tecnologico que une multiplas fungdes

dentro de um aparelho, & medida que os consumidores sdo incentivados
a interagir e fazer conexdes entre o novo e o antigo. (PIMENTEL, 2019,

p-4)

Essas modificacdes se deram a partir de adaptacdes de conteudo, e, nesse
sentido, a Radio paulistana Jovem Pan ¢ um exemplo de “migracdo” que teve resultados
positivos. A empresa, na tentativa de se reinventar, criou conteudos para o seu canal
esportivo do YouTube, o Jovem Pan Esportes, s6 que mantendo as produgdes para a

emissora tradicional do Radio.



INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao

242 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste - Natal/RN - 08 a 10/05/2024
Atualmente, o canal conta com mais de 4 milhdes e 500 inscritos’ e, desde 2015,
transmite as narragdes de partidas com narradores e comentaristas em tela. A narragao
da partida ¢ veiculada tanto para o Radio como para a Internet, e, portanto, atinge
pessoas que compdem diversos grupos sociais. Tal acdo, no inicio, gerou certo espanto
aos espectadores por ser um modelo ainda ndo visto no pais. Entretanto, as narragdes
logo cairam nas gracas do publico e fizeram parte de um processo evolutivo dentro do
meio de comunicagdo mais novo. A transmissdao em si ndo tem imagens da partida, o
que se assemelha ao Radio. Porém, o foco ¢ voltado aos componentes da cobertura,
como comentarista e narrador, que, em tela, interagem com os ouvintes e espectadores.

Verifica-se o esforgo da emissora para fazer as adaptagdes e
disponibilizar o conteuido em audio e video, ou apenas em audio, nas
plataformas digitais. A Pan possui programas diarios, com
possibilidades de transmissdo de segunda a sexta- feira em som e
imagem, distribuidos pelas plataformas. O website jp.com.br é o canal
principal da emissora na Internet. Dessa pagina ¢ possivel acessar todo
o conteido e as transmissdes que acontecem simultaneamente.
(PIMENTEL, 2019, p. 13)

Ha questionamentos sobre até que ponto esse formato de exibi¢do prende o
espectador. Entretanto, com a jun¢do do entretenimento ao esporte, as transmissoes
conquistam grandes nimeros. Independentemente do formato e das maneiras que os
componentes do canal se apresentam, o conteudo, se mantendo bom, continuara sendo
consumido, ainda que por nichos. O Jovem Pan Esportes ¢ prova do alcance que o
modelo multimidia em programas (ou emissoras) pode atingir, e, mais do que isso,
sobre como sempre ha espaco para transmissdes esportivas bem produzidas.

Apos a Jovem Pan, outras emissoras de Radio passaram a transmitir partidas de
futebol no YouTube. E o caso da também Radio de Sdo Paulo Energia 97 FM, que conta
com mais de 940 mil seguidores® na plataforma e aposta num modelo de veiculagio a
partir de narradores e comentaristas “torcedores” - a famosa transmissdo “clubista”.
Cada dupla de narrador e comentarista representa um dos clubes considerados os
quatros grandes do estado: Sao Paulo Futebol Clube, Santos Futebol Clube, Sport Club
Corinthians Paulista ¢ Sociedade Esportiva Palmeiras. E com a transmissdo das partidas
unida ao bom humor, as “resenhas” e “provocagdes” - muito presentes no cenario

esportivo do Brasil atual - que o canal aumenta o seu publico na plataforma.

> Dados verificados no dia 25 de margo de 2024
¢ Dados verificados no dia 25 de marco de 2024



INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

242 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste - Natal/RN - 08 a 10/05/2024

CONSIDERACOES FINAIS

Com o estudo feito, fica perceptivel que, nos dias de hoje, o futebol ainda ocupa
um espago consideravel na rotina dos brasileiros. Sobre a relagdo entre o futebol e o
Radio, entende-se que essa parceira de longa data ainda nao acabou, visto que ainda se
mostra presente nos dias de hoje, com as transformagdes que os meios de comunicacao
precisaram passar. Diante de tantas mudangas, destaca-se a coexisténcia do Radio com
os outros meios de comunicagdo, bem como a adaptagdo de formatos e a presenga nas
redes sociais, apesar da preservacdo de uma identidade propria.

E notivel a marca que o futebol deixou no pais e o modo como isso foi
construido a partir dos jogos, comentarios, narradores e personalidades do radio. Desse
modo, ¢ possivel alcancar momentos significativos do radio a partir do panorama

histérico e compreender como as transformacdes midiaticas nos afetam até hoje.
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