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“Isso nao é um prefeito, ¢ um perfeito”: o capital politico de Joao Campos junto a
geracio Z no TikTok !

Vivian Bianca Silva de OLIVEIRA?2
Ricardo Matos de Aratijo RIOS3
Universidade Federal de Pernambuco, Recife, PE
Universidade Presidente Antonio Carlos, Barbacena, MG

RESUMO

A presente pesquisa tem como foco realizar uma analise do capital politico que o atual
prefeito do Recife, Joao Campos, vem acumulado através de seus posts e agcdes virais no
TikTok. O objetivo do artigo ¢ compreender como se deu o processo de conexdo e
geragao de identificacdo da imagem do politico com a geracdo Z e o porqué das
estratégias utilizadas pelo mesmo serem interessantes quando observadas pela Otica
politica. Tendo sustentacdo em ideias de Thompson (2013), Meyrowitz (1985) e
Fernandes (2016) sobre comunicagdo, politica e percepcdes de lideranga, a pesquisa tem
como objetivo entender a dimensdo e impacto do trabalho que vem sendo construido
por Jodo Campos e sua equipe entre os jovens.

PALAVRAS-CHAVE: Marketing Politico; Brand Awareness; TikTok; Tecnologia;
Midias Sociais.

INTRODUCAO
O presente artigo debruca-se nas estratégias de Brand Awareness e campanha

permanente de Jodo Campos (PSB), prefeito de Recife. A pesquisa analisa como as
estratégias criadas para o TikTok do mandatario recifense encontra ressonancia no
maior publico do aplicativo no Brasil. Dados da WebCompany (2023) indicam que 41%
dos usuarios tém entre 16 ¢ 24 anos, classificando-os como Geragao Z. Para observar se
ha ressonancia ou ndo, o trabalho utilizarad dados da pesquisa eleitoral Paran4 Pesquisas,
executada de 24 a 29 de fevereiro de 2024. Foram entrevistadas 802 pessoas com 16

anos ou mais no municipio de Recife e registrada no TSE sob o n.° PE-06311/2024.

I Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho Comunicagio, cultura e internet, evento integrante da programacdo do
24° Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regido Nordeste, realizado de 8 a 10 de maio de 2024.
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Como um norte para esta pesquisa, foi preciso partir de um questionamento:

como a figura de Jodo Campos se tornou o fendmeno atualmente visto nas redes
sociais? Nao ¢ comum identificar um politico com apelo popular prevalecente e
duradouro entre jovens da geragao Z.

Outros nomes do cenario politico, como o do prefeito de Macei6, Jodo Henrique
Caldas, do prefeito de Florianopolis, Topazio Neto, ou at¢é mesmo do seu irmao, o
deputado federal Pedro Campos, ndo apresentam o mesmo engajamento e popularidade.
Ao observar as estratégias adotadas pela equipe de comunicacdo do politico, identificar
os pontos que estdo sendo trabalhados (no caso deste artigo, falaremos majoritariamente
sobre o TikTok) e cruzarmos todas essas informagdes com o fato de que a plataforma de
midias digitais chinesa concentra 1 em cada 5 jovens entre 18 e 24 anos para se
informarem sobre o que estd acontecendo no mundo exclusivamente por 14 (CNN

BRASIL, 2023), encontramos respostas para o questionamento inicial.

ARCABOUCO TEORICO
Uma elei¢do ndo acontece no periodo de campanha autorizado pelo Tribunal

Superior Eleitoral (TSE). Ela precisa acontecer ao longo dos quatro anos de mandato ou
até antes. Segundo Thompson (2013), a politica ¢ um dos campos que mais dependem
da midia. Tal dependéncia intensificou-se com a chegada da midia eletronica. Como
explica Thompson, esse advento possibilitou o aumento do acesso as imagens de lideres
politicos e celebridades do que se tinha antes. Para Meyrowitz (1985), a nova realidade
afetou a forma como percebemos as nossas liderancas. O principal motivo para isso ¢ a
perda de controle que os politicos tiveram da propria imagem. Thompson (2013) lembra
que os politicos sempre controlaram sua visibilidade. Antes, os governantes tinham
poucas interagcdes com o povo. Exceto na ocasido de grandes eventos como coroagoes,
marchas de vitérias e funerais, os politicos interagiam somente com os membros da
corte. Nestes, os governantes conseguiam se colocar metaforica e literalmente acima e
distante de todos, mantendo o carater sagrado do poder. Isso deixou de ser possivel com
a chegada da midia. Com esse contexto, o lider precisa manter uma campanha

permanente de sua imagem, para conquistar o eleitor e a confianc¢a da populagao.
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Para Fernandes et al. (2016, p. 85), nas acdes dos governos e dos atores politicos

ha o uso recorrente da comunica¢do como forma de persuadir os eleitores e manter a
fidelizagdo para os proximos pleitos. Disso decorre o conceito de campanha
permanente. Entende-se que hd uma confluéncia da campanha com o governo. Os
autores pontuam que a campanha ¢ constante e ¢ uma realidade dos atores politicos, ja
que os consultores politicos colocam tal fenomeno em pratica.

Segundo Gomes (2004), a midia e o publico interessam-se pelo belo e pelo
extraordinario. Por isso, a politica faz com que seus fatos sejam impactantes e atrativos,
transformando seus acontecimentos em espetaculos. E para ser assim, existem cada vez
menos noticias espontaneas do mundo da politica. Fernandes et al. (2016) apontam uma
crescente interface entre a midia e o campo da politica e, consequentemente, tem-se
efeitos decorrentes de tal processo.

Também ndo ¢ possivel analisar o caso Jodo Campos sem pensar em
transformagao digital de imagem. O processo de transformacgao digital de Jodo Campos
ndo ¢ novidade em Recife. Geraldo Julio, antecessor de Campos, iniciou a campanha de
2012 como um desconhecido do grande publico. De acordo com Lima et al. (2013), a
estratégia eleitoral de Julio envolveu a desmistificagdo de seu nome e o ligando a
Eduardo Campos, colocando-o como um candidato viavel e alinhado ao Governo do
Estado. Apos a vitdria no 1° turno em 2012, a campanha permanente para a projecao de
sua imagem continuou. Um fato curioso ¢ que, segundo Zanini (2024), a mesma agéncia
de publicidade que criou a estratégia de Geraldo Julio, a Hermanos, também atende

Joao Campos e desenvolve as estratégias discutidas neste trabalho.

METODOLOGIA
Este trabalho cruzara os dados da pesquisa de intencdo de votos da Parana

Pesquisas (2024) para a Prefeitura de Recife (registro no TSE sob o numero
PE-06311/2024) e analisara o impacto da pesquisa na Geragao Z, que ¢ o maior publico
do TikTok no Brasil. Com isso, serda visto se as estratégias de Joao Campos no
aplicativo impactam ou ndo a inteng¢do de votos do eleitorado da Gerag@o Z no politico

do PSB.
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ANALISE

No Brasil, o TikTok tem grande for¢a entre um publico muito importante da
estratégia eleitoral: o jovem da Geracdo Z. Como apresentado pela WebCompany
(2023), 41% dos usuarios do TikTok no Brasil t€ém entre 16 e 24 anos e integram esse
grupo geracional.

Na rede social, Jodo Campos se apresenta com um perfil despojado e jovem. Em
um video postado sua conta oficial do TikTok em janeiro de 2024, que tinha como
intuito divulgar uma das entregas de sua gestdo na prefeitura, foi incluido o uso de
girias populares e passos de brega funk para tornd-lo mais descontraido*. Nos
comentarios, internautas de todo o Brasil engajaram o video deixando comentarios
como “Isso ndo é um prefeito, ¢ um pai, e olha que nem sou de Recife” e “Unico
prefeito que continua na rua, gente. Que isso? Um sonho do Brasil inteiro?”.

Ao recorrer a uma estratégia buscando apelo popular, em fevereiro de 2024 Joao
Campos aceitou um desafio proposto por Anderson Neiff, cantor e dancarino de brega
funk (movimento oriundo das periferias da cidade). O desafio em questdo foi o “nevou”
(CNN BRASIL, 2024), que consiste na descoloragdo total do cabelo, bastante comum
entre jovens da cidade durante o periodo do carnaval. O video do desafio no TikTok,
que incluiu uma cangao chamada “Meu Prefeito Vai Nevar” do cantor MC Elvis, conta
com 3,3 milhdes de visualizagdes, 366,4 mil curtidas ¢ comentarios de internautas
satisfeitos com a atitude, que gerou um grande engajamento nas redes do politicos.

Também se apoiando na ideia de Fernandes (2016), sobre o uso de recursos do
marketing politico e a personalizagdo das campanhas eleitorais, percebe-se como as
estratégias do politico adaptaram-se de acordo com o mundo digital, dialogando
exatamente da maneira que deveria ser feito para alcangar a Geracdo Z no ambito
online.

O fato ¢ que hé ressonancia entre a atuagdo de Campos no TikTok e o publico da
Geragdo Z. Na pesquisa estimulada da Parané Pesquisas (2024), Campos estaria reeleito

com 72,2% da preferéncia na pesquisa estimulada (quando o nome ¢ apresentado ao

4 Jodo Campos divulga entrega de 800 escadarias no Recife: https:/www.tiktok.com/@joaocampos/video/
7328837046758427937? r=1& t=8kqddBP8nP4

5 Video de Jodo Campos em resposta ao desafio “nevou”, proposto por Anderson Neiff: https:/www.tiktok.com/
joaocampos/vi 4 242352977 r=1& t=8kqiO4z51.A


https://www.tiktok.com/@joaocampos/video/7333349376024235297?_r=1&_t=8kqiO4z5LAU
https://www.tiktok.com/@joaocampos/video/7333349376024235297?_r=1&_t=8kqiO4z5LAU
https://www.tiktok.com/@joaocampos/video/7328837046758427937?_r=1&_t=8kqddBP8nP4
https://www.tiktok.com/@joaocampos/video/7328837046758427937?_r=1&_t=8kqddBP8nP4
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eleitor). Sua aprovagdo também ¢ a maior entre o publico da Geragdo Z, com 84,4%. A

Parand Pesquisas ndo apresenta os dados estratificados da pesquisa espontanea (quando
o eleitor, sem qualquer apresentacdo de nomes, diz o candidato que pretende votar), mas

Jodao Campos apareceu com 30,8%.

CONCLUSAO

Com isso, pode-se concluir que ha interesses maiores por trds das pecas
veiculadas por Jodo Campos e sua equipe no TikTok, incluindo o aumento de seu Brand
Awareness ¢ a consolidagao de sua imagem no imaginario popular, principalmente entre
a geracdo Z. A audiéncia majoritaria do aplicativo representa uma parcela significativa
de possiveis futuros eleitores ja que, de acordo com dados do Tribunal Superior
Eleitoral, o Brasil tem mais de 20 milhdes de eleitores com idade entre 16 e 24 anos
(CNN BRASIL, 2024).

Sua politica, baseada em uma campanha permanente que tem como objetivo
conquistar seu eleitorado na base da confianga e consolidagdo de sua imagem, vem
funcionando e impulsionando seu nome dentro do cendrio politico. E isso ¢ corroborado
pela teoria de Meyrowitz (1985), de que a nova realidade afeta a maneira que as novas
liderancas vém sendo percebidas.

Para isso, o TikTok trabalha de forma ativa na constru¢do de sua imagem em
frente a geracdo Z no aplicativo. Visando o estabelecimento com seus futuros eleitores,
Jodo Campos se utiliza de uma estratégia que o beneficia e funciona para seus objetivos
de reeleicao e/ou até mesmo o alcance de outros mandatos, algcando voo para sua elei¢ao

como governador do estado de Pernambuco (NE10, 2024).
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