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RESUMO

A temética ambiental, que ao longo das Ultimas décadas vem se tornando protagonista na
articulacdo de multiplas fontes de conhecimento (LEFF, 2006, p. 136), foi um elemento
destacado para a organizacdo dos Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro desde o processo de
candidatura da capital fluminense, com significativo impacto no tratamento midiatico que
0 evento recebeu. A partir de um estudo de caso (YIN, 2001), este resumo expandido
observa a influéncia da sustentabilidade na construcao dos elementos da identidade visual
da Rio 2016, como a logomarca, a fonte e os pictogramas oficiais.
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O sonho olimpico do Brasil

Em sua busca pela chance de sediar de forma inédita uma edicdo olimpica na
América do Sul, o Brasil revisitou os pontos fracos das candidaturas anteriores no
planejamento da campanha pelos Jogos de 2016. O comité formado em torno da aspiracao
do Rio de Janeiro buscou mostrar garantias sobre a unido dos representantes brasileiros,
bem como reforcar o apoio da populacdo local ao projeto olimpico. O entdo presidente

Luiz Indcio Lula da Silva participou pessoalmente da campanha, que incluiu a sua

! Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho Comunicagéo e Esporte, evento integrante da programagéo
do 24° Congresso de Ciéncias da Comunicacao na Regido Nordeste, realizado de 8 a 10 de maio de 2024.

2 Graduado em Comunicacgdo Social, com habilitagdes em Jornalismo e Audiovisual, pela Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (UFRN). Mestre e doutorando pelo Programa de Pés-graduagdo em
Estudos da Midia (PPgEM) da mesma institui¢do; e-mail: falecomlucasfelix@gmail.com

3 Jornalista formada pela Universidade Federal do Para (UFPA), mestre em Multimeios pela Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp) e doutora em Ciéncias da Comunicacdo pela Escola de Comunicacéo e
Artes da Universidade de Séo Paulo (ECA/USP). Professora associada do Departamento de Comunicacgéo
Social da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (Decom/UFRN); e-mail:
socorroveloso@uol.com.br
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presenca em Pequim para a Olimpiada de 2008*. O dossié da candidatura dedicou um
capitulo inteiro aos temas ambientais e meteoroldgicos (COMITE, 2009, p. 84),
destacando o potencial natural brasileiro e elencando a diversidade de ecossistemas e 0
pioneirismo na massificacdo das energias renovaveis. Sobre o Rio de Janeiro, o texto do
Comité (2009, p. 86) exalta o seu extenso litoral de 106 quildbmetros e a grande cobertura
florestal que ocupa um quinto da area da capital fluminense. Ha ainda o destaque de que
0 periodo previsto e posteriormente confirmado para a realizacdo dos Jogos, em agosto,
habitualmente possui previsdo de menor impacto de vendavais e temporais na cidade.
Tais condicOes eram esportivamente relevantes para as disputas de canoagem, remo e
vela.

Entre o0os compromissos assumidos pela organizacdo, que garantiu o
comprometimento dos trés niveis governamentais na coordenacdo das medidas
ambientais em sua promessa ao Comité Olimpico Internacional (COI), estavam a
neutralidade das emissdes de carbono, a boa qualidade do ar e a responsabilidade na
gestdo dos residuos solidos. Como garantia da conformidade dos projetos olimpicos com
a sustentabilidade, o dossié (COMITE, 2009, p. 104) realcou os papéis do Instituto
Brasileiro do Meio Ambiente (Ibama), do Conselho Nacional do Meio Ambiente
(CONAMA) e do Instituto Estadual do Ambiente (Inea) no acompanhamento das obras
de maior porte na cidade.

Diante de seguidas derrotas do Brasil em votacGes anteriores para a escolha da
cidade olimpica, com as investidas por Brasilia em 2000 e pelo préprio Rio de Janeiro
em 2004 e 2012, a vitdria carioca ndo era vista como certa na manhéa de 2 de outubro de
2009, data em que o COI faria o0 andncio da cidade escolhida, mesmo com as garantias
ambientais estabelecidas durante o processo de candidatura. A percepcdo era de que a
realizacdo da Copa do Mundo de futebol no Brasil apenas dois anos antes poderia ser
vista pelos votantes como um elemento pouco favoravel, ja que a atencdo midiatica e o0s
investimentos publicos e privados entre 0s megaeventos seriam divididos ao longo dos

anos seguintes. Diante da duvida, o pais acompanhou o0 processo atentamente pela

4 "Estou convencido que o Rio de Janeiro precisa fazer esta Olimpiada e estou convencido de que o Brasil,
mais do que qualquer outro pais, tem o direito de fazer", declarou o presidente Lula na ocasido. Disponivel
em: https://olimpiadas.uol.com.br/ultimas/2008/08/08/ult5584u3749.jhtm. Acesso em: 22 mar. 2024.
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televisdo e demais meios de comunicagdo. Entre 0s momentos transmitidos, esteve o
discurso do discurso do presidente Lula aos delegados do COI. Em sua fala, ele reforgou
a necessidade de que fosse revista a exclusdo até entdo imposta aos sul-americanos da
lista de sedes olimpicas. Apo6s 0 Rio superar Madri por 66 votos a 32 na rodada final da
votagdo, Lula se emocionou em uma entrevista coletiva realizada em Copenhague®. Na
cidade, o dia® foi decretado como ponto facultativo e uma multidio acompanhou o

anuncio em teldes espalhados pela orla.

Represento aqui as esperangas e sonhos de mais de 190 milhdes de brasileiros.
Muitos nos acompanham pela TV neste momento, em telGes nas areias de
Copacabana, nas vitrines das lojas em S&o Paulo ou em pequenos televisores nas
margens do rio Amazonas. Estdo todos unidos torcendo pelo Rio de Janeiro.
Somos um povo apaixonado pelo esporte, apaixonado pela vida. Olhando para
0s cinco aros do simbolo olimpico, vejo neles meu pais: um Brasil de homens e
mulheres de todos os continentes. (...) Ndo s6 somos um povo misturado, mas
um povo que gosta muito de ser misturado. E o que faz a nossa identidade. Digo
com toda a franqueza: chegou a nossa hora. (...) Entre os paises que disputam
hoje a indicag¢do, somos os Gnicos que nunca tivemos essa honra. Para 0s outros,
serd apenas mais uma Olimpiada. Para nos, sera uma oportunidade sem igual.
(BRASIL, 2009)

O Rio de Janeiro retratado para o mundo

A paisagem natural do Rio de Janeiro seguiu sendo um ponto central da Olimpiada
de 2016 além da festa pela escolha da cidade como sede dos Jogos. A praia de
Copacabana, por exemplo, foi a eleita para a revelagdo da logomarca oficial da
Olimpiada’. A divulgagdo ocorreu durante as comemoragdes para recepcionar a chegada

do ano de 2011, com um bandeirdo sendo estendido sobre o puablico presente®. No dia

> Lula destacou o “orgulho imenso de defender o Brasil”. Disponivel em:
https://youtu.be/ytiBIEScT]j0?t=45. Acesso em: 22 mar. 2024.

® Desde entdo, o dia 2 de outubro passou a ser oficialmente o “terceiro aniversario” do Rio de Janeiro, sendo
somado as datas da fundacdo propriamente dita da cidade (1° de margo) e da celebracdo de Sao Sebastido
(20 de janeiro), o seu padroeiro. Disponivel em: https://ge.globo.com/olimpiadas/noticia/2010/10/na-
comemoracao-do-rio-2016-paes-decreta-terceiro-aniversario-do-rio.html. Acesso em: 22 mar. 2024.

7 Até entdo, a logomarca era um segredo guardado por cerca de 400 pessoas. Ndo houve registro de
vazamento. Disponivel em: https://ge.globo.com/olimpiadas/noticia/2010/12/rio-2016-mostra-sua-cara-e-
lanca-em-copacabana-logomarca-dos-jogos.html. Acesso em: 22 mar. 2024.

8 A cerimdnia contou com a presenca de Jacques Rogge, entdo presidente do Comité Olimpico
Internacional. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=5wllyxeedg4&t=2264s. Acesso em: 22
mar. 2024.
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seguinte, Dilma Rousseff foi empossada em Brasilia como sucessora de Luiz Inécio Lula
da Silva®.

Na sequéncia da exibicao realizada em Copacabana, as redes sociais do comité
organizador publicaram um video em que a presenca do esporte na rotina carioca foi
novamente ressaltadal®. Na producdo, a marca foi revelada com o Pdo de Aclicar ao
fundo. O complexo geoldgico inspirou as formas do desenho, produzido pela primeira
vez na historia olimpica de maneira tridimensional*!. De acordo com o designer Fred
Gelli, da agéncia Tatil, a ideia inédita veio pelo tratamento do proprio Rio de Janeiro
como uma cidade escultural®2. Para Weissheimer (2013, p. 17), “o movimento, a beleza
ideal e a intencdo do convivio harmonioso entre todas as nagdes” estavam retratados no
abraco com que a ilustracdo buscou abranger a coletividade.

O alcance da obra também foi ampliado com a opcéo pela presenca das cores da
bandeira nacional, indicando que a Olimpiada era um simbolo de todo o Brasil. A paleta
visual buscou ainda representar outros significados além da nacionalizacdo do evento.
Campoy (2018, p. 79) destaca, entre outros pontos, “o amarelo do sol, do espirito caloroso
e alegre; o azul do mar e da fluidez da agua; e o verde das florestas e da esperanca”.

Baseada na marca ja estabelecida, a tipografia dos Jogos do Rio foi desenvolvida
pelo estudio especializado Dalton Maag (MELLO; CAMPOQOY, 2017, p. 118). A fonte
buscou representar os movimentos dos atletas e das paisagens cariocas. A empresa foi a
mesma responsavel pelos pictogramas, termo que mistura origem grega e latina e equivale

a “palavra pintada”. Os simbolos, utilizados desde os Jogos de 1964, representam

9 A cerimdnia contou com a presenca de Rogge, que ouviu as garantias do novo Governo Federal para a
realizacdo do evento. Disponivel em: https://ge.globo.com/olimpiadas/noticia/2011/01/na-posse-dilma-
recebe-presidente-do-coi-e-garante-apoio-a0s-jogos-2016.html. Acesso em: 22 mar. 2024.

10 Modalidades como futebol, volei de praia e esgrima foram destacadas. Disponivel em:
https://youtu.be/UdmgHngxyBo. Acesso em: 22 mar. 2024,

1 Durante os podios da Olimpiada, os medalhistas foram presenteados com uma escultura em 3D.
Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/5249725/. Acesso em: 22 mar. 2024.

12 A paisagem vista da Lagoa Rodrigo de Freitas, palco das provas da canoagem e remo, foi apontada por
ele como um dos exemplos desse conceito. Disponivel em: https://youtu.be/SDb5SETwijliU?t=211. Acesso
em: 01 jun. 2023.
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visualmente os esportes disputados nas Olimpiadas. A forma das ilustracGes foi inspirada
no seixo, um fragmento de rocha ou minério de bordas arredondadas encontrado
especialmente em margens de rios e cachoeiras®®.

Entre os destaques, Scoz, Motta e Oliveira (2015, p. 205) apontam que “as linhas
sinuosas que figurativizam cada esporte aparecem sempre com certa angulagéo (...), 0 que
recupera a plasticidade tatil tanto do seixo quanto da paisagem topoldgica da cidade do
Rio de Janeiro”. Todas as mais de quarenta modalidades que competiram no Rio de
Janeiro foram simbolizadas, incluindo o estreante rdgbi e o golfe, que estava afastado do

programa olimpico ha mais cem anos*.

Consideracoes finais

Diante da vitrine mundial que Rabusky (2017, p. 16) aponta ser concedida pela
organizacdo de uma Olimpiada, evento que Payne (2006, p. 41) aponta estar
intrinsecamente relacionado aos meios de comunicacdo de massa por lhes conceder
“alguns de seus momentos mais emocionantes, estabelecendo regularmente novos
recordes de audiéncia (...), oferecendo imagens notaveis e inspiradoras”, o Brasil fez a
opcdo em abracar a tematica ambiental, conseguindo exercer um efetivo soft power
(NYE, 2002) para dar visibilidade a um de seus principais assuntos.

Mesmo com a ressalva do descumprimento de promessas realizadas durante o
processo de candidatura da Rio 2016, como a despolui¢do da Baia de Guanabara, a
Olimpiada carioca efetivamente serviu para que se fizesse o que Costa (2005, p. 148)
aponta como uma das principais necessidades da comunicacdo ambiental: a legitimacao

de sua prioridade ao redor do mundo.

13 0 cascalho inspirou outros elementos visuais dos Jogos, como a representacéo das sedes do futebol além
do Rio de Janeiro (Brasilia, Belo Horizonte, S&o Paulo, Salvador e Manaus). Disponivel em:
https://agenciacarcara.com.br/identidade-visual-olimpiadas-2016-rio-2016-estudo-de-caso/. Acesso em:
23 mar. 2024.

14 Uma das preocupac@es para a composicdo dos pictogramas foi com a multiplicidade de suportes em
que os pictogramas seriam aplicados. Disponivel em: https://youtu.be/WIY2BRJxyKI. Acesso em: 23
mar. 2024.
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