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RESUMO

Alunos estagiarios da Agéncia Minerva da UFPE desenvolveram uma campanha de
carnaval em 2023 para a prépria Minerva, abordando questdes sociais como DSTs e
assédio sexual. Integrando arte, cultura e informacao, a campanha celebrou a cultura local
e envolveu a comunidade universitaria. Os alunos aplicaram conceitos aprendidos em sala
de aula na criacdo de estratégias de conscientizagédo, incorporando elementos visuais e
semanticos das tradi¢Oes carnavalescas, transmitindo informagdes importantes de forma
atraente. O presente relato destaca a importancia do respaldo cientifico na pratica
profissional e a necessidade de membros criticos e conscientes na area da comunicagao.

PALAVRAS-CHAVE
Agéncia Minerva; carnaval; conscientizacdo; cultura local; campanha publicitaria.

O DESAFIO E AS TRILHAS PERCORRIDAS
Este trabalho destaca a relevancia da proposta desenvolvida pelos alunos
estagiarios da Agéncia Minerva — Agéncia Experimental do Curso de Publicidade da

UFPE — para a campanha de carnaval da propria Agéncia Minerva no ano de 2023. Em
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meio a efervescéncia cultural do carnaval de Pernambuco, em que as ruas de Recife,
Olinda e de varias cidades do interior do estado ganham vida com cores vibrantes,
mausicas contagiantes e celebracdo de tradi¢Ges culturais, surgem questdes sociais cruciais
de serem discutidas, como 0 aumento das taxas de DSTs e os casos de assedio sexual.

Com uma abordagem artistica, cultural e informativa, respeitando e valorizando
as tradicGes locais, a campanha desenvolvida pelos estudantes do curso de Publicidade
transcendeu a area de atuacdo direta dos mesmos, tornando-se uma celebragéo a cultura
e uma chamada a acéo.

A Agéncia Minerva — projeto continuo de extensdo — tem como objetivo ser
espaco de vivéncia de experiéncias do mercado profissional para estudantes do curso de
Publicidade, em que eles tém a oportunidade de atender a clientes reais, propondo
solugdes de comunicacao para seus problemas dessa natureza. Sob a coordenacéo de um
docente do curso, os alunos assumem fungdes dos diferentes departamentos de uma
agéncia de comunicacdo de mercado, tais como Atendimento, Planejamento, Midia,
Producdo, Redacdo, Direcdo de Arte e Social Media.

Ao estagiarem na Agéncia Experimental, eles tém chances de ser mais que meros
espectadores; protagonistas de um enredo que entrelagou teoria e pratica, pois aplicaram
conceitos trabalhados em sala de aula para criar estratégias eficazes de conscientizacéo,

tocando mentes e coracgdes dos receptores.

PESQUISA, PLANEJAMENTO E EXECUQAO

A pesquisa, 0 planejamento e a execucdo da campanha incorporaram estética
visual e semidtica das tradicdes carnavalescas. A experiéncia proporcionou impacto
profundo na formacédo desses alunos — os quais, na ocasido, eram recém-aprovados no
processo seletivo do projeto de extensdo Agéncia Minerva. Eles atuaram como
embaixadores da conscientizacdo em um espago em que a criatividade se entrelagava com
a cultura.

De inicio, a pesquisa e o planejamento levaram os alunos a elei¢do de uma paleta
de cores que definisse a identidade visual da campanha. De acordo com a psicologia das
cores (FARINA; PEREZ; BASTQOS, 2006), a selecdo de cores vibrantes, chamativas e
quentes pode estimular emocdes positivas, alegria e excitacdo no publico. Por isso, 0s

matizes amarelo, roxo, rosa pink e ciano foram selecionados para criar uma atmosfera
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festiva e atraente que se alinhava com a energia do carnaval, contribuindo para a eficacia
da mensagem, sem deixar de manter a identidade da propria Minerva — cuja paleta de
cores incluia, na ocasido, azul, roxo e rosa. Entéo, criou-se a marca da campanha, Minerva
Folia. Além disso, as estratégias aludiram a personagens folcléricos, como “Clows”,
“Caretas” e “Caiporas”, naturais do carnaval do interior de Pernambuco, através de pecas

gue contavam suas historias, chamando o publico a interagir por meio de um QR Code.

Figura 1: Marca desenvolvida para a campanha em duas versoes.
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Fonte: Os autores, 2023.
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Cartazes e panfletos foram distribuidos nos Centro de Artes e Comunicacdo-CAC,
Centro de Educacdo-CE e Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas-CFCH da UFPE, além
de posts de Instagram (@minervagencia). Tais pecas demonstraram habilidades técnicas
solidas e conteudos impactantes, que continham mensagens com questdes sérias — tais
como dicas para se aproveitar o carnaval com seguranca, com relacdo a prevencao de

DSTs e a protecdo contra assédio sexual.

Figura 2: Cartaz Take One de Camisinha

»-FOLIA
FOLiA BOA E COM

SEGURANCA

Pegue sua camisinha agui e curta
o carnaval naboa.

Fonte: Os autores, 2023.
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Outrossim, foram distribuidas camisinhas, coletadas gratuitamente pelos proprios
alunos em postos de saude locais. Ademais, associando o trabalho de conscientizacdo ao
de entretenimento e informacédo, a campanha também contou com materiais publicitarios
que davam sugestdes de lazer para aqueles que iriam passar o feriado em casa, como
documentérios e filmes relacionados a tematica, sem contar com uma peca que
apresentava comerciais de televisdo memoraveis da época do carnaval, exaltando, assim,

publicidades marcantes locais.

Figura 3: Cartazes Interativos Quem é esse Folido?

“iFOLiA o s MIREESTA

DaVenezaparalOinda Festano Serleo | SV | Feslano Sartao

Tusabe 1 - 4 =/ Tusabe

QUEM:. J i ;. =7 QUEM: _
\**Folido2 § ' ey ““Folido:

Fonte: Os autores, 2023.

Figura 4: Post Carrossel Da Folia para a Memoria— Cards 1,2 e 3
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Fonte: Os autores, 2023.
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CONEXAO E ENGAJAMENTO

Dessa forma, os alunos conseguiram desenvolver uma campanha com pecas e
acdes que transmitiam informacoes e estimulavam uma conexdo emocional com a cultura
local, 0 que tornou a experiéncia inesquecivel, tanto para os estudantes que participaram
da produgdo como para o publico que recebeu a mensagem e pode participar da sua
composicdo, na medida em que respondia aos chamados de cada abordagem, como no
caso do quiz, em que o0s estagiarios perguntavam a outros alunos de varios cursos da
Universidade por qual experiéncia mais engracada eles ja haviam passado no carnaval,
criando atmosfera de engajamento e forte conexdo com a comunidade universitéria,
confirmando caracteristicas da sociedade contemporanea acerca da cultura participativa,
em que as pessoas querem ser ouvidas, dar sua opinido, interagir e participar dos

processos comunicativos, sendo prosumers (JENKINS, 2009).

Figura 5: Quiz — Reels Manda a Tua Braba

———— ™

MINERYA.

apres: en'fa

MANDA A TUA BRABA!
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©
curso e historia ma{?ﬁu
viveu no car’*lal ]

Fonte: Os autores, 2023.

Todas as artes foram concebidas utilizando softwares de edi¢édo grafica da Adobe,
o Illustrator e o Photoshop, bem como programas de edi¢do de materiais audiovisuais
como Premiere e CapCut. Os préprios alunos realizaram a captagdo de videos e audios,

utilizando os equipamentos da Agéncia Minerva e do Laboratério de Inovagdo e
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Mobilidade Midiatica — LIMM, ambos disponiveis aos estudantes de Comunicacéo Social
da Universidade Federal de Pernambuco.

Os alunos puderam contar historias — storytelling (RAMOS; SENA, 2016),
promover conscientizacdo e celebrar a cultura de Pernambuco em um s6 produto — a
campanha de carnaval da Agéncia Minerva de 2023, expressao de criatividade e unido
entre academia e comunidade; licdo de como conhecimento, experiéncias de vida, cultura
e criatividade podem se unir e criar impacto positivo. A campanha que, aqui, apresenta-
se tem natureza dindmica e interativa, condizente com a caracteristica de coproducéao da
contemporaneidade (KOTLER; HERMAWAN; IWAN, 2017), em que, nessas
interacdes, seguidores contribuem para selecdo dos temas a serem abordados em
proximos materiais.

O que podemos perceber, com este relato de experiéncia, é que, para tudo, ha
respaldo cientifico. E isso que eles estudam em sala de aula e precisam aprender a captar
na sociedade, na hora de desenvolver um planejamento de comunicacdo e de campanha
(COOPER, 2006). Se a Minerva é uma agéncia experimental, precisa ter membros
criticos e conscientes de tudo que estdo fazendo, atrelando conhecimento e criatividade a

cultura e prestacdo de servico a comunidade em que esta inserida.
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