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RESUMO

O artigo propde uma andlise critica da transmissdo televisiva realizada pela TV Globo
durante o desfile das escolas de samba de 2024, no Rio de Janeiro. Para contextualizar a
analise, o texto discorre sobre a trajetoria historica da relagdo entre o carnaval e o
jornalismo, destacando a importancia dessa interagdo ao longo dos anos.
Posteriormente, o artigo investiga a atual precarizagao do jornalismo, especialmente
evidenciada pela participagdo de influenciadores digitais como jornalistas na cobertura
do desfile das escolas de samba de 2024. Logo, surge a necessidade de discutir sobre

como transmissdes como essa refletem o presente cendrio do jornalismo.

PALAVRAS-CHAVE: Carnaval; televisdo; Jornalismo; entretenimento;
influenciadores no jornalismo.

INTRODUCAO

Os desfiles das escolas de samba se tornaram um marco cultural no carnaval
brasileiro. Nesse contexto, a transmissao televisiva dos desfiles desempenha um papel
crucial na disseminagdo dessa manifestacao cultural. Em 2024, a transmissao feita pela
TV Globo gerou uma série de comentdrios e discussdes sobre a precarizagdo do
jornalismo na emissora. A problemadtica em questdo consiste na analise critica da
cobertura televisiva do desfile da escola de samba Beija-Flor durante o Carnaval de

2024 pela TV Globo, que gerou uma série de criticas e insatisfagdes por parte do
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publico nas redes sociais. Essa analise se faz relevante ndo apenas pela repercussao do
evento em si, mas também pela reflexdo sobre a qualidade e os rumos do jornalismo
televisivo, com o objetivo de investigar os principais aspectos que influenciaram na ma
repercussdo da cobertura, em especial, a auséncia de reporteres especializados e a

substituicdo por influenciadores digitais.

METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada por meio de uma abordagem qualitativa, analisando a
transmissdo do desfile da Beija-Flor no YouTube. Importante destacar que, ap6s muitas
criticas, a TV Globo nao utilizou a versado original da transmissao em sua plataforma de
stream, Globoplay, colocando assim uma versdo editada, sem os “repérteres amadores”
e corrigindo alguns erros apontados. Além disso, foi feita uma pesquisa documental,
embasada em teorias relacionadas a relagdo entre jornalismo e o Carnaval, sendo
consultadas fontes bibliograficas e documentais relevantes sobre o tema. Também foram
explorados conceitos como espetacularizagdo do Carnaval, precarizacio do jornalismo e

a importancia da formagao académica para ser jornalista.

O estudo do conhecimento nas noticias ¢ vital para o entendimento de
muitos aspectos fundamentais da producdo e compreensdo noticiosa.
(...) os jornalistas dificilmente podem produzir noticias sem algum
tipo de conhecimento “do mundo”, e especialmente de novo
conhecimento do mundo. Esta consideragdo bastante Obvia, no
entanto, levanta muitas questdes complexas. (Van Dijk, 2005, p.14)

FUNDAMENTACAO TEORICA

Desde a popularizacdo do carnaval, os jornais passaram a tratar o evento nao
apenas como um produto cultural, mas também um produto de massa, midiatizado e
padronizado. Com a chegada da televisdo e o barateamento da mesma na década de
1950, a espetacularizagao desse evento ficou cada vez maior e mais nitida, visto que era
possivel visualizar os desfiles das escolas de samba, diferente do radio ou do jornal, no
qual as informacdes eram narradas e noticiadas de forma escrita e sonora.

A TV Tupi, por exemplo, foi uma das pioneiras ao trazer a cobertura jornalistica
televisiva no Rio de Janeiro. Apds a chegada da TV Continental, as coberturas se
tornaram mais diversificadas, com reportagens internas que antes nao eram vistas, jogos

de camera em diferentes angulos e uma nova linguagem para esse publico, mais leve e
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com borddes. Ademais, os noticidrios passam a ceder um espaco na programagao
especificamente para conteudos carnavalescos. Sendo assim, a tv trouxe uma nova
perspectiva, tanto para o carnaval, quanto especificamente para as escolas de samba,
mostrando que a transmissdo ajudou a inserir o evento como um espetaculo
nacionalmente conhecido. Machado (s.d.) explica como a tv se inseriu nesse meio de
registro visual dos acontecimentos.

A partir da televisdo (como ja acontecia com o radio, no plano da
transmissao sonora), o registro de um espetaculo, a sua edi¢do e a sua
visualizag@o por parte da comunidade de espectadores podem se dar
simultaneamente e ¢ esse justamente o trago distintivo da transmissdo
direta: a recepgdo, por parte de espectadores situados em lugares
distantes, de eventos que estdo acontecendo em outros lugares e nesse
mesmo instante. (Machado, s.d.)

Dez anos depois, em 1960, a TV Continental realizou a primeira transmissao
contendo flashes dos desfiles de escolas de samba, utilizando-se de novos elementos
visuais para atrair o espectador. Porém, com o dominio das emissoras, em 1964, ficou
acordado que quem passaria a ter os direitos de imagens do carnaval seriam a TV Tupi,
TV Rio, TV Continental e TV Excelsior que utilizavam de varios recursos para se
sobressair uma da outra. Ja em 1965, a TV Globo adentra o mercado trazendo seu
diferencial nas reportagens sobre o assunto: reportagens dos bastidores. Dessa forma,
um outro lado do carnaval o qual ndo era falado, foi trazido como um novo produto.

Com a construcao do Sambodromo no Rio de Janeiro e a popularizacao da TV
colorida entre os anos de 1970 e 1980, a cobertura do carnaval, em especifico das
escolas de samba, tornou-se regular a ponto das proprias emissoras escolherem um
horério especifico para o desfile e, consequentemente, a cobertura. Além disso, as
escolas de samba também se adaptaram a midiatizagdo na televisdo, isso porque agora,
as cores também eram um fator importante na apresentacdo para o telespectador,
rompendo com a tradi¢do de limitar-se as cores da escola. A partir desse ponto, as
escolas se dedicaram a criagdo e constru¢cdo de um espetaculo ndo apenas para aqueles
que estavam no Sambodromo, mas também para quem acompanhava pela TV.

A historia entre Carnaval e Televisdo sempre configurou uma relagao
muito singular ndo s6 nas formas de transmissdo, mas também nas
abordagens dos temas e nas narrativas utilizadas para o espetaculo.
Em especifico, a TV Globo construiu um calendario para a sua
programacao com tempos determinados de exibicdo dos conteudos e,
nos ultimos vinte anos, o monopodlio da exibicdo dos desfiles. O
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“maior espetaculo da Terra” se tornou um produto midiatico, vendido
a mais de 180 paises pelo mundo. (Cabral Filho; Grimido, 2022, p.1)

Ao longo dos anos, as transmissdes do carnaval passaram a ser realizadas apenas
pela TV Globo e pela, hoje extinta, Rede Manchete. Atualmente, a TV Globo tem um
monopdlio no direito de imagens dos desfiles das escolas de samba. De acordo com
Ramos (2013), a Rede Globo molda o espetaculo como o convém, utilizando boas
imagens. Porém, algumas emissoras como a Band, ainda fazem a cobertura nos
bastidores. E inevitavel falar que a cobertura do carnaval, em especial das escolas de
samba, tornaram-se algo comercial, ndo mais apenas cultural. Mcquail (2003), aponta
que “o jornal de massas tem sido chamado de comercial por duas razdes principais: €
feito para o lucro por interesses monopolistas e ¢ em grande medida dependente de
publicidade (o que tornou possivel e vantajoso desenvolver uma audiéncia de massa)”.
Dessa forma, muito se questiona se os desfiles viraram um produto televisivo que visa

apenas o aumento da audiéncia ou se ¢ a visibilidade de um produto cultural.

RESULTADOS E DISCUSSOES

No ano de 2024, durante a ultima transmissdao da TV Globo dos desfiles das
escolas de samba do Rio de Janeiro, a TV Globo optou por substituir os jornalistas
tradicionalmente conhecidos pela casa para fazer esse tipo de cobertura por
influenciadores digitais, sob a premissa de que o entretenimento deveria predominar
sobre a informacdo. Contudo, essa escolha resultou em uma cobertura de baixa
qualidade, marcada por erros amadores, como a perda da transmissdo da comissdo de
frente da Beija-Flor, a falta de informacao durante a cobertura e um jogo de camera que,
muitas vezes, ndo condizia com a narracdo. Além disso, a transmissdo foi prejudicada
por entrevistadores despreparados e desinformados, assim como pela falta de detalhes
essenciais sobre os desfiles’. O publico, que acompanhou os desfiles pela televisdo
aberta, expressou sua insatisfa¢do nas redes sociais, apontando as falhas na transmissao.

Ao abrir mao dos reporteres especializados, a emissora responsavel pela

cobertura dos desfiles deixou os espectadores sem acesso a informagdes cruciais sobre o

> A deficiéncia informativa gerou uma tempestade de criticas na internet, com um coro crescente de
usuarios pedindo o retorno da cobertura jornalistica tradicional. Os internautas expressaram
descontentamento com a superficialidade da transmissdo, apontando a incapacidade dos influencers de
entender, e muito menos explicar, os enredos complexos e as temdticas abordadas pelas escolas de samba.
(Xavier, 2024)
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evento. O jornalismo sempre viveu numa constante mudanca para se adequar a aos
novos tempos. Porém, a pratica jornalistica encontra-se em um impasse perante a
precarizagdo da profissdo. Devido a ideia de que o jornalismo se tornou uma forma de
liberdade de expressdo, podendo ser feito por todos, a veracidade e ética sdo elementos
imprevisiveis aos se falar dos novos reporteres amadores. Esse cenario atual evidencia a
precarizacao da jornada de trabalho do jornalista com cortes, reestruturacao de equipes e
produtos, jornadas excessivas, acimulo de fun¢des e baixos saldrios, dentre outros.
Segundo Brito (apud Guerra e Barreto, 2013), a producdo do jornalismo de qualidade

sempre foi uma atividade cara, mas mesmo assim, necessaria.

Mais do que nunca, é preciso preservar o valor da informagdo de
qualidade, aquela que faz o filtro em meio a multiplicidade cadtica de
informacgdes, aquela que fideliza o leitor.(...) Em suma: vivemos um
momento especial, historico, em que paradigmas estdo mudando. Nao
muda, no entanto, a necessidade das sociedades de terem informagdes,
opinides, e jornalismo de qualidade. (Brito apud Guerra; Barreto,
2013, p. 53)

A ideia de que o repdrter amador pode fazer qualquer tipo de jornalismo,
consequentemente, aumentou a precarizacdo na area. Sendo assim, diferente de um
jornalista diplomado que aprende e entende os critérios de noticiabilidade, o reporter
amador tende a estabelecer os seus proprios critérios, uma vez que ele ndo conhece os
conceitos basicos do jornalismo. Dessa forma, o reporter amador opta por relatar
acontecimentos conforme a visdo do senso comum, ou seja, sem priorizar um
afastamento do sujeito para encarar a realidade. O fato ¢ que, como Valente (2023)
argumenta, “a critério das empresas, qualquer pessoa, mesmo sem letramento, pode ser
contratada como jornalista. As vezes, sequer o diploma do curso fundamental é
necessario”.

A decisdo de privilegiar o entretenimento em detrimento da qualidade
informativa foi motivada pelo desejo de aumentar o apelo junto ao mercado publicitario
e reduzir custos. No entanto, essa medida resultou em uma queda significativa na
qualidade da transmissdo, prejudicando a experiéncia do publico e comprometendo a
integridade jornalistica do evento.

O apresentador distribui os tempos de palavra, distribui o tom da
palavra, respeitoso ou desdenhoso, atencioso ou impaciente. Por
exemplo, ha uma maneira de fazer “pois sim, pois sim, pois sim...”
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que apressa, que faz o interlocutor sentir a impaciéncia ou a
indiferenca. (Bourdieu, 1997, p. 45)

Cabe pontuar que durante o desfile da Beija-Flor, alguns elementos cruciais que
afetaram diretamente a qualidade da transmissdo foram identificados na andlise. Um
desses pontos foi o atraso significativo de cerca de 20 minutos na transmissao do desfile
da escola. Esse atraso impactou diretamente na experiéncia de quem assistia de casa,
uma vez que impossibilitou a visualiza¢do adequada da comissdo de frente da Beija-flor,
privando o publico de uma parte essencial do desfile da escola. Além disso, a auséncia
de reporteres na avenida, substituidos por influenciadores digitais, comprometeu a
qualidade das entrevistas, falhando em transmitir informagdes relevantes e importantes
de maneira adequada, prejudicando ainda mais a experiéncia do publico durante a

transmissao.

CONCLUSAO

A precarizagdo do jornalismo, evidenciada, principalmente, pela substitui¢do de
profissionais por amadores, reflete um cendrio preocupante na profissdo, com cortes,
reestruturacao de equipes e produtos, além de jornadas excessivas e baixos saldrios. A
falta de ética e veracidade nos contetidos veiculados por influenciadores digitais pode
comprometer a qualidade da informacdo jornalistica, exacerbando a espetacularizagdo e
mercantilizagdo do carnaval e outros eventos culturais.

Espera-se entdo que o artigo possa contribuir para uma reflexdo critica sobre os
rumos do jornalismo atual, no qual todos podem exercer a profissao, e os impactos da
precarizagdo jornalistica, principalmente na cobertura de grande relevancia, como o
Carnaval. Para mais, os resultados obtidos poderdo fornecer subsidios para o debate
sobre a necessidade de preservacdo dos padrdes éticos e de qualidade na produgdo e
veiculacdo da informagdo jornalistica em meio as transformacdes tecnoldgicas e

midiaticas.
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