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A grande familia e o papel da mulher no nucleo familiar brasileiro!
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RESUMO

O resumo objetiva discorrer sobre o nucleo familiar brasileiro e sua representacdo na
televisdo através de analise da personagem Dona Nené do seriado A Grande Familia
(2001-2014), tratando dos papéis de género na esfera familiar, funcéo social da mulher,
maternidade e trabalho doméstico.

PALAVRAS-CHAVE: familiar; género; maternidade; doméstico; mulher.

CORPO DO TEXTO

A Grande Familia (2001-2014) é um seriado remake da Rede Globo de Televisao
que se baseia na série homénima (1972-1975) escrita por Oduvaldo Vianna Filho e
Armando Costa. Classificada como uma sitcom?, a série utiliza de eventos cotidianos
para fazer humor, especificamente o dia-a-dia da familia Silva.

Situada na cidade do Rio de Janeiro, no bairro suburbano de Realengo, a série
conta a historia de uma familia brasileira de classe média, cujo pai (Lineu) € funcionario
publico e a mae (Dona Nené) trabalha como dona de casa e cuidados filhos (Maria Isabel
e Artur) e do seu pai (Floriano).

Buscando inspiracdo no real, a serie ficcional exerceu o papel inerente a produtos
televisivos: o registro e acesso da existéncia social e politica da época (BOURDIEU,
1996). Com o intuito de investigar as transformacgdes no enredo e na protagonista da
série, 0 enfoque do presente resumo € o desenvolvimento de Dona Nené no decorrer do

episodio intitulado “Meu Marido Me Trata Como Se Eu Fosse Uma Geladeira”.
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“Situation comedy, que em traducdo livre é comédia da situacéo.
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Essa familia é muito unida

Bourdieu (1996) cita as “ideias feitas” de Gustave Flaubert, que fala a respeito de
ideias socialmente aceitas, comuns e que ndo apresentam problemas de recep¢do com o
publico, nas quais a comunicacdo € instantanea. A representacdo do ndcleo familiar nas
midias comunicacionais se encaixa na compreensdo de ideia feita, pois trata-se de um
conceito profundamente enraizado no imaginario popular.

As bases desse pensamento estdo nos valores judaico-cristdos que foram impostos
pelos colonizadores europeus em toda a Ameérica Latina no processo de invasao territorial
e colonizacdo. Esses valores constituem a hierarquia familiar ocidental, que é
estruturada no patriarcado. A familia tradicional é composta por: pai, mae, filho(s) e, em
alguns casos, avos. No nuacleo familiar, o homem — o pai — é o lider, o tomador de
decisbes e a quem cabe sair do ambiente familiar e desbravar o mundo la fora com o
intuito de sustentar a familia; e & mulher — a méde — cabe o papel de apaziguadora,
cuidadora e mantenedora do lar.

Para além da familia brasileira retratada em um ndcleo branco e suburbano, existe
a problematica recorrente da personagem de Dona Nené, que se mostra insatisfeita com
0 seu trabalho ndo-remunerado como dona de casa: ela limpa, passa, cozinha e cuida dos
filhos — mesmo depois de adultos — para que 0 seu marido possa viver sem
preocupacOes basicas de sobrevivéncia como manutencdo da casa e alimentacdo, apenas
focando em sua carreira de trabalho.

“Meu Marido Me Trata Como Se Eu Fosse Uma Geladeira”

O primeiro episédio do remake foi ao ar no dia 29 de margo de 2001 e, nele, a
personagem Nené, apOs perceber que seu marido e seu genro tem uma revista
pornogréafica, sente uma necessidade de também ser desejada e ndo ser mais tratada como
apenas uma geladeira velha da sua cozinha. Nesse sentido, durante o episodio, existe
quase uma simbiose entre ela e a geladeira, a ponto de, em um mesmo didlogo, um
personagem acreditar que esta falando sobre a Nené, e o outro achar que se trata da velha
geladeira.

A narrativa se inicia com a dona Nené sendo dona de casa, esposa e mae. Ela
limpa a casa, precisa dizer para o seu filho que o leite estad azedo porgue, aparentemente,
ele ndo sabe identificar, além de tentar ajudar na briga que sua filha esta tendo com o

namorado, ela flagra o seu marido com uma revista pornogréfica no quarto.
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Uma coisa que chama bastante atencdo nesses minutos iniciais, além da dona
Nené lidando com tanta coisa a0 mesmo tempo, é a misoginia escancarada, que ndo se
evidencia apenas com a revista, ou a perspectiva em que a mulher sé existe enquanto
um ser que esta ali para servir ao homem — como dona de casa ou objeto sexual — mas
também nas palavras do Agostinho quando diz a dona Nené sobre a Bebel “A senhora
me desculpe, eu deveria arrancar um dente dela. Ndo faco isso porque eu respeito a
senhora”.

Apds a abertura, a primeira cena é a da Nené passando batom e se olhando no
espelho na tentativa de ser desejada. Na sequéncia, hd um dialogo muito emblematico na
mesa da cozinha:

Bebel: "N&o entendo porque é que homem gosta tanto de olhar essas coisas"
Agostinho: "Por causa do mercado de consumo. Hoje em dia, se usa sexo pra vender
tudo. Entdo, o homem € vitima dessa exploracdo do sexo. Eu mesmo, ndo sei porque
que eu comprei essa revista"

Bebel: "Agostinhooo, menos! Néo piora as coisas, ta?"

Nené: "Queria ver uma mulher dessas lavando uma frigideira cheia de gordura™
Bebel: "Ah, Magina! E impossivel lavar louga com um peito desses. la espalhar
agua pra todo lado."

Tuco: "Oh gente! Essas mulher lavam louca? Essas mulher se cuidam gente. Uma
mulher dessa se fica na beira de um tanque lavando roupa, quando chegar nos
quarenta, j& ta um bagulho."

Agostinho: "Quem é que vai querer ver uma mulher de quarenta anos pelada? S6
um maluco, tarado, desesperado, que fica vendo velha pelada™

Nené: "E cé acha o qué!? Que uma mulher de quarenta anos nao pode posar pelada
pra uma revista dessas?"

Gail Dines, em “Crescendo em uma cultura pornificada”, fala sobre um processo
gue ocorre com jovens garotas quando estdo desenvolvendo sua identidade sexual. Nesse
momento, elas percebem que possuem duas opgdes: ser “comivel” ou “invisivel”. Sendo
assim, fica claro que s6 podem existir dois tipos de mulher: a que cuida da casa e a que
da prazer, ambas servindo as vontades e desejos masculinos.

No dialogo em questdo, as falas dos homens sentados a mesa, deixam claro quea
mulher que é dona de casa ndo pode, em hipétese alguma, ser a mulher desejada. Ou
VOCé é uma, ou Vocé é outra, as duas ndo da. E é nesse momento que Nené percebe o

qudo é invisivel. Ela ndo tem identidade a ndo ser como esposa e mae. E, nas suas
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proprias palavras: “Eu t6 ha tanto tempo dentro desta cozinha que as pessoas dessa casa
ja me tratam como se eu fosse a geladeira velha. {...} Ninguém chuta a geladeira porque
todo mundo precisa dela né? Mas também, ninguém ama a geladeira.”
Outro ponto marcante do episodio € o presente que seu marido lhe compra, apds
perceber que ela estd chateada: uma geladeira. Betty Friedan, em A Mistica Feminina,
ao dissertar sobre a identidade e o status social da mulher afirma que:

O trabalho da mulher - o trabalho doméstico - nao lhe da status; é um dos
trabalhos com menos status na sociedade. Uma mulher precisa adquirir seu
status no trabalho do marido. O préprio marido, e até mesmo as criangas, se
tornam simbolos de status, pois quando uma mulher se define como esposa
dona de casa, a casa e as coisas dentro dela sdo, de certo modo, sua
identidade; ela precisa desses ornamentos externos para suportar seu vazio

de si mesma, para fazer com que se sinta alguém. (Friedan, 2020, p.336)

Nesse sentido, Nené ndo cuida da sua familia e da sua casa apenas porque foi o
papel que Ihe ensinaram a realizar, ou porque gosta e sente prazer nessas atividades,
mas porque a sua identidade estd diretamente vinculada a tudo o que esta presente ao
ambiente doméstico — tanto as pessoas que estdo sob seus cuidados, quanto os objetos
que compdem o seu lar. Sua identidade é pautada no cuidado, quem ela é sem as
pessoas que cuida?

A atitude do Lineu de lhe presentear com uma geladeira evidencia que, ndo
apenas a dona de casa compreende que seu valor se relaciona com estes aparelhos
domésticos, mas também a sua familia e a propria sociedade. E por isso que é tdo
comum, na realidade brasileira, presentear as mulheres, especialmente as mées e donas
de casa, com liquidificador, fogdo, cafeteira e geladeira.

O ato de presentear com eletrodomésticos no dia das maes € resultado das
representacfes sociais publicitarias, que sdo elaboradas a partir de uma ideia feita ou
realidade comum a determinadas culturas e grupos sociais. Segundo Villas Boas (2004),
as funcbes das representacbes sociais sdo: saber, que busca explicar a realidade;
identitaria e de orientacdo, que guia atitudes a serem tomadas. No caso das propagandas
de dia das maes, estas possuem 0 objetivo de relacionar-se com o publico-alvo e
reafirmar a domesticidade da mulher, mée de familia e dona de casa.

Apols a compra da nova geladeira, a personagem continua tentando, a todo
custo, ser objeto de desejo do seu marido. Ela quer que o marido a ache linda, atraente
e, para isso, tenta utilizar de todas as instrugcdes possiveis que a feminilidade lhe da.

Mas o desespero € tdo grande, que a Nené e vista como uma chacota, tanto pelos
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personagens do seriado, quanto pela familia brasileira que assiste ao seu espelho no
sofa da casa.

Ademais, em um didlogo que ela tem com a sua filha, Nené escuta de Bebel
que: “Mulher pra ficar bonita tem que fazer sacrificios”. A dor e o sacrificio sdo dois
elementos claros da experiéncia feminina, e eles ensinam uma licdo importante:
nenhum preco é tdo alto, nenhum processo é tdo repulsivo, nenhuma operacéo é tdo
dolorosa para as mulheres que querem ser belas. (Dworkin, 1974). A tolerancia da dor e
a romantizacdo desse processo serve para preparar as mulheres para uma vida de
rendincia de si mesma e contentamento do marido.

CONSIDERACOES FINAIS
O seriado “A Grande Familia” serve como panorama para uma analise dos

relacionamentos da familia tradicional brasileira e, a partir do ponto de vista de Dona
Nené, também pode ser objeto de estudo a perspectiva da mulher dentro desse ndcleo
familiar e as questdes gque a atravessam, como a maternidade compulsoria, as atividades
domesticas e a feminilidade.

A partir dos estudos de Bourdieu (1996), denotamos que a personagem possui
caracteristicas de uma mulher que sempre se coloca no papel de submissao, resolucao
de conflitos e numa posicdo de servir ao seu marido e filhos. Devido ao carater cémico
do produto audiovisual, as inquietacdes e conflitos internos de Nené sdo levados “na
graca” pelos familiares e pelos telespectadores do programa, sendo apresentada uma
solucdo para eles no final de cada episédio, que gira ao redor de: achar satisfacdo,
pertencimento e senso de identidade no seu trabalho doméstico, na maternidade e no
matrimonio.

Apesar de “A Grande Familia” se tratar de um programa humoristico ficcional,
muitas situagdes vividas pela familia Silva e pela Dona Nené sdo passiveis de acontecer
na realidade, afinal o termo sitcom é pautado em situagcBes comicas cotidianas. Isto
significa que “A Grande Familia” carrega semelhancas gritantes com a realidade das
familias brasileiras, em especial com a vivéncia das mulheres, das mées e donas de casa,

que se identificam com os conflitos identitarios de Dona Nené.
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