INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

242 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste - Natal/RN - 08 a 10/05/2024

Televisao em cenario de transmidiacdo: a construcio do ethos de apresentadores
da TV Pessoense nas paginas de plataformas digitais’

Thayanne Tavares Silva’
Rodrigo Martins ARAGAO?
Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, PB

RESUMO:

O artigo investiga como os perfis em plataformas de redes sociais digitais participam da
constru¢do do ethos dos apresentadores de programas de televisdao de Jodo Pessoa e
podem se articular as estratégias de um modelo de produ¢do transmidia das emissoras.
No estudo exploratério, foram analisadas as descri¢gdes de 28 apresentadores, de modo a
identificar elementos que registrem a sua atuacdo profissional, assim como elementos
particulares e que indicam uma postura despojada. Evidencia-se a aproximacdo entre a
imagem das figuras publicas e privadas dos apresentadores das emissoras pessoenses
que pode contribuir para fortalecer o engajamento do publico em relacdo as producdes.

PALAVRAS-CHAVE: Televisdao; Transmidiagdo; plataformas digitais; ethos; perfil de
apresentadores.

Introducio

A transmidiagdo emerge como um modelo de producdo para emissoras de
televisdo em cenario de convergéncia. Afetados pela reconfiguracdo de conteudo e
linguagem, os produtores buscam engajar a sua audiéncia ao distribuir de forma
estratégica contetidos em ambientes e plataformas digitais (Fechine, 2018). Integram o
modelo duas estratégias principais: a propagagdo, que fornece informagdes sobre as
producdes e incentiva a participacdo das audiéncias; € a expansao, que dilata o universo
narrativo do programa em outras plataformas, amplia e confere profundidade ao
conteudo televisionado (Fechine et al, 2013).

Em produtos telejornalisticos (Fechine, Régo, 2017; Bueno, Cirne, Rocha,
2019), destacam-se, sobretudo, as estratégias de propagac¢do, especialmente aquelas que
distribuem os contetidos e convocam o publico para assistir ao noticiario ou permitem

que o revejam em outros meios digitais. Além disso, as estratégias incluem a exposicao
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dos bastidores da produgdo, como uma forma de aproximar o publico da programacgao.
Uma logica que se percebe também na analise de produtos de entretenimento, ampliadas
pelas dindmicas de convocacao da participagdo da audiéncia (Costa, Martins, 2023).
Essas estratégias, também costumam incluir publicagdes com informacdes da
vida ou de perfis pessoais desses profissionais em plataformas de redes sociais digitais,
como forma de humanizd-los e aproxima-los da audiéncia, o que evidencia a
importancia da imagem desses individuos e da relacdo que estabelecem com o publico.
A essa imagem construida dos apresentadores, da-se o nome de ethos e a construgdo do
ethos ¢ também uma estratégia transmidia identificada por Régo (2017) e Martins
(2019), ao observar a transmidiagdo em telejornais de alcance nacional. Algo que se
evidencia localmente, pela utilizagdo de publicagdes em parceria entre emissoras e
apresentadores de telejornais e programas de entretenimento (Silva, Martins, 2023)
Diante disso, verifica-se a necessidade de investigar como apresentadores de TV
de Jodo pessoa constroem sua imagem nas redes sociais como parte de um modelo
estratégico transmidia, utilizando o Instagram como exemplo. Compdem o corpus da
pesquisa os perfis no Instagram dos apresentadores de programas jornalisticos e de
entretenimento das emissoras de TV comerciais pessoenses (TV Arapuan, TV Cabo
Branco, TV Correio, TV Manaira e TV Tambau). A Analise das informagdes
biograficas dos apresentadores no Instagram ocorreu entre os dias 28 de janeiro até 9 de
mar¢o de 2024, baseada nos conceitos de Ethos, Linguagem e Enunciagdo, e evidenciou

logicas aproximativas dos perfis que rompem com a figuragdo da imagem profissional.

Enunciacao como instrumento para analise do ethos dos apresentadores

A enunciagdo ¢ definida como o ato de dizer, enquanto o enunciado corresponde
ao que ¢ dito. A investigagdo da enunciagdo, evidencia que sua presenca na lingua
configura um ato individual, sendo ela expressdo de um conjunto de categorias e
processos linguisticos de mediacao entre a lingua e a fala (Fiorin, 2004). Trés elementos
assumem centralidade significativa na cena da enunciacdo: pessoa, espaco e tempo, que
sdo as categorias produtoras do processo enunciativo. (Fiorin, 2004).

A dindmica da enunciagdo solicita o entendimento que a acdo enunciativa estéa
logicamente pressuposta pelo enunciado, ou seja, figura implicitamente na linguagem.

Fiorin (2004) reflete que, ao analisar um enunciado, ¢ possivel identificar a instancia da
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enunciagdo por meio da pessoa, espaco e tempo implicitos na expressao linguistica. O
autor exemplifica a ideia através do exemplo “A terra ¢ redonda”, que pressupde haver
alguém que a diz, um enunciador, que se situa em um tempo € um espaco. Ao
reformular a frase e dizé-la “Eu digo que a terra ¢ redonda”, percebe-se a presenca da
enunciagdo explicitada, na qual o eu se coloca na instdncia da enunciacado,
desempenhando o papel, nesse caso, de narrador.

Em virtude dessa percepcdo fundida internamente no enunciado, Fiorin (2005)
discute a relagdo entre o enunciador e o narrador, categorizando a instancia pressuposta,
que contextualiza a enunciacdo, como enunciador, enquanto o eu projetado no interior
do enunciado de narrador. De maneira semelhante, o autor identifica a figura do
enunciatario, que correspondeu ao tu, ou seja, a pessoa com quem se fala; que é,
também, uma instancia pressuposta do processo enunciativo, que pode se fazer expressa
no texto quando hé interpelagdo. Fiorin (2005) destaca que a produgdo de sentido se da,
também, a partir da relagdo que se estabelece entre enunciador e enunciatario.

Para pensar essa relacdo, Fiorin (2004) dialoga com a Retorica Aristotélica que
apresenta a ideia da constru¢do de uma boa imagem do orador como ferramenta crucial
para a persuasdo e a constru¢do de credibilidade junto ao publico. A essa imagem,
denomina-se ethos. Ao tomar a palavra, o falante, através de estilos verbais, habilidades
e qualificagdes linguisticas implicitas ao processo de sua fala, encarrega-se de
movimentar uma representacao de si. Nesse processo, o locutor busca, no seu discurso,
apresentar “suas competéncias linguisticas e enciclopédicas, suas crencas” (Amossy,
2005). Para Aristoteles, o ethos (cardcter) poderia ofertar confiabilidade nos homens se
fosse resultante “da forca do discurso e nao de uma prevencao favoravel a respeito do
orador” (Fiorin, 2004).

Roland Barthes diz que o ethos se constitui a partir de “tracos de caracter que o
tribuno deve mostrar ao auditério (pouco importa sua sinceridade) para causar boa
impressao (...) O éthos €, no sentido proprio, uma conotagao. O orador enuncia uma
informagdo e, a0 mesmo tempo, afirma: sou isso, sou aquilo (1875, p.203). Em termos
mais atuais, o €thos ndo se explica no enunciado, mas na enunciagdo. (Fiorin 2004).
Essa discussdo ¢ importante para pensarmos como a construgdo da imagem dos
apresentadores pode contribuir para que se estabeleca um didlogo com a audiéncia que

colabore com as estratégias de transmidiacao dos programas televisivos.
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Fechine (2008), com base na teoria da enunciacdo, reforca a distingdo que deve
ocorrer entre o enunciador € o enunciatario e os autores e os leitores reais. Para a autora,
o sujeito que fala no telejornal, o enunciador, estaria associado a emissora ou equipe de
produgdo, enquanto poderiamos compreender os apresentadores como narradores, uma
vez que assumem o lugar de dizer, ainda que ndo sejam responsaveis integrais pelo
texto. A autora identifica que, especialmente a partir dos anos 90, os apresentadores de
telejornais passaram a personificar uma retdrica mais estratégica, distanciada da postura
de locutor que nao projeta proximidade alguma com seu receptor.

Por essa razdo, convém a essa pesquisa, compreender como se apresentam
apresentadores e apresentadoras televisivos em plataformas de redes sociais como forma
de identificar, a configuracdo do ethos em cada caso e como podem se articular a

imagem dos programas aos quais se vinculam.

O ethos dos apresentadores de Joao Pessoa

A investigagdo iniciou-se com a identificagdo de programas jornalisticos e de
entretenimento por meio da revisdo das grades de programagdo das emissoras
selecionadas em seus sites. Foram encontrados 22 programas jornalisticos e 8 de
entretenimento até 9 de marco de 2024, com um total de 29 apresentadores, sendo 21 na
categoria informativa ¢ 9 no entretenimento. Apos isso, foi feito um levantamento para
catalogar a rede social mais utilizada por esses apresentadores, sendo o Instagram a
plataforma principal identificada. Na investigacdo exploratoéria dos perfis dos
apresentadores examinou o conteudo textual da bio na plataforma do Instagram,
constatou-se que os perfis transitam em seus perfis entre a vida profissional e a pessoal.

Foi possivel identificar, na mesma medida, um refor¢o da atuagdo profissional
como forma de gerar credibilidade nos perfis de apresentadores de programas
informativos e jornalisticos associados a emissora para a qual trabalham. Dentre os 21
apresentadores dessa categoria de programa, 8 sinalizam o nome TV em seu @ e 1 o
nome da profissdo de jornalista. Na descri¢cdo, 17 marcam o @ da emissora ou citam ela
e 14 registram que sdo jornalistas. Por outro lado, também ¢ identificado que 11 desses
apresentadores utilizam emojis em seus perfis, o que pode refletir uma tentativa de

comunicar uma personalidade mais acessivel e descontraida.
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Além disso, hé presenga de elementos de regionalismo em 3 dessas biografias, o
que pode sugerir uma conexao com o publico local ou uma identificagdo com a regido a
qual pertencem. Por fim, registram-se ha presen¢a de marcacdes de lacos familiares
dessas personalidades publicas, sendo observado 8 mengdes nas biografias e a
manifestagdo de carater religioso por parte dos apresentadores com 5 mencgoes.

No entretenimento, dentre os 8 apresentadores, 2 usam o seu enderego na
plataforma com o nome TV ao final, 4 apresentam o @ ou nome da emissora na
descri¢do e 3 demarcam que sdo jornalistas na bio. No tocante a questdo de citagdes a
lagos familiares, 2 dessas figuras reverberam esse registro ¢ apenas 1 delas faz mencao
ao seu lado religioso. Diferentemente dos apresentadores de programas informativos,
todos os apresentadores de programas de entretenimento das emissoras de Jodo Pessoa
usam emojis em suas biografias, o que pode sugerir uma linguagem mais proxima do

publico.

Consideracoes Finais

Ao considerar, com base nos estudos de enunciagdo, as intrinsecas conexoes
entre a imagem dos programas televisivos e seus apresentadores, ou narradores, e como
atuam no estabelecimento da conexdo entre a producdo e sua audiéncia, que atua na
producdo de sentido, percebe-se sua relevancia para uma estratégia de producdo
transmidia que busca engajamento e participagdo do publico.

A investigacdo dos perfis desses apresentadores permite compreender como
constroem suas imagens nas diferentes plataformas e evidencia a ligacdo que se
estabelece entre suas imagens de figuras publicas e privadas (entre o individuo e o
profissional). Percebe-se, também, que essa ligacdo ndo se d4 apenas por parte da
produgdo ou da emissora, quando em suas paginas explora a imagem desses sujeitos,
mas também pelos individuos que se identificam como integrantes dos programas.
Consideramos que esses enderegos online podem refletir indicios estratégicos para a
construcao do ethos dessas pessoas, que se conectam com suas atuacdes profissionais,
uma vez que questdes como o atributo da credibilidade registrada por determinados
apresentadores passa a se fundir com a credibilidade da imagem do programa ou da

emissora da qual fazem parte. Essas observacoes reforcam a hipotese de que a atuagao
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pessoal dos apresentadores pode se articular as estratégias de uso de plataformas digitais

pela produgao dos programas televisivos.
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