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RESUMO
Este artigo tem como objetivo analisar o uso de tendéncias nostalgicas em albuns, clipes e

musicas do género pop, trazendo um estudo de caso do album “Plastic Hearts” (2020),
langado pela cantora Miley Cyrus. Ademais, observa-se também motivos que levam o publico
a consumir produtos com essa estética nostalgica, trazendo teorias de autores como Gilles

Lipovetsky, Gary Cross e Zygmunt Bauman.

PALAVRAS-CHAVE
Amor; Cinema Contemporaneo; Idealizagdo; Modernidade Liquida; Questdoes de Género.

INTRODUCAO

O presente artigo propde uma andlise de tendéncias nostdlgicas na musica pop,
utilizando como estudo de caso o album "Plastic Hearts" (2020) de Miley Cyrus. Giddens
(2012) discute que a musica carrega consigo uma certa profecia acerca do futuro, devido a
constante quebra de limites e evolucdo das produgdes musicais. Porém, mais do que uma
evolugdo, ¢ possivel notar uma forte influéncia de décadas passadas nas musicas, nos clipes e

nos albuns do género pop, configurando o fendmeno que ¢ descrito por Reynolds (2011)
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como Retromania. Esse fendmeno, intensificado pelo facil acesso a informacao e a musica,

impulsiona o publico a consumir produtos com estética nostalgica.

Nesse contexto, consideramos relevante o estudo de Cross (2015). O autor afirma que
as guerras e conflitos armados foram, provavelmente, os grandes incentivadores na mudanca
da visdo do termo nostalgia de epidemia para um fenomeno. Nesses periodos, o sentimento de
nostalgia se intensificou, pois, além dos traumas e destrui¢do causados pelas guerras, muitos
individuos tinham que migrar de seus lares. Estabelece-se uma cultura de retorno ao passado
— dito como glorioso — que ndo voltaria. E com base nessa separagio entre o passado e o
presente que Cross (2015) divide a nostalgia em quatro categorias: comunitaria, que busca
aquele passado glorioso comentado anteriormente; familiar, onde o objetivo & preservar o
afeto, memorias e sentimentos da familia; fashion, alicer¢ado na identificacdo com os
costumes ¢ com a moda, mesmo nao fazendo parte desta época; e consumivel, na qual o
individuo se v€ preso a uma realidade acelerada e “negativa” e tende a consumir produtos que

remetem ao passado. O nosso estudo traz como foco a nostalgia fashion e a de consumo.

Com base no fendmeno exposto, o artigo explora potenciais causas contemporaneas
para o alto consumo de produtos nostalgicos, partindo de uma discussdo teorica
fundamentada em autores que discutem sociedade e consumo (Bauman, 1998/2017,

Lipovetsky, 2007) e nostalgia e memoria (Huyssen, 2014; Cross, 2015).

METODOLOGIA

O estudo identifica duas formas de nostalgia: a nostalgia em si, pautada na saudade do
que foi vivido, e a anemoia, nostalgia de um periodo nao vivenciado. O facil acesso a
conteudos diversos faz com que o conhecimento € o consumo do que se produziu no passado
sejam adquiridos em maior escala, possibilitando o que Reynolds (2011) denomina
wormholes, ou buraco de minhoca — termo que representa uma espécie de viagem no tempo e
espago ¢ traz a ideia de que se trata de um ambiente controldvel. Ou seja, esse fenomeno
explica porque jovens, por exemplo, que ndo viveram os anos 80, adquiram e se interessem
por produtos e produgdes daquele periodo, assim como artigos e obras que remetam ou se
inspirem nessa época. Mais do que adquirido, a anemoia como estratégia faz com que esse

consumo seja também arquitetado, por meio da “musealizacdo do passado” observada por
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Andreas Huyssen (2014). Essa reinvencdo e representacdo de um passado agradavel e
interessante faz com que consumidores sintam nostalgia e saudades de um periodo em que
nem eram nascidos.

Baseamo-nos, assim, no que Reynolds (2011) denomina Retromania — que seria,
basicamente, “o grande apego da cultura pop ao seu proprio passado e o constante uso de
referéncias a si mesma, bem como a volta de diversos elementos de décadas passadas ao
presente” (FAHL; PAIVA, 2015, p. 3) para analisar o objeto proposto.

Para além da discussdo teodrica, propomos uma analise de comentarios retirados da
rede social Twitter, onde os usuarios descrevem sentir falta do passado, vivido e ndo vivido
relacionados ao album “Plastic Hearts” (2020), de Miley Cyrus - album de enorme sucesso da
cantora, que acumula mais de 2 bilhdes de streams apenas no Spotify. A busca pelos
comentarios se deu por meio da palavra chave “Plastic heart”, coletando apenas aqueles em
portugués e que descrevessem minimamente aspectos relacionados a nostalgia e elementos do
passado associados a produ¢do musical. Os comentarios foram importantes para ilustrar os

conceitos apresentados.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O album "Plastic Hearts" de Miley Cyrus, langado em 2020, ¢ analisado como um
caso ilustrativo da utilizagdo da nostalgia como objeto de consumo na cultura pop. A obra,
marcada por referéncias aos anos 80, ¢ descrita como uma producdo intimista e
essencialmente pautada na celebragdo da estética oitentista. Em um mundo criado por Miley
Cyrus a partir de suas cangdes, a artista convida o publico a ouvir a sua versao acerca de
temas complexos, como a sua relagdo conturbada com a midia, crises em relacionamentos e o
desejo de fuga da sua propria realidade.

Ainda como parte dessa atmosfera intimista, boa parte do album foi escrito, produzido
e gravado na casa de Miley. A intencao da cantora era trazer um ambiente pessoal e acolhedor
para o publico que, assim como ela, passava pela quarentena, além de continuar de forma
segura as produgdes do album seguindo as medidas de prevengdo ao COVID-19 — doenga que
devastou o mundo durante o periodo de produgdo das musicas.

Além do explicito resgate a sonoridade dos anos 80, as referéncias de Miley aparecem

também no corte de cabelo, nas roupas, nos clipes e, inclusive, na postura de palco durante os
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shows ao vivo. Na obra, a cantora também traz regravagdes de classicos da época, como
“Heart of Glass”, de Blondie, ¢ “Zombie”, da banda The Cranberries.

Outrossim, a primeira faixa do 4lbum “Plastic Hearts”, Edge of Midnight, ¢ um remix
em parceria com Stevie Nicks, icone dos anos 80, do classico Edge of Seventeen. A musica
faz um claro resgate a sonoridade dos anos 80, fazendo uso de elementos marcantes como
sintetizadores, que foram inicialmente difundidos por artistas da época, vocais rasgados e
baladas eletrizantes.

Nessa versdao da musica de Edge of Seventeen, Miley aborda temas como crise na vida
amorosa, desapego e desejo por independéncia. Com versos fortes acompanhados por uma
base instrumental envolvente, Miley fala sobre a busca por controle da sua propria vida e a
necessidade de estar bem consigo mesma, na letra ela afirma “I was born to run, I don't
belong to anyone”.

Ja no clipe de Prisoner, Miley resgata uma série de tendéncias da época, como
sobreposi¢do de imagens, colagens, a valoriza¢do do uso do cigarro e filmagens analdgicas,
transportando o publico diretamente para um cenério de videoclipes dos anos 80.

A producdo conta com uma série de referéncias a banda The Runaways, famoso grupo
norte-americano oitentista. No clipe, tanto o figurino quanto o corte de cabelo utilizados por
Miley sao uma clara referéncia a Cherry Currie, vocalista da banda. Além disso, um dos
elementos de destaque do clipe de “Prisoner” ¢ a figura de uma cereja que aparece
constantemente na obra, uma alusdo a musica “Cherry Bomb”, um dos maiores classicos do
grupo.

A homenagem ao rock oitentista ¢ o retrato da arte como objeto de refiigio durante
periodos de crise e resgata a nostalgia do publico que viveu cléssicos da época, além de
provocar naqueles que ndo a viveram a vontade de fazer parte dessa era.

Nesse sentido, a pesquisa destaca as influéncias visuais, musicais e estilisticas da
década de 1980 presentes no album, evidenciando a motivagdo da artista em proporcionar ao
publico uma fuga da realidade durante esse periodo de crise, reforcado a partir dos

comentarios retirados das redes sociais em que as obras da artista foram publicadas.

CONCLUSAO
Os estudos realizados ao longo do artigo revelam que o processo de mercantilizagdo

da nostalgia na cultura pop vem crescendo a medida que o acesso aos materiais de outras
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épocas ¢ facilitado pelo avanco tecnologico. Com a popularizacdo da internet, musicas e
clipes de anos atras podem ser acessados em sites e plataformas em questdo de segundos, sem
que haja a necessidade da compra de um disco ou de um CD, por exemplo. Essa
popularizagdo faz com que mais pessoas tenham acesso a esse material e, por conseguinte,
permite que as tendéncias estéticas dessas €pocas voltem a ser objetos de desejo pela
populacdo em um intervalo de tempo muito mais curto.

Da mesma forma, percebe-se que as ondas de consumo de produtos nostalgicos
acontecem, em sua grande maioria, atreladas a periodos de crises - sejam elas individuais ou
coletivas. Ao longo da década de 2010 e inicio da década de 2020, por exemplo, a cultura pop
cresceu tendo como plano de fundo um mundo que passou por diversas transformagdes e
instabilidades, tais como crises politicas e sociais, degradacdo ambiental, guerras e a
pandemia global de COVID-19. Com um cenario tdo cadtico, o sentimento compartilhado
pelos individuos que vivenciam esse periodo ¢ o de descontentamento com o presente e busca
por qualquer outra referéncia que se distancie dessa realidade, inclusive objetos que remetem
ao passado.

Por outro lado, as crises individuais — tais como divércios, problemas familiares e
conflitos identitarios — também contribuem para o desejo de consumo de produtos que
remetem a outras épocas. Isso porque, em um periodo de instabilidade, encarar a sua propria
condi¢do torna-se insustentavel para o individuo, o qual tende a manifestar uma vontade de
fuga da sua realidade a fim de se distrair dos problemas vividos.

Por fim, o presente trabalho ndo busca definir a durabilidade da nostalgia como desejo
de consumo, mas sim entender as motivagdes por tras da mercantilizacao desse sentimento.
Com o avango da tecnologia e dos impactos da internet, a previsdo ¢ que as trocas de
tendéncias de mercado acontecam de forma cada vez mais rapida e, nesse contexto, observar
o comportamento do consumidor a partir da cultura pop ¢ um fator essencial para entender

esses fenOmenos.
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