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RESUMO

O Carnaval em Jodo Pessoa se destaca por suas prévias carnavalescas, abrangendo todos
os bairros e incluindo eventos de grande porte como o Carnaval Tradig¢ao e o Via Folia.
Enquanto o Carnaval Tradi¢do, com mais de 100 anos de histéria, ¢ mantido pela
comunidade e recebe apoio publico, o Via Folia concentra-se em atragdes de renome
nacional e patrocinios privados. Essa disparidade levanta questdes sobre o investimento
em marketing cultural e a preservacao das tradi¢des locais. O objetivo da pesquisa foi
fornecer uma andlise documental aprofundada e contextualizada dos eventos
carnavalescos em Jodo Pessoa, destacando as dinamicas sociais, culturais e politicas

envolvidas.
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INTRODUCAO

O Carnaval em Jodo Pessoa ndo se resume apenas ao feriado oficial, mas comega
quase um més antes com as prévias carnavalescas, espalhadas por diversos bairros e
com tradigdes especificas para diferentes tipos de folides. Dois eventos principais se
destacam: o Carnaval Tradi¢do e o Via Folia, ambos promovidos pela prefeitura e pela

Fundagao Cultural de Jodao Pessoa (FUNJOPE).
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O Carnaval Tradicdo, com mais de 100 anos de histéria, continua sendo o
principal veiculo para as manifestagcdes populares carnavalescas da cidade,
movimentando mais de 2 milhdes de pessoas em 2024, este evento se ramifica pelos
bairros periféricos, sendo descrito pela pesquisadora Jéssyca Marins (G1, 2020) como
"[...] um carnaval feito por pobres e para pobres". Por outro lado, as prévias do Via Folia
se concentram nos bairros nobres, com avenidas ocupadas por grandes nomes da musica
brasileira e uma divulgagdo massiva na midia.

Essa diferenca de publico e proposito reflete-se nos investimentos de
organizacgoes publicas e privadas em marketing cultural. Enquanto o Via Folia recebe
apoio e patrocinio significativo da iniciativa privada, com dezenas de logomarcas ao
longo da avenida Epitacio Pessoa, o Carnaval Tradi¢ao conta principalmente com apoio
publico. Isso levanta questdes sobre o interesse das empresas em associar suas marcas
ao carnaval tradicional da cidade e se hd uma perda de oportunidade para comunicagao
que poderia promover e fortalecer a reputacao das empresas nesse contexto.

Assim, o objetivo deste trabalho ¢ debater as formas de investimento de
organizagdes publicas e privadas em marketing cultural em Jodo Pessoa, analisando o
possivel desinteresse da iniciativa privada no Carnaval Tradicdo e explorando
oportunidades para promover essa manifestagdo cultural e fortalecer a reputagdao das

empresas envolvidas.
METODOLOGIA

E indispensavel adotar uma metodologia de pesquisa para desenvolver um
projeto correto e confidvel, seguindo parametros pré-estabelecidos, reconhecidos
cientificamente, oferecendo seguranga a todo o processo. De acordo com Koche (2014),
o conhecimento cientifico ¢ um produto da investigacao cientifica. A pesquisa realizada
sobre o Carnaval em Jodo Pessoa, com foco nos eventos Carnaval Tradicao e Via Folia,
teve como base uma abordagem qualitativa, utilizando métodos de analise documental,
entrevistas e observagao participante pelos meios de comunicacao organicos e digitais.

A coleta de dados envolveu a revisdo de fontes primarias e secundarias e para a
analise foi adotada uma abordagem interpretativa, buscando compreender os
significados e contextos sociais dos eventos em Jodo Pessoa. A pesquisa bibliografica,

ou de fontes secundarias, abrange toda bibliografia ja tornada publica em relagdo ao
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tema de estudo, desde publicagdes avulsas, boletins, jornais, revistas, livros, pesquisas,
monografias, teses, material cartografico etc. Sua finalidade ¢ colocar o pesquisador em
contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou filmado sobre determinado assunto
(Marconi, Lakatos, 2010, p.166). Quanto a sua natureza, ¢ qualitativa. Foram definidas
categorias de andlise relevantes, como origem e caracteristicas dos eventos,

publico-alvo, financiamento e marketing cultural.

O CARNAVAL DE JOAO PESSOA: UM LEVANTAMENTO DOS
INVESTIMENTOS DE 2020 A 2024

Em 2020, o Edital de Chamamento Publico 08/2019 disponibilizou R$ 460 mil
do Fundo Municipal de Cultura para projetos carnavalescos, divididos entre escolas de
samba, clubes de orquestra, tribos indigenas, ursos e batucadas. Isso representou uma
parcela dos R$900 mil investidos em todas as festividades carnavalescas, incluindo o
Carnaval Tradicao, o Folia de Rua e o Carnaval no Centro Historico.

Em 2022, a Prefeitura de Jodo Pessoa investiu R$150 mil no Carnaval Tradi¢3o,
em parceria com o Governo do Estado, devido as restrigdes da pandemia. Em 2023,
apos dois anos de interrupgdo, o Carnaval retornou, movimentando cerca de R$100
milhdes na economia e gerando empregos temporarios.

Para 2024, houve um planejamento conjunto entre a Fundacdo Cultural de Jodo
Pessoa (Funjope) e representantes de diversos blocos, visando captar recursos privados
e publicos para um projeto unificado envolvendo o Folia de Rua, blocos alternativos e
Carnaval Tradi¢@o. O Carnaval de 2024 tornou-se o maior evento ja realizado na cidade,
com investimento de R$4,4 milhdes da iniciativa privada ¢ R§600 mil do governo

Na edi¢do de 2024, a Prefeitura ¢ o Governo da Paraiba destinaram mais de
R$970 mil para o Carnaval Tradi¢do, representando um aumento de 20% em relagdo ao
ano anterior. Foram aceitas 43 propostas culturais, beneficiadas pela legislacao de
incentivo. Importante observar que essa verba além de ser inferior a recebida pelo Via
Folia, precisou ser distribuida entre todas as 43 agremiacdes, pontuando a disparidade

dos investimentos recebidos pelas duas festas.
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POTENCIALIDADES DO INVESTIMENTO EM MARKETING CULTURAL
NO CARNAVAL TRADICAO DE JOAO PESSOA

A comparacdo entre os eventos Carnaval Tradi¢do e Via Folia revela
disparidades significativas em termos de estrutura, publico-alvo, apoio financeiro e
institucional. Enquanto o Carnaval Tradi¢do se destaca por sua autenticidade cultural e
participagdo popular, enraizado nas comunidades periféricas e historicamente
marginalizadas de Jodo Pessoa, o Via Folia adota uma abordagem mais comercial, com
atracdes de renome nacional e ampla cobertura midiatica.

Essa disparidade oferece uma oportunidade unica para o marketing cultural das
empresas privadas em Jodo Pessoa. Ao apoiar o Carnaval Tradi¢cdo, as marcas ndo
apenas associariam suas imagens a uma experiéncia cultural genuina, mas também
demonstrariam responsabilidade social ao contribuir para a preservagdo das tradigdes
locais. E também no que ha de proprio em termos de cultura local.

No entanto, o Carnaval Tradi¢cdo enfrenta desafios de sustentabilidade devido a
dependéncia do suporte financeiro publico, sujeito aos interesses politicos vigentes. A
antropologia destaca a importancia do Carnaval Tradicdo como expressdo da identidade
cultural da cidade e a resisténcia das comunidades periféricas a marginalizagdo social
(Marins, 2020)

Embora o Carnaval Tradi¢ao receba incentivo da prefeitura, o apoio da iniciativa
privada ¢ limitado, evidenciando uma lacuna na promog¢do e desenvolvimento dessa
manifestagdo cultural. A falta de investimento privado ndo apenas prejudica o
crescimento do evento, mas também representa uma perda de oportunidade para as
empresas em fortalecer sua reputagdo e se conectar com o publico local.

Em resumo, ¢ crucial um maior engajamento dos setores publico e privado na
valorizacdo e preservagao do Carnaval Tradi¢do. Isso ndo s6 promoveria a diversidade
cultural e inclusdo social, mas também ofereceria oportunidades para o marketing

cultural e a promogao da reputacdo positiva das empresas envolvidas.
CONSIDERACOES FINAIS

O Carnaval Tradicdo enfrenta desafios de financiamento, com a maior parte do

seu orgamento proveniente de fundos publicos, levantando duvidas sobre a eficacia em
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atrair investimento privado. A disparidade de investimento em relacdo a outros eventos
carnavalescos indica uma possivel falta de priorizacdo, apesar da sua importancia
cultural e popularidade.

Esta discrepancia pode afetar a qualidade e alcance do evento, especialmente
considerando sua duragdo de trés dias. A natureza mais popular do Carnaval Tradi¢ao
pode desencorajar investidores privados em favor de eventos com publico mais
abastado. No entanto, € crucial apoiar eventos culturais tradicionais, independentemente
da sua viabilidade comercial, para garantir a continuidade dessas tradigdes e demonstrar

a valorizagdo de todas as formas de expressao cultural.
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