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RESUMO

O conceito de media opening esta vinculado aos processos de democratizacdo da
sociedade, pelos quais se promove uma midia de massa mais representativa da
diversidade de opinides € menos sujeita ao controle oficial (LAWSON, 2002, p. 3).
Assim, democracia e media opening sdo conceitos interligados. O artigo apresenta
resultados parciais de uma pesquisa cujo objetivo ¢ mensurar o nivel de concentragao
mididtica de paises da América Latina. A base de dados adotada ¢ do OBITEL
(Observatorio Ibero-americano da Fic¢do Televisiva) entre 2020 e 2023, tendo a
audiéncia como variavel de interesse. Equagdes especificas para a mensuragdo de
concentragdo de mercado sdo utilizadas para apresentar esse panorama

latino-americano.
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O conceito de media opening esta vinculado aos processos de democratizacao da
sociedade, pelos quais se promove uma midia de massa mais representativa da
diversidade de opinides e menos sujeita ao controle oficial (LAWSON, 2002, p. 3).
Assim, democracia e media opening sdo conceitos interligados, influenciando-se e
fortalecendo-se mutuamente, uma vez que, quanto menor a concentracdo mididtica,
maior ¢ o nivel de democracia de uma localidade. Este artigo visa aplicar esses
conceitos ao contexto da América Latina.

Entre os referenciais teéricos estdo o livro Building the Fourth Estate:
democratization and the rise of a free press in Mexico, de Lawson (2002), e os artigos
Um ponto cego nas teorias da democracia: os meios de comunicagdao, Miguel (2000), e
O oligopdlio na TV: uma contribuigdo empirica para o debate normativo
Brasil-Argentina, de Domingues (2016).

Esses autores sdo utilizados para analisar os dados de audiéncia das emissoras de
televisdo da América Latina, extraidos dos relatorios do Observatério Ibero-americano
da Fic¢ao Televisiva (OBITEL). As informagdes obtidas dos relatérios foram avaliadas
sob as oticas de media opening e democracia. Os dados também serdo aplicados a
equagdes que permitam mensurar o nivel de concentragdo midiatica, de modo que o

debate transponha o ambito qualitativo e alcance a esfera quantitativa.

Objetivos

Este artigo tem como objetivo geral investigar a relagdo entre concentracao de
mercado de midia e qualidade da democracia na América Latina, a partir do debate
teorico sobre media opening.

Para isto, fez-se necessario, mais especificamente:

- Revisar a literatura sobre a relagao entre concentracao de mercado de midia e
democracia em periodicos qualificados da area da Comunicagao;

- Identificar banco de dados com variaveis relativas ao tema concentracdo de
mercado de midia na América Latina, passiveis de serem aplicadas a técnicas de
mensuragao de concentracao de mercado;

- Desenvolver e testar uma ferramenta automatizada para mensurar concentracao

de mercado de midia, a partir de técnicas de mensurac¢ao de concentragdo.
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Metodologia

Para alcangar o objetivo geral proposto, que visa investigar a relagdo entre a
concentracdo do mercado de midia e a qualidade da democracia na América Latina,
deu-se inicio a uma pesquisa bibliografica sobre o tema.

Em seguida, acessou-se o site do Observatorio Ibero-americano da Ficcao
Televisiva (OBITEL) para extrair informac¢des dos relatérios de 2020 a 2023,
relacionadas as emissoras de cada pais analisado, incluindo dados sobre audiéncia,
pontos de rating e share.

Ap0s a revisdo da literatura e a coleta de dados dos relatorios, considerando que
a pesquisa abrange aspectos qualitativos e quantitativos, foram empregadas técnicas de
mensura¢ao de mercado de midia que permitam calcular e, posteriormente, determinar o
nivel de concentragdao (Domingues, 2019).

Para isso, utilizou-se as seguintes equagdes: Indice de Noam (MOCDI) Indice
Hill (HI) — desenvolvidos especificamente para o mercado de midia; e Relagdo de
Concentra¢io (CR) e Indice Herfindahl-Hirschman (HHI) — para anélise de mercados
em geral.

A Relacao de Concentracao (I) mede a razao de concentragao de uma ordem #» a
partir do somatdrio das n maiores empresas do determinado ramo onde Si é a

participagdo, em porcentagem, das firmas presentes no mercado.
n
(D CR =Y Si
i=1

Onde:
- nrefere-se as 3, 4 ou 8 maiores empresas do ramo;

- Si ¢ a participagao, em porcentagem, das firmas presentes no mercado.

O Indice Herfindahl-Hirschman (IT), por sua vez, ¢ um indice total, onde
soma-se o quadrado das parcelas de mercado de todas as n empresas participantes do

ramo.

n
() HHI = ¥ Si°
i=1
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Onde:
- nrefere-se ao total de empresas participantes do ramo;
- Si? ¢ a participacdo, em porcentagem, das firmas presentes no mercado elevada a

segunda poténcia.

Partindo para as que foram criadas especialmente para o mercado de midia, o
(ITI) Media Ownership Concentration and Diversity Index (MOCDI), ou simplesmente
Noam-Index, sugere que o HHI seja dividido pela raiz das n empresas que formam o

ramo.

i
_ HHI — i=1
(IIT) MOCDI = —~ T

Onde:
- nrefere-se ao total de empresas participantes do ramo;
- Si? ¢ a participagdo, em porcentagem, das firmas presentes no mercado elevada a

segunda poténcia.

Por fim, o Hill Index (HI) prevé que esta mensuracdo ¢ encontrada através do
calculo do somatério da raiz quadrada da participacdo das n empresas do tal mercado de

midia.
n
(V) HI = ¥ +/Si
i=1

Onde:
- nrefere-se ao total de empresas participantes do ramo;
- Si ¢ a raiz quadrada da participagdo, em porcentagem, das firmas presentes no

mercado.
Contribuicoes da pesquisa

A pesquisa pretende contribuir para (1) identificar os padrdes da concentragdo
midiatica na América Latina entendendo quais sdo os conglomerados e midia nos
diferentes paises do continente; (2) avaliar os niveis de liberdade de imprensa; e, por

fim, (3) determinar quantitativamente o quao concentrada ¢ a midia nesses paises.
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Com isso, o contexto atual da América Latina para o trabalho jornalistico podera
ser compreendido, assim como, a partir dele, podem ser propostos meios de superar a

concentra¢cdo midiatica e também sua evolu¢do ao longo dos anos.
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