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Produto Audiovisual Educativo !

Glauco Saldanha de MEDEIROS?
Juliana Lopes de Almeida SOUZA3
Centro Universitario de Belo Horizonte UNIBH, Belo Horizonte, MG

RESUMO

O "Manual do Mundo" é uma proeminente plataforma educativa no Brasil, com
influéncia significativa nas redes sociais on-line e participacdo em eventos cientificos.
Este estudo investiga a dindmica transmidia e as experiéncias de aprendizado associadas
ao seu contelido audiovisual. A andlise comparativa, desenvolvida pela metodologia
qualitativa e quantitativa, entre um video publicado no YouTube e no TikTok, revela que
a duracdo dos videos afeta diretamente a compreensdo do contedo, com uma maior
interacdo e compreensdo percebidas em videos mais longos. Os resultados destacam a
presenca da dindmica transmidia e suas implicacfes na experiéncia do usuario.
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INTRODUCAO

O Youtube é uma comunidade pela qual criadores de todo 0 mundo, amadores ou
profissionais, ganham cada vez mais seguidores, visibilidade e relevancia (SCOLARI, et
al., 2019). A plataforma foi fundamental para diversas transformacgdes comportamentais,
tecnoldgicas e de consumo desde o seu langamento, em 2005. O TikTok, que surgiu como
o conhecemos no Brasil em 2018, e foi em 2020 que se tornou o mais baixado no mundo®.

Jenkins (2008) aborda que a dindmica transmidia desenrola-se por diferentes
meios e que cada um coopera com o todo. Segundo Gohn (2006), existem diferentes
cenarios de aprendizagem que projetam a educacdo para ambientes ndo somente
institucionais. A autora defende trés destes cenarios, sendo o da “educagdo formal”,
aquela presente em escolas formais com um curriculo escolar pré definido; a “educagéo

informal”, aquela que as pessoas desenvolvem em ambientes sociais mais proximos,
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como a familia; e por fim a “educacao nao-formal”, a que se aprende de forma livre, com
o compartilhamento de experiéncias que ocorrem nas rotinas da sociedade e de diferentes
agentes (GOHN, 2006, p.2).

Para as salas de aula, por exemplo, em sentido de educagéo formal (GOHN, 2006),
a plataforma Youtube ja foi muito usada para fins educacionais, sobretudo pelo seu
material efémero do passado e outros conteidos (JENKINS, et al., 2015). O TikTok tem
uma capacidade potente para além da diversdo no que tange aos aprendizados, pois ele
possibilita distribuicdo de conteddos criativos, integracdo do estudante e
desenvolvimento do potencial de criatividade destes, assim como também pode servir
para avaliar a aprendizagem (MONTEIRO, 2020). Este fenbmeno comunicacional
precisa ser investigado, sobretudo quando se identifica as transformacfes culturais,
comportamentais, econdmicas e sociais. Neste sentido, a pergunta que norteia a pesquisa
é: De que maneira as plataformas Youtube e TikTok podem contribuir para as
experiéncias de aprendizagem por meio de um produto audiovisual em uma dinamica
transmidia?

Busca-se desenvolver a pesquisa e destacar a importancia desta investigacdo na
area da Comunicacao, pois analisam-se videos como produtos audiovisuais distribuidos
no ambiente digital privilegiando articulac6es entre produtor e usuéario. Neste sentido, a
proposta é investigar as experiéncias de aprendizagem nas plataformas.

PROCESSOS METODOLOGICOS

Para o desenvolvimento desta pesquisa, optou-se por utilizar os métodos
qualitativos e quantitativos, a partir da analise de um estudo de caso. Para Gil (2002,
p-130), “o pesquisador procura obter, tanto quanto possivel, entendimento dos fatores que
exercem influéncia na situagdo que constitui o objeto de pesquisa”. Neste sentido, como
objeto de pesquisa, foram analisados os contetdos de um mesmo produtor para as
diferentes plataformas: Youtube e TikTok. O produto audiovisual em questdo € o
“Manual do Mundo”. Foram explorados dados sobre a performance dos contetdos
produzidos e veiculados em ambas plataformas, de mesmo teor, porém em formatos
diferentes por particularidades de cada plataforma.

No Youtube, o video foi publicado no dia 15 de julho de 2021, com o titulo “Por
que CELULAR tem MEMORIA de 16, 32, 64, 1282”5 no qual o produtor explica o

5 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YgSjnLXM2Ts Acesso em: 25 de julho de 2023.
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motivo que leva a memdria do celular ou a de um pen drive, por exemplo, vir com
nimeros “incomuns” do nosso sistema de contagem que segue uma “sequéncia”’, como
8, 16, 32, 64, 128, 256 e por ai em diante. O resultado do video leva ao publico o
entendimento do que é um contador binério. O video tem quase 15 minutos de duragdo
no Youtube. Ja no TikTok, o mesmo contelido® tem a duracdo de apenas 2 minutos,
passando a mesma mensagem. Deste modo, a proposta da analise comparativa foi
contrapor as informacdes de produgdes, em termos quantitativos, quanto ao tempo de
duracdo dos videos, informacdes compartilhadas, andlise dos comentarios, curtidas,
compartilhamentos e assim como os reflexos comportamentais com base nos dados
coletados. Também utilizou-se do método qualitativo. Foi desenvolvida uma pesquisa
exploratéria com perspectiva analitica das informacGes do caso investigado, nas
plataformas e canais dos produtores, seus textos e desdobramentos.
ESTUDO DE CASO DO MANUAL DO MUNDO

O “Manual do Mundo” ¢ uma das maiores produtoras de entretenimento educativo
do pais, conforme o site Pequenas Empresas & Grandes Negd6cios’. Com mais de 24
milhGes de seguidores em todas as suas redes sociais online, os produtores Iberé Thenorio
e Mariana Fulfaro levam conhecimento para o publico desde 2008, tendo acumulado mais
de 4 bilhdes de visualizacdes s6 em seu canal no YouTube. A relevancia deste objeto de
estudo vai além de numeros, o “Manual do Mundo” ¢ defensor da ciéncia para todos,
apoia e participa de eventos cientificos e sociais, como a Feira Brasileira de Ciéncia e
Engenharia (FEBRACE), onde contribui com uma categoria propria de premiacdo. Os
produtores também atuam no campo editorial tendo 14 titulos publicados - com mais de
180 mil unidades vendidas - e no campo de licenciamento com 20 produtos licenciados.
A proposta do produto audiovisual “Manual do Mundo” é sempre testar, explorar e
experimentar, pois acredita-se que essa é a forma mais eficiente e divertida de ensinar e
aprender.

O canal “Manual do Mundo”, na plataforma Youtube, tem mais de 18,6 milhGes
de inscritos, cerca de 2,7 mil videos postados e uma média de meio milhdo de
visualizagdes por video. Com o mote “desbravadores do conhecimento”, eles levam

curiosidades e contetdo cientifico para milhdes de pessoas. Ja o TikTok dos produtores

6 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@manualdomundo/video/6985162794849127685?lang=pt-
BR&is_copy_url=1&is_from_webapp=v1 Acesso em: 25 de julho de 2023.

7 Disponivel em: https://revistapegn.globo.com/Banco-de-ideias/Diversao-e-turismo/noticia/2018/05/manual-do-
mundo-somos-um-canal-de-entretenimento-educativo.html. Acesso em: 23 jun. 2023.



https://www.tiktok.com/@manualdomundo/video/6985162794849127685?lang=pt-BR&is_copy_url=1&is_from_webapp=v1
https://www.tiktok.com/@manualdomundo/video/6985162794849127685?lang=pt-BR&is_copy_url=1&is_from_webapp=v1
https://revistapegn.globo.com/Banco-de-ideias/Diversao-e-turismo/noticia/2018/05/manual-do-mundo-somos-um-canal-de-entretenimento-educativo.html
https://revistapegn.globo.com/Banco-de-ideias/Diversao-e-turismo/noticia/2018/05/manual-do-mundo-somos-um-canal-de-entretenimento-educativo.html

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
272 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste - Barbacena/MG - 30/05 a 01/06/2024

possui mais de 3,5 milhdes de seguidores, cerca de 34.6 milhdes de curtidas e mais de
600 videos sob o mote “Compartilhar conhecimento ¢ com a gente!”.

O video de nome “Por que CELULAR tem MEMORIA de 16, 32, 64, 128?”
apresenta a explicagdo dos numeros pela l6gica computacional binaria de 0 e 1. Na légica
da producéo audiovisual contemporanea e da cultura da convergéncia, entendemos que a
mensagem do video foi produzida de maneira integral, tomando primeiramente o molde
publicado na plataforma YouTube, no dia 15 de julho de 2021, com duracdo de 14
minutos e 11 segundos, no qual o produtor demonstra de forma breve o contetdo. Se
apontamos como breve essa duracéo, no TikTok a mensagem foi adaptada para a duracao
de 2 minutos e 09 segundos. Em ambas as plataformas, atraves da duracao relativamente
curta do video, o produtor busca capturar a atencdo do usudrio e fornecer uma explicacédo
concisa e compreensivel sobre o tema. Isso se alinha com a proposta flexivel da educacao
ndo-formal, que valoriza a transmisséo de conhecimento de maneira préatica e envolvente.

A cultura da conexdo esta relacionada a capacidade de conectar pessoas e
informacdes por meio da Internet e das redes sociais on-line (JENKINS et al., 2015). No
video analisado, o produtor aproveita a plataforma do YouTube para compartilhar seu
conhecimento e alcangar uma audiéncia ampla e diversificada. Atraves dos comentarios
e interacdes no video, os usuarios tambeém tém a oportunidade de se conectar uns com 0s
outros, trocar experiéncias e discutir o assunto apresentado. A cultura participativa
enfatiza o papel ativo dos usuarios na criacdo e compartilhamento de conteudo
(JENKINS, 2008). No caso do video em questdo, embora o produtor seja responsavel
pela criacdo do conteudo principal, os usuarios também podem participar ativamente por
meio de comentérios, avaliacdes e compartilhamento do video em suas proprias redes
sociais online. A cultura da convergéncia refere-se a fusdo de diferentes midias e
plataformas em um Unico ambiente digital (JENKINS, 2008). No caso do video em
questdo, ele representa um exemplo dessa convergéncia, onde elementos audiovisuais,
como 4udio e video, sdo combinados em um Unico formato para transmitir informagdes.
Essa cultura da convergéncia € um reflexo da integracdo cada vez maior de tecnologias e
plataformas digitais.

A educacdo ndo-formal (GOHN, 2006) é caracterizada como um processo de
aprendizagem que ocorre fora dos sistemas de ensino tradicional, baseado no
compartilhamento de experiéncias e na participacao ativa dos individuos na sociedade.

No contexto do video, compartilha-se conhecimento de forma livre, por meio de uma
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plataforma, que é amplamente acessada pela sociedade. Dessa forma, o produtor contribui
de maneira ndo-formal para a disseminacgédo de informac6es e o0 aprendizado do publico.

No YouTube, o produtor diz a frase: “hoje a gente vai construir um computador
binario e finalmente vocé vai entender o segredo da linguagem dos computadores”. Por
meio dos recursos de audiovisual ele apresenta o assunto de forma didatica e detalhada,
explicando a diferencga entre o sistema numérico decimal e binario. Além disso, ele
apresenta exemplos como a base 12, das duzias e das horas, a fim de mostrar a audiéncia
que ela ja estd acostumada com diversos sistemas numéricos. Dentro dos quase 15
minutos, o produtor consegue conversar e explorar diversas ideias com o publico,
aprofundando a participacdo e a conexao (JENKINS et al., 2015; 2008) por meio de
chamadas de acdo. Um exemplo é quando se faz o merchandising para a marca Alura,
uma escola que ensina programacgéo e computacdo, o que tem tudo a ver com o sistema
numeérico binario apresentado no video, no qual ele convida as pessoas interessadas em
tecnologia a estudarem na escola.

Ja na plataforma TikTok, em que o video tem a duracdo de 2 minutos e 9
segundos, o produtor € bem mais direto. Por meio da interferéncia de uma edicdo mais
incisiva de cortes no video, ele utiliza 0s mesmos argumentos do video no YouTube e
discorre sobre o assunto de forma rapida e pontual, apenas explicando o funcionamento
do sistema numérico. Ao final do video, o produtor convida o publico a compartilhar o
conteudo caso tenham gostado do que assistiram. O publico conta com 0s mesmos
recursos que servem para avaliar, interagir com o produtor e o restante da audiéncia,
reafirmando a cultura participativa e a mediacéo da plataforma por meio de seus recursos
técnico e sociais (JENKINS et al., 2015; JENKINS, 2008). Ao olhar para 0s nimeros que
sdo apresentados nos recursos socio-técnicos de cada plataforma, referente aos videos
intitulados "Por que CELULAR tem MEMORIA de 16, 32, 64, 128?", notamos uma
grande diferenca. No YouTube, por exemplo, o canal "Manual do Mundo™ utiliza videos
de longa duragédo para transmitir conhecimento de forma detalhada e aprofundada. Os
usuarios tém a oportunidade de interagir por meio de comentarios, compartilhar o
contetido e estabelecer uma comunidade em torno dos temas abordados. Neste video
analisado, na plataforma em questdo, foram 4.924 comentéarios, 1,5 milhGes de
visualiza¢des, 155 mil curtidas e nenhum “nao gostei” (dislike). Por outro lado, na
plataforma TikTok, em que o produtor apresenta videos mais curtos e busca transmitir

conhecimento de forma mais direta e dindmica, o video analisado apresentou 209.6 mil



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
272 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste - Barbacena/MG - 30/05 a 01/06/2024

visualizacGes, 306 comentarios, 806 salvamentos, 31,6 mil curtidas e 574
compartilhamentos.
CONCLUSAO

O contraste entre 0s nimeros de seguidores dos canais "Manual do Mundo™ no
YouTube e TikTok revela a importancia de considerar o tempo de existéncia e o publico-
alvo de cada plataforma para uma analise precisa. Enquanto o YouTube acumula mais de
17,9 milhdes de inscritos ao longo de seus anos desde 2008, o TikTok, com seu primeiro
video publicado em agosto de 2020, ja conta com mais de 3,3 milhdes de seguidores. Essa
comparacdo ressalta a complexidade das métricas de engajamento, uma vez que ndo
refletem necessariamente o nimero real de visualizacdes ou interacdes. Porém, ao adaptar
o contetido do YouTube para o TikTok, o produtor abre novas possibilidades de alcance,
evidenciando a importancia de uma abordagem compartilhavel e acessivel.

A transicdo do contetdo sobre légica computacional binaria e capacidade de
memoria dos celulares do YouTube para o TikTok representa uma oportunidade de
disseminar conhecimento de forma ndo-formal e atrativa. Ao abordar temas complexos
de maneira acessivel e utilizando uma variedade de signos visuais, 0 produtor cria um
espaco para que 0s usuarios possam expandir seus conhecimentos, especialmente aqueles

que buscam aprender fora de um contexto académico formal.
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