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RESUMO

O presente trabalho tem a intencdo de analisar as producdes cientificas
brasileiras, nos campos da Comunicagdo e da Moda, relacionadas a revista Vogue, por
meio da revisdo sistematica de literatura realizada a partir das bases de dados de dois
eventos cientificos: Intercom e Coloquio de Moda. Ao final, verifica-se que a revista
Vogue, sobretudo a brasileira, tem sido objeto de interesse recorrente das pesquisas

publicadas entre os anos de 2009 a 2023.
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1. Introduciao

Este artigo versa sobre a revista Vogue, sobretudo a partir da perspectiva das
pesquisas ja publicadas nos anais de dois importantes eventos cientificos das areas de
Comunicacdo e de Moda: Intercom e Coléquio de Moda. A revista Vogue nasceu em
Nova lorque, no ano de 1892; a época, tratava-se de uma publicacdo semanal que
continha noticias, literatura, desenhos, humor e conteudos cotidianos relacionados a
moda, design e artes da época (Gouveia, 2020). Essa revista tinha um perfil diferente
das outras publicagdes relacionadas aos temas, demonstrando um perfil especializado
em cronicas sociais de uma classe ascendente, pois estava inserida entre as familias
distintas e privilegiadas da sociedade, assim como seu fundador, Arthur Turnure. A

revista Vogue, portanto, era produzida por e para a alta sociedade nova-iorquina.

! Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho “Comunicagio e Moda”, evento integrante da programacio do 27°
Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste, realizado de 30 de maio a 1° de junho de 2024.

? Jornalista (UFJF) e mestranda do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Juiz de
Fora, email: isabellasobral98@gmail.com;

3 Doutor em Design (PUC-Rio). Professor Associado da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Professor
Permanente do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo (FACOM/UFJF). Lider do grupo de pesquisa
Laboratoério de Estudos das Linguagens ¢ Expressdes na Arquitetura, no Urbanismo e no Design, email:
frederico.braida@ufjf.br.



INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

279 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sudeste - Barbacena/MG - 30/05 a 01/06/2024

Cabe destacar que a solidificacdo da sociedade burguesa europeia, a partir do
advento das revolugdes industriais, e a diferenciagdo entre classes e papeis sociais
ascenderam o protagonismo das publicacdes e folhetins ilustrados que, com suas
imagens, causavam grande impacto nas perspectivas sobre a realidade a partir de seus
costumes ¢ habitos (Elman, 2017). Esses folhetins detalhavam e ilustravam as roupas,
encontros e costumes de uma classe abastada e elitizada, repassando as tendéncias e
estilo as camadas sociais ditas inferiores, que vislumbravam poder acompanhar as
maneiras € os habitos das classes superiores. Sabendo que a Inglaterra, durante os
séculos XVIII e XIX, passava por grandes desenvolvimento econdmico e expansio
social, a metropole passou a exercer uma influéncia internacional, importando nao sé
produtos, mas também seu modo de vida, padrdes, moda e estética. O principal veiculo
que disseminava essas informagdes era o de cunho feminino, relacionado a
indumentaria e comportamento (Cordeiro, 2023).

Tendo em vista o nascimento da Vogue e sua tamanha relevancia para o campo
da moda e do jornalismo feminino até os dias atuais, a revista tem sido objeto de estudo
de varias pesquisas nos campos da Moda e da Comunicagdo. Portanto, o principal
objetivo deste artigo ¢ apresentar o estado da arte das pesquisas sobre a revista Vogue ja

publicadas nos anais do Intercom e do Coléquio de Moda.

2. Metodologia

Este artigo ¢ resultado de uma pesquisa bibliografica, de revisdo sistematica de
literatura (RSL), com abordagem bibliométrica de metanalise (Mattos, 2004; Chueke;
Amatucci, 2015; Costa; Zoltowski, 2014), por meio da qual pode-se avaliar, em termos
estatisticos, a recorréncia da revista Vogue nas pesquisas cientificas nos campos da
Moda e da Comunicagdo. Adotou-se como recorte a producao publicada nos eventos
organizados por duas importantes sociedades cientificas do pais: Intercom e Coloquio
de Moda.

O Intercom ¢ um evento organizado pela Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo, fundada em 1977, que tem como objetivo o fomento
e troca entre pesquisadores e profissionais atuantes no mercado da Comunicacgao (Portal

Intercom, acesso em abril de 2024). O Coloquio de Moda, organizado pela Associagao
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Brasileira de Estudos e Pesquisas em Moda (ABEPEM), estimula, incentiva e difunde
as tematicas e pesquisas inseridas no campo da Moda (ABEPEM, 2024).
Do ponto de vista metodologico, destaca-se que,

particularmente, no campo das ciéncias sociais aplicadas, os estudos
bibliométricos se concentram em examinar a producdo de artigos em um
determinado campo de saber, mapear as comunidades académicas e
identificar as redes de pesquisadores e suas motivagdes (Chueke; Amatucci,
2015, p. 2).

Ainda, deve-se mencionar que este trabalho tem como inspiragdo metodologica a
pesquisa publicada por Braida, Zancanelli, Gouvéa e Chagas (2020).

Levando-se em consideragdo os passos apresentados por Costa e Zoltowski
(2014, p. 56), compilados de Akobeng (2005), a estruturagdo da pesquisa se deu em
quatro fases:

(1) escolha das fontes dos dados;

(2) elei¢do de termo-chave para busca;

(3) busca e armazenamento proprio de materiais e dados;
(4) tratamento, andlise e interpretacdo dos dados obtidos.

Para tanto, buscou-se, entre os dias 31 de marco e 6 de abril de 2024, os artigos
publicados nos repositérios institucionais e anais on-line do Coldéquio de Moda, mantido
pela ABEPEM, e do Portcom - Portal de Livre Acesso a Producdo em Ciéncias da
Comunicacio, disponibilizado pela Intercom. E importante salientar que o Portcom,
conforme proprio site, ainda estd em construgdo, e ndo compreende todos os trabalhos
apresentados na Intercom apds o ano de 2013. Portanto, foram analisados somente os
artigos que ja estao inseridos no portal.

Como critério de inclusdo, adotou-se o termo “Vogue” nos campos de pesquisa,
filtrando por titulos e trabalhos de eventos, obtendo-se 11 resultados para a Intercom,
apresentados regional e nacionalmente, entre os anos de 2009 a 2013 (o portal ndo
mostra trabalhos mais recentes); para o Coldéquio de Moda, mantendo o mesmo método
de busca e filtragem, foram obtidos 15 artigos, datados entre os anos de 2016 a 2023.

Dos 26 artigos encontrados nos dois repositérios, foi possivel fazer download de
20 arquivos (oito do Intercom e 12 do Coléquio de Moda), a partir dos quais foi

montada uma “biblioteca” para arquivo proprio. Portanto, neste trabalho, sdo levados
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em consideracdo 20 artigos. A partir deste material, foi criada uma planilha,’
listando-se: evento, titulo, autores, ano de apresentagdo, palavras-chave e categorizagao
de tematica, observando a referéncia teodrica/metodologia e objetos estudados em cada
trabalho.

A partir dos dados detalhados na planilha, pode-se verificar a dispersao da
producao cientifica relacionada a revista Vogue, por ano, nos dois campos de pesquisa -
Comunicacdo ¢ Moda - bem como mapear a recorréncia dos termos “Vogue” e

associados nos trabalhos apresentados dentro dos dois eventos.

DISPERSAO POR ANO

trabalhos contendo o termo “Vogue” no titulo
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Quadro 1: grafico de dispersdo por ano dos trabalhos contendo o termo “Vogue” em seus titulos. Fonte:

dos autores.

E possivel observar que a maior incidéncia de trabalhos contendo Vogue em seus
titulos estd no ano de 2019; todos eles foram apresentados no Coloquio de Moda. Os
trabalhos enviados a Intercom, seja regional ou nacional, estdo localizados entre os anos
de 2009 a 2013. Os anos de menor incidéncia sdo, em ordem, 2009, 2012, 2016 ¢ 2018,
nos dois eventos, com uma ocorréncia em cada.

Ao se observar a distribui¢do dos trabalhos por ano, tem-se: 2009 (1), 2010 (2),
2011 (2),2012 (1), 2013 (2), 2016 (1), 2018 (1), 2019 (3), 2020 (2), 2022 (2), 2023 (2).

Tratando-se das palavras-chave dos trabalhos analisados, tem-se a seguinte
recorréncia dos termos mais frequentes, excluindo os que estiverem presentes somente
uma vez::

e Moda: 6;
e Jogue Brasil: 6;
e Jogue: 4;

“ Disponivel em: E Revis&o de literatura.xlsx


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1InSW-5aFnRnY4kHsbWxuwOAvFxBAvxHm/edit?usp=sharing&ouid=101810985524643370452&rtpof=true&sd=true
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e Analise de discurso: 2;
e Fotografia: 2;

e Jornalismo de moda: 2;
e Midia: 2;

e Jogue Paris: 2.

Portanto, conclui-se que os termos que mais aparecem sdo “Vogue Brasil” e
“moda”, com 6 manifestacdes cada; nao ha ocorréncias significativas de palavras-chave
ligadas ao campo da Comunicacdo, em comparagdo com o campo da Moda.

Em relacdo a categorizacdo das temadticas trazidas pelos 20 trabalhos, foram
listados e separados em tipo de analise/metodologia (analise visual, de conteudo etc.) e
objeto de estudo (Vogue Brasil ou estrangeira), para que fosse possivel observar se,
nessas pesquisas, hd maior enfoque da nacionalizacdo da revista, e também se ha
preferéncia por alguma metodologia em detrimento de outra. Deste modo, verifica-se as
seguintes ocorréncias:

(1) Analise de contetdo: 10;
(2) Analise visual: 6;

(3) Analise do discurso: 3;
(4) Analise semiotica: 3;

Em relagdo a origem das revistas, foram encontrados 14 artigos sobre a Vogue
Brasil e cinco artigos sobre a Vogue estrangeira.

Categorias com ocorréncias menores que os numeros apresentados foram
descartadas. A partir desta enumeracao, nota-se que a analise de conteudo ¢ a principal
metodologia escolhida pelos autores das pesquisas, com dez ocorréncias, seguida pela
analise visual, com seis, e as de discurso e semidtica, com trés cada; além disso, ¢
possivel observar uma preferéncia de se estudar a revista Vogue Brasil em detrimento
das estrangeiras. E importante salientar, também, o enfoque dado pelas pesquisas em
temas de representatividade, sejam eles sobre a figura feminina, subjetividades e etnias,
por exemplo.

3. Consideracoes finais

Ao fim deste trabalho, consideramos que o campo que concentra mais pesquisas

cientificas sobre a revista Vogue ¢ a Moda, e ndo a Comunicacdo, com base em arquivos

disponibilizados em repositorios de eventos representantes das areas: Intercom e
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Coloquio de Moda. A maior ocorréncia dessas pesquisas € no ano de 2019, no Coloquio
de Moda, com trés trabalhos apresentados. Além disso, foi possivel observar maiores
preferéncias pela metodologia da anélise de contetido, e pelo objeto Vogue Brasil.

A partir desta revisdo sistemadtica de literatura, que ¢ parte de dissertacdo de
Mestrado em andamento, espera-se contribuir no mapeamento mais detalhado das
pesquisas cientificas das areas de Comunicacdo e Moda, especialmente as que

consideram a revista Vogue.
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