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RESUMO

Este estudo busca investigar a representacdo da mulher como cuidadora do lar nas propagandas
de produtos de limpeza domestica da década de 1950 em comparacdo com as publicidades
organicas de donas de casa no Instagram no ano de 2024. A pesquisa tem como objetivo
compreender as narrativas simbdlicas de género transmitidas pela midia e identificar a repeticéo
de esteredtipos refletidos nas dindmicas do lar, por meio de uma abordagem metodol6gica
exploratoria descritiva, fundamentada em reviséo bibliogréfica e anélise de conteudo.
PALAVRAS-CHAVE: narrativas; género; publicidade; midia; comunicacéo.

Ao longo das déecadas, as dinamicas do lar foram moldadas pela divisdo tradicional de
trabalho, atribuindo a mulher o papel central de cuidadora do lar, uma construcdo que se
relaciona com os esteredtipos de familia difundidos pela burguesia (Lessa, 2012). As mudancas
tecnoldgicas de comunicagdo também trazem transformacdes na forma como as subjetividades
se apresentam. A representacao feminina se baseia no enraizamento que replica essas narrativas
ao longo do tempo. O espaco doméstico apresentado como territério simbdlico que reforca
essas representacdes da mulher como guardia desse lugar valoriza 0 senso comum como
conhecimento legitimo a ser observado (Ranciére, 2005; Maffesoli, 1998).

Os meios de comunicacdo produzem sentido, moldam as percepcdes, influenciam a
compreensdo coletiva da realidade e permeiam as formas emergentes de socialidade. Esses
agentes contribuem para a construcdo de narrativas que refletem valores, ideologias e normas
sociais (Sodré, 2018). Como afirmou (Bretas, 2008, p. 56), "Esse compartilhamento de
intencdes, ou de vontades, significa uma comunhao de valores dos grupos sociais, orientadores
da conduta. A linguagem e os discursos compdem o mundo ao dizé-lo".

Ao examinar as propagandas de limpeza doméstica das décadas de 1950, que retratam
a mulher como protagonista das tarefas domésticas, e de 2024, em que uma nova tendéncia
emerge na plataforma digital Instagram, enfatizando a rotina dos cuidados com casa, é possivel

observar ndo apenas as representagcdes de género nelas contidas, mas também como essas
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representacdes influenciam a reproducdo de padrdes estereotipados em torno da figura
feminina.

Com base neste recorte, proponho discutir narrativas que retratam o feminino como
responsavel e autora do lar, através de uma andlise das publicagdes de limpeza no Instagram de
2024, em analise comparativa com andncios impressos da década de 1950, tendo como
sustentacdo de pesquisa as discussdes sobre narrativas simbdlicas, género e representacdo
feminina. A partir disso, levanto a seguinte questdo: Como a representacédo estereotipada que
configura a mulher como responsavel e autora do lar ainda persiste em tempo de midia digitais
e ascensdo feminina no mercado de trabalho?

Para responder este questionamento, adotei uma abordagem metodoldgica exploratoria
descritiva, embasada em revisao bibliografica. De acordo com Gil (2010, p.27), a pesquisa
exploratdria tem como objetivo “proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas
a torna-lo mais explicito...” Ja a pesquisa descritiva objetiva descreve as caracteristicas do
objeto de estudo a fim de proporcionar uma possivel relacdo entre as variaveis.

A conducdo da investigacdo qualitativa buscard a obtencdo de uma compreensdo
profunda do contetdo analisado. Conforme Minayo (2010, p. 57), o estudo qualitativo nos
permite desvendar processos sociais pouco conhecidos de grupos populacionais especificos,
além de possibilitar “[...] a constru¢do de novas abordagens, revisdo e criagdo de novos
conceitos e categorias durante a investigagao [...]”. Para tanto, serdo empregadas técnicas de
anélise de contetdo, seguindo o modelo proposto por Bardin (1977), compreendendo trés
etapas distintas: pré-analise, exploracdo do material ou codificacdo, e tratamento dos resultados
obtidos. O escopo da andlise abrange propagandas veiculados por trés grandes marcas, Bombril,
Omo e Arno, durante a década de 1950, além da andlise de trés perfis no Instagram de donas
de casa no ano de 2024, com o intuito de identificar esteredtipos perpetuados ao longo do tempo
e as mudancas resultantes da expansdo tecnoldgica e inser¢cdo da mulher no mercado de
trabalho.

A persisténcia da desigualdade de género, mesmo diante do avan¢o da mulher em &reas
antes restritas ao homem, evidencia a influéncia arraigada dos estere6tipos construidos ao longo
da hist6ria em uma perspectiva de divisao do trabalho (Nunes, Ramos, Guerra, 2016, p. 1). As
mulheres, o papel de mde e cuidadora do lar; aos homens, o papel de provedor. Essas
representacfes contribuem para a manutencdo de uma ordem social especifica, na qual as
mulheres sdo subjugadas a certos papéis e responsabilidades (Santos, Souza, 2016; Lessa,
2012).
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Segundo dados de 2022 da PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios)
divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, as mulheres dedicam,
em média, 9,6 horas a mais do que os homens as tarefas domésticas e ao cuidado com outras
pessoas (UOL, 2023). Esse desequilibrio é retroalimentado por uma dindmica de poder que
reflete ndo apenas na divisdo do trabalho, mas também nas relacGes afetivas e na educacédo das
criancgas, que sao ensinadas desde cedo a internalizar e reproduzir as hierarquias de género. As
meninas sdo ensinadas a desempenhar papéis domésticos, enquanto 0S meninos Ssao
incentivados a buscar atividades fora do lar. Essa socializagédo internalizada contribui para a
reproducdo das hierarquias de género na proxima geracao, perpetuando o modelo patriarcal da
familia burguesa (Lessa, 2012).

A maneira como as experiéncias sensoriais sdo organizadas e compartilhadas na
sociedade é fundamental para a manutencdo do poder e da hierarquia. Maffesoli (1998)
argumenta que “[...] € o apego ao concreto que serve de fundamento a uma abordagem estética
da vida social, isto €, a uma vida que repousa sobre o compartilhamento das emocdes e dos
afetos” (Maffesoli, 1998, p. 261).

Anuncios impressos explicativos, caracteristico da decada de 1950, ao vincular a
solucgéo para os problemas da mulher exclusivamente aos produtos de uso domestico, reforca a
ideia de que a realizacdo da mulher esta estritamente ligada ao desempenho de suas funcGes
caseiras, excluindo toda a sua singularidade em relagdo aos seus anseios enquanto figura
feminina (Santos, Souza, 2016).

As narrativas de género sdo transmitidas e interpretadas por meio da comunicacao
visual, como observa Bretas (2008) ao afirmar que

em outros suportes comunicativos, 0S textos escritos, assim como 0s
imagéticos e sonoros, levam em consideracdo o outro da interagdo, almejando
uma partilha do sensivel e propondo uma experiéncia estética, que se funda
na perspectiva relacional da comunicagéo (Bretas, 2008, p. 53).

Os meios de comunicacdo desempenham um papel central na criacdo e difusdo de
representacdes sociais. As propagadas de produtos de limpeza doméstica, por exemplo, séo
veiculos poderosos na transmisséo de ideologias e na construgdo de normas sociais. Ao explorar
as caracteristicas estéticas das imagens presentes, podemos perceber como 0s meios de
comunicagéo utilizam elementos de impacto sensorial e a circulagdo em rede para reforcar
padrdes de género estabelecidos (Sodré, 2006).

As representacdes estéticas desempenham um papel de agentes ativos na reproducao e

legitimacg&o das hierarquias de género, contribuindo assim para a manutencdo de uma ordem
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social que subjuga as mulheres a certos papéis e responsabilidades. 1sso ndo apenas reafirma
esses esteredtipos, mas também legitima e perpetua uma divisdo desigual do trabalho entre os
géneros. Nesse contexto, destaca-se a ideia de "partilha do sensivel” de Ranciere (2005),
revelando que um mundo comum n&o € apenas o resultado de uma simples repeticao de padrdes,
mas sim o palco de uma disputa continua sobre as formas de ser e ocupar espagos possiveis.
Essa abordagem sugere que a repeticdo dos esteredtipos ndo € apenas uma questdo de
conformidade, mas sim uma arena de conflito e negociacdo sobre como esse mundo partilhado
é percebido, vivenciado e transformado (Ranciere, 2005, p.63).

Analisando as pegas publicitarias das marcas Bombril, OMO e Arno na década de 1950,
observei quatro anuncios impressos, sendo um da Bombril, dois da OMO e um da Arno. Eles
retratavam mulheres como responsaveis exclusivas pela limpeza doméstica, associando sua
felicidade e realizacdo ao desempenho nessas tarefas. Os anuncios enfatizavam a importancia
dos produtos domésticos para a satisfacdo feminina, subordinando os desejos individuais das
mulheres as responsabilidades do lar, enquanto os homens eram retratados como validadores
dessas tarefas.

A andlise das publicagdes durante os meses de marco e abril de 2024 nos perfis do
Instagram das donas de casa Dayse Carneiro, Geyza Alves e Camila Gongalves revela uma
predominancia na representacdo do esteredtipo feminino como protagonista das atividades
domésticas e dos cuidados familiares. Apesar das singularidades, da autonomia e das novas
dindmicas com a ascensdo das "donas de casa influenciadoras”, em que cada uma dessas
mulheres estabelece um padrdo narrativo préprio e um nivel especifico de influéncia,
caracteristicas semelhantes sdo compartilhadas, tais como a énfase nas tarefas do lar, a
promoc¢do de marcas de produtos para limpeza doméstica e a satisfacdo na performance do
trabalho caseiro.

Pode-se observar também que as narrativas veiculadas apresentam uma perspectiva
conservadora em relacdo aos papéis de género, manifestada na romantizacao da participacdo
masculina nas atividades domésticas e na predominancia da representacdo da mulher branca
como a principal zeladora do lar, em conformidade com o modelo burgués de familia
tradicional, caracterizado pela figura da esposa, mée e dona de casa.

Conclui-se gque as representacfes femininas nos anuncios publicitarios das décadas de
1950 e nos perfis do Instagram das donas de casa contemporéneas evidenciam uma
continuidade na visdo arraigada e conservadora do papel feminino no ambiente doméstico. A

persisténcia dos estere6tipos de género nas representacfes das tarefas domésticas destaca a
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historica submissdo das mulheres as responsabilidades do lar. Embora tenha ocorrido uma
mudanca gradual, porém incompleta, na representacdo da mulher devido aos avancos sociais
em torno da representatividade feminina e das novas formas de expresséo proporcionadas pelas
redes sociais, ainda persistem vestigios dos papéis tradicionais e de um perfil conservador que
refletem valores historicos e culturais enraizados na sociedade. Isso indica a necessidade
continua de desafiar e reconstruir as narrativas de género, visando uma sociedade mais

igualitaria e inclusiva.
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