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RESUMO

O presente estudo busca realizar uma analise comparativa de contetdo entre uma
influenciadora digital do segmento de moda da cidade de Feira de Santana e uma das principais
influenciadoras globais, segundo o Influencer Markerting Hub, do mesmo segmento, visando
revelar um movimento de reproducdo e padronizacdo de certos aspectos do contetdo a partir
da teoria Trickle-Down, dialogando com as ideias de Jean Baudrillard sobre a Sociedade de
Consumo e topicos de sensibilidade em Muniz Sodré. O texto a seguir é a exposicao de algumas
analises que estdo em desenvolvimento em uma pesquisa sobre influenciadores digitais no
contexto baiano, no Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacao da Universidade Federal do
Recbncavo da Bahia (PPGCOM-UFRB).

PALAVRAS-CHAVE: sociedade do consumo; influenciador digital; cultura digital; moda;

sensibilidades.

INTRODUCAO

Os grupos de influéncia, desde os primérdios da sociedade de consumo, sempre foram
pecas-chave na orientacdo do desejo e comportamento dos consumidores. Com a
democratizagdo do acesso a internet e o surgimento das redes sociais, as comunidades online
tornam-se importantes referéncias para seus membros. Nesse contexto ganha forca um novo
grupo de lideres de opinido, isto é, atores que sdo referéncias em determinados grupos de
influéncia, capazes de persuadir, manipular, motivar ou instigar sua comunidade, estes lideres

sdo os influenciadores digitais, definidos por Lincoln como sendo:
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Pessoas presentes no meio online com poder de estimular mentalidades
e afetar as decisdes de terceiros através do seu conhecimento, posicao,
relacionamento e “autoridade” real ou percepcionada (Lincoln, 2016
apud Razac, 2018, p. 6).

Os influenciadores digitais, comparativamente, guardam caracteristicas que podiam ser
notadas em um outro grupo de lideres de opinido do passado, que contribuiu para o que mais
tarde viria a ser a instituicdo de uma cultura consumista, a nobreza da Inglaterra do século XV1.
O antropblogo Grant McCracken (2010) pontua que, nesse periodo, as modas e tendéncias
surgiam na corte e se deslocavam para a nobreza, até chegar nas classes mais baixas, em um
movimento que ficou conhecido como Trickle-Down, evidenciando o poder de influéncia das
classes com maior capacidade de acimulo de capital simbélico e econdmico. E a partir dessa
perspectiva do efeito Trickle-Down que vamos analisar um exemplo de como as formas de
conteddos produzidos por uma grande influenciadora global de moda, e seu estilo de vida,
desloca-se para uma influenciadora da cidade de Feira de Santana, que por sua vez, influencia
mais diretamente seus seguidores.

Entretanto, a presente investigacdo ndo se limita a buscar revelar apenas um movimento
Trickle-Down no tocante ao contetudo, mas principalmente, na dimensao ideoldgica. Para tanto,
vamos nos valer fundamentalmente do conceito de Sociedade do Consumo presente em Jean

Baudrillard e de ideias acerca da sensibilidade e afeto de Muniz Sodré.

METODOLOGIA

A pesquisa bibliografica sera utilizada para dar suporte tedrico as analises as quais serao
submetidas as imagens, valendo-se principalmente das perspectivas de Baudrillard. A anélise
comparativa, que segundo Schneider; Schmitt (1998) consiste na sele¢do de casos comparaveis,
definicdo dos elementos a serem comparados e na busca de elementos comuns entre 0s
diferentes objetos de estudo. Também utilizaremos o conceito de analise dos signos em dois
niveis de Roland Barthes, descrito por Stuart Hall em seu capitulo sobre o papel da
representacdo, onde é descrito que Barthes defende que o primeiro nivel é o de denotacdo, que
é uma andlise simples, basica e descritiva, em que o consenso € difundido e a maioria das

pessoas concorda com o significado. O segundo nivel é o de conotagdo, mais interpretativo e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
272 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste - Barbacena/MG - 30/05 a 01/06/2024
que tem relagdo com o mundo da cultura social e da representacdo (Hall, Stuart; Cultura e
Representacdo, 2016, p. 71).

Os objetos de analise serdo contetdos publicados nos perfis do Instagram das
influenciadoras ligadas a moda do segundo semestre de 2023 até marco de 2024. A
influenciadora global selecionada foi Kim Kardashian, (364 milhdes de seguidores no momento
da pesquisa), que segundo a lista do Influencer Marketing Hub, é uma das influenciadoras do
segmento com maior nimero de seguidores do mundo. Ja para a selecdo da influenciadora local,
foi selecionada Ray Pabline (76,4 mil seguidores no momento da pesquisa), levando em

consideracao o estilo de contetdo e seu posicionamento nas redes.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Para Jean Baudrillard, a cultura das sociedades capitalistas se funda no consumo como
modo ativo de relacdo entre pessoas e das pessoas com o mundo, sendo sua légica de
organizacdo inteiramente orientada para 0 consumo.

O consumo nao € uma pratica material, nem uma fenomenologia
da “abundancia”, ndo se define nem pelo alimento que se digere, nem
pelo vestuario que se veste, nem pelo carro que se usa, nem pela
substancia oral e visual das imagens, mas pela organizacao de tudo isso
em substancia significante, é ele a totalidade virtual de todos os objetos
e mensagens constituidos de agora entdo em um discurso cada vez mais
coerente. O consumo, pelo fato de possuir um sentido, é uma atividade
de manipulacdo sistematica de signos (Baudrillard, 2009, p. 206).

Baudrillard também considera que a felicidade constitui a referéncia absoluta da
sociedade do consumo, mas para cumprir sua funcao social, é preciso que tal felicidade seja
mensurada em objetos e signos. Na sociedade de consumo, o influenciador digital reproduz sua
I6gica ao falar de um lugar de consumidor para consumidor, utilizando signos socioculturais
estabelecidos para atribui-los a produtos e marcas.

Podemos notar tambem que o consumo enquanto discurso, onde engendra-se uma
manipulagéo sistematica de signos, influi na esfera cultural e sensivel, condicionando modos
de sentir. Segundo Muniz Sodré (2016), na dimensdo sensivel existe uma estratégia de
aproximacdo das diferencas, na qual ajustam-se afetividades entre as partes. Esta afirmativa

permite-nos refletir sobre a interacdo da experiéncia sensivel entre influenciador e seguidor
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como sendo orientada por “estratégias espontaneas de ajustamento” (Sodré, 2016, p. 11), em
que o influenciador poderia influenciar seu publico no que se refere a sensibilidade, valendo-se
de uma linguagem simbolica previamente estabelecida no ambito social pelo discurso
ideoldgico da sociedade de consumo.

Nesse contexto, os influenciadores digitais ndo apenas traduzem tendéncias para 0s
sequidores, o proprio influenciador torna-se uma mercadoria, tendo aspectos da sua vida
objetificados, vendidos e comprados por empresas e pelo puablico consumidor. A producéao de
contetdo dos influenciadores corre o risco de tornar-se assim, entretenimento ou reproducao
do discurso da sociedade de consumo e a prépria vida, as relagdes virtuais e aquilo que é
exposto, ser censurado, formatado ou planejado segundo 0 modelo do que é mais vendavel, ou
nas palavras de Pacifico e Gomes (2019, p. 167), “Se as musicas e 0s filmes, por exemplo, tém
no avancar do aparato técnico a ampliacdo Unica de suas formas de composicéo, por outro lado,
apresentam na pratica um alinhamento, de forma e conteldo, tipico de produtos que s&o

concebidos para serem vendidos em larga escala”.

ANALISE

Para o desenvolvimento do nosso estudo, tomaremos como exemplo o movimento
trickle-down de um corpo modelo. Ao realizarmos uma andlise comparativa em nivel
denotativo das imagens de Kim Kardashian, postadas em seu perfil do instagram:
@kimkardashian, nos dias 15 de agosto de 2023 e 12 de setembro 2023 e Ray Pabline, perfil
do instagram: @raypabline, nos dias 21 de dezembro de 2023 e 19 de janeiro de 2024, podemos
perceber as similaridades entre a influenciadora global e a local, como ambas sendo o elemento
principal nas fotografias, em ambientes praianos, trajando roupas de banho que ressaltam
corpos magros, marcados pela cintura fina, quadril largo, cabelos longos e negros, pele
bronzeada, além de tracos faciais similares, como um nariz afinado, labios volumosos,
mandibula reta e sem marcas de expressdes. JA para uma andlise comparada em nivel
conotativo, avaliamos segundo Baudrillard (2009, p. 105), que “as diferengas personalizantes
deixam de opor os individuos uns aos outros, hierarquizam-se todas numa escala indefinida e
convergem para modelos, a partir dos quais se produzem e reproduzem com sutileza”. Nesse
sentido, Kim Kardashian representa um modelo ideal de referéncia global, enquanto Ray
Pabline reproduz caracteristicas desse modelo global em nivel local, de forma mais proxima
das massas que a seguem, gerando mais identificacdo, e apresentando padrdes de

comportamento, estilo de vida, procedimentos estéticos, servigos e bens de consumo que a
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propria influenciadora utilizou e que seu publico também pode utilizar, traduzindo o modelo
global como alcancavel para as massas, desde que consumam 0s produtos recomendados.

Podemos postular ainda que em tal aproximacao virtual e territorial do influenciador
local com o publico, haja uma dimenséo sensivel a ser considerada em nossa analise, tendo em
vista que, no processo comunicativo, precisamos levar em consideracdo a subjetividade entre
os interlocutores. Neste sentido, a recepcao do conteudo pelo seguidor passa, ndo somente por
uma esfera racional, mas também por uma dimensao sensivel, que pode ser potencializada pela
ideia de proximidade e identificagdo com o influenciador, conferindo & figura publica um
potencial de instrumentalizacdo do sensivel e manipulacdo dos afetos (Sodré, 2016), onde, em

partes, reside seu poder de influéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

Nossa analise revela que o influenciador digital local € uma figura de extrema relevancia
para a reproducdo e ajustamento dos diversos padrdes produzidos ou reforcados pelos
influenciadores de escala global para os habitantes das cidades, sendo especialmente importante
as nogdes de proximidade e do compartilhamento do territorio e da cultura local na traducéo
das modas e tendéncias relacionadas & vestimenta, estilo de vida, consumo e até mesmo
identidade para os seguidores, tendo em vista que Renata Pitombo Cidreira (2009, p. 61) aponta
gue o consumo da moda guarda a caracteristica especial da possibilidade de uma nova
representacdo do individuo, tanto na esfera da autoimagem quanto em sua apresentacdo para o
mundo. Considerando as andlises e perspectivas apresentadas acerca dos influenciadores
digitais, podemos entender que o efeito trickle-down configura-se como um mecanismo de
reproducdo ideoldgica e articulacdo de aproximacdo do consumo, tanto estético quanto em
sentido mercadol6gico, do que é de ordem global e de ordem local, dentro daquilo que

entendemos como sociedade de consumo.
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