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RESUMO

O presente artigo analisa, através de andlise documental de contetido, pegas publicitérias
exibidas pela TV Campos das Vertentes, de Barbacena, em dois periodos dos anos de
2000 e 2001. Através de recuperacao historiogréfica, pretende-se compreender se 0s
anuncios veiculados no materia obtido sdo comerciais ou ndo. O trabaho esta
alicercado nas ideias de Ricoeur (2010), Ribeiro et alli (2017), Figaro (2015) e
Sundstrom et ali (2019). Espera-se que artigo contribua com a historiografia da midia
de Barbacena.
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1. INTRODUCAO

Este artigo realiza, por meio de andlise documental e historiogréfica, um estudo
de pegas publicitarias veiculadas no primeiro canal de TV local de Barbacena a produzir
conteldo préprio, a TV Campos das Vertentes. De duracdo efémera, a Campos das
Vertentes pertence a Fundagdo José Bonifécio Lafayette de Andrada (FUNJOB),
mantida pela Familia Andrada (que também mantém o UNIPAC) e operano canal 10. A
emissora produziu diversos programas, como Jorna das Vertentes, Ponto de Vista,
Primeira Classe e Insanidade na TV. Porém, com a inexisténcia de produtoras de video
especidlizadas em TV em Barbacena a época, o canal produziu diversas pecas
publicitarias em video.

A memoria audiovisual € um patrimonio que precisa ser preservada e registrada
adequadamente. Como pontua Bosi (1979, p. 15), ameméria permite arelacdo do corpo
presente com 0 passado e, a0 mesmo tempo, interfere no processo ‘atual’ das
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Diferentemente de canais que possuem acervo publico preservado e digitalizado,
0 Mesmo ndo aconteceu com a TV Campos das Vertentes. O acervo aqui analisado foi
obtido através de dois programas. um disponivel no YouTube (sendo este o Unico
registro disponivel online do canal) e outro por meio do acervo de um particular, que
ndo esta disponivel online. Como todos os programas foram disponibilizados na integra,
os intervalos comerciais também estdo presentes, gerando materialidade para essa
andise.Com isso, através do resgate historico, pretende-se compreender, se — no
material obtido — os anuincios apresentados s&o ou ndo comerciais e o nivel de ligagdo
com aFUNJOB e a UNIPAC.

2. AMEMORIA COMO OBJETO DE ANALISE DO AUDIOVISUAL

O processo de memadria € uma narrativa que, como pontua Ricoeur (2010), se
transforma em uma guardia do tempo. A construcdo dessa narrativa passa por fatos
transmitidos via elementos de oralidade ou materiais fisicos. Se pensarmos No Processo
de memoria da midia, recorreremos aos mesmos materiais. Entretanto, a diferenca ao
criar a memaria de produtos audiovisuais esta no recurso principa: a sua gravagdo. O
momento de aura do audiovisual, como define Walter Benjamin, € o seu produto final.
A reunido das pessoas para consumir aquele produto é o que transforma a experiéncia
do audiovisual.

Como observam Ribeiro et al. (2017, p. 42), "pressupor a questdo da narrativa
nos estudos em comunicagao € discutir a temporalidade e as convengdes narrativas em
regimes de historicidades precisos’. Ou sgja, considerando o objeto deste artigo, é
necessario pensar 0s aspectos que constituem a formagdo da linha do tempo da TV
Campos das Vertentes e, principamente, de que forma o produto aqui analisado
impactou o mercado.

Segundo Figaro (2015, p. 152-153), os historiadores negligenciam os meios de
comunicagdo como atores histéricos, pois entendem que sdo transmissores da historia e
ndo produtores.

Pensando a Comunica¢do como “um processo de principio integrante da pratica
humana” (FIGARO, 2015, p. 155), se o trabalho se propde a levantar aspectos historicos
de um produto comunicacional no Brasil € porque, em algum momento do tempo
histérico, este produto esteve em sintonia com os anseios do publico e pode entregar

aquilo que era esperado.
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3. METODOLOGIA

A metodologia aplicada a este trabalho é a andlise documental de conteldo.
Segundo Sundstrom et al. (2019, p. 127), esse método € composto pelas etapas
analitico-sintética. Na etapa analitica é feita a leitura técnica do documento e a
identificagdo dos conceitos. Na etapa sintética sdo selecionados conceitos, condensacéo
documental e representacdo documental. Para ser elaborada a leitura técnica do
documento, € necessario que o profissional se debruce sobre o material com o intuito de
identificar o tema do documento. No entanto, em um documento audiovisual, existe
uma diversidade de linguagens que é parte do proprio material, o que corresponde a
umadiversidade de possiveis leituras.

4. ANALISE

Em setembro de 2000, durante edicdo do programa Ponto de Vista, que
entrevistou Luciano Alencar e Petrbnio Batista a respeito do Espiritismo, foram
exibidas duas pecas publicitérias ao longo de quatro blocos. A primeira, da Santa Casa
de Misericordia, caracteriza-se como institucional. Narrada por Rogério Barbosa, a peca
traz imagens do hospital apresentadas por cortes secos ou fades, evidenciando a historia,
corpo funcional e capacidade de atendimento. A peca ndo apresenta um Call-To-Action,
como um telefone para contato, como mostra a narragao:

A Santa Casa de Misericérdia de Barbacena é uma das maiores instituigdes
filantropicas da regido. Um patrimdnio da sociedade criado ha mais de 150 anos, com
capacidade para atender em média 1.069 pessoas por dia. Essa trajetoria ndo foi nada
facil. Certamente precisou do apoio de toda a comunidade para que a santa casa de
misericdrdia construisse um modelo eficiente e dindmico. Contando com uma estrutura
moderna, 0 hospital tem no seu quadro funcional profissionais com especializacdo
técnica e humana. Santa Casa de Misericordia de Barbacena: historia viva que compde

0 cenario da regido das Vertentes.

E importante observar que a Santa Casa é ligada & familia Andrada, controladora
da FUNJOB, transformando essa peca em um calhau.

A segunda peca é do Sistema FACTU de Comunicacdo, nome fantasia que, a
época, reunia os veiculos de comunicacdo da FUNJOB e da UNIPAC: TV Campos das



INTERCCM | htercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

272 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste - Barbacena/MG - 30/05 a 01/06/2024

Vertentes, 104 FM, Correio da Serra AM e Jorna Correio da Serra. A peca, também
narrada por Rogério Barbosa, apresenta diversas imagens de Barbacena, do centro da
cidade, de lojas, de uma escola, de um hospital, do 9° Batalhdo da Policia Militar,
instalagdes da TV (que ficava na Rua Presidente Kennedy), encerrando com o emblema
da UNIPAC. Como mostra o texto a seguir, a peca € um cahau que incentiva os

anuincios nos veiculos do grupo e fomentava o comércio de Barbacena:

Prestigie 0 comércio da sua cidade! Ele trara mais progresso social, mais
garantia para 0 consumidor, mais recursos para sua cidade! Pense nisto! SO desta
maneira haverd aumento de oportunidade de emprego, de trabalho e vai assegurar
investimentos nas mais variadas areas, como a do ensino, da saude e da seguranca
publica. Nao se esqueca! Valorizando o comércio local, vocé estaré colaborando para
0 progresso da sua cidade! Anuncie seu produto e conquiste o mercado. Faca contato
com nosso departamento comercial: 332-8280. TV Campos das Vertentes. um canal da
Universidade Presidente Antonio Carlos a servigo da comunidade.

IMAGEM 01: Demo Red das pegas exibidas no intervalo do Ponto de Vista.
Na primeiralinha horizontal, peca da Santa Casa. Na segunda, peca do sistema FACTU.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=4U26ZLcP_0Q

Em marco de 2001, o programa Primeira Classe foi exibido apds o Jorna das
Vertentes e apresentou uma entrevista do professor Fernando Victor de Lima e Costa ao
colunista social Marcio Bertola. O programa possui dois anuncios. do Restaurante V6
Tereza, localizado no distrito de Dr. Sa Fortes, em Antonio Carlos, e de pés graduagdes
da UNIPAC.

Das pecas aqui analisadas, a do Restaurante VO Tereza é a Unica estritamente
comercia fora do grupo UNIPAC/FUNJOB. A peca tem como BG a musica Xote dos
Milagres, da banda Faamansa. O andncio, construido inteiramente com imagens
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noturnas e produzidas por Efeito Kuleshov, apresentava informagdes do forrd do
restaurante aos finais de semana, servicos do local e gerava Call-To-Action ao telefone

do restaurante, como mostra a narracdo feita pelo locutor Silvio Freitas.

No restaurante VO Tereza todas as sextas e sabados tem o forré especial com
banda ao vivo para a vocé dancar a vontade! E é claro, os melhores tira-gostos na
cozinha, cerveja gelada, seguranca no estacionamento e aquele atendimento especial!
Forro toda sexta e sdbado no restaurante Vo Tereza! Aberto para almogo aos sabados
domingos e feriados. A 10 minutos do centro de Barbacena, em Doutor Sa Fortes

reservas pelo fone O operadora 32 3330-1173

Por sua vez, a peca da UNIPAC, foi apresentada com uma narragdo de Silvio
Freitas, em um fundo azul e efeito scroll no texto. O caréter da peca também é

comercial, mesmo sendo gerado pela mantenedorada TV:

Oportunidade! Oportunidade! Pos-graduacdo Lato Sensu e formacgédo
pedagdgica para bacharéis em Barbacena! E isso mesmo! A UNIPAC, através do
centro de educagdo continuada, oferece para vocé a oportunidade de fazer
especializacdo em diversas areas da educacéo direito, contabilidade e administracao.
E mais. formacdo pedagdgica para bacharéis nas areas de matematica, historia e
letras. N&o perca esta oportunidade! Matriculas abertas até 5 de Marco. Informacdes
pel os fones 3693-8882 e 3693-8800.

IMAGEM 02: Demo Reel das pegas exibidas no intervalo do Primeira Classe.
Na primeiralinha horizontal, peca do Restaurante V6 Tereza. Na segunda, pecada
UNIPAC.
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POS-GRADUACAO LATO
SENSU E FORMACAO
PEDAGOGICA PARA
BACHAREIS, EM INFORMACOES:
COMUNICADO BARBACENA. 3693-8882
E'ISTO MESMO.

A UNIPAC, ATRAVES DO 3693 8800

CENTRO DE EDUCACAO
. ] ADA OFERECE

Dos quatro anuncios analisados, 50% s&o estritamente comerciais, sendo que
75% das pecas sdo vinculadas a FUPAC e/ou a UNIPAC:
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TABELA 01: andlise de contetdo das pegas publicitarias

PECA PROGRAMA | PERIODO ANUNCIANTE | TIPO Vinculado a
FUNJOB/UNIPAC?
Santa Casa Ponto de | Setembro/2000 | Santa Casa de | Institucional | Sim
Vista Misericordia
de Barbacena
Anuncie Aqui Ponto de | Setembro/2000 | Sistema Calhau Sim
Vista FACTU de
Comunicagdo
Forr6 VO Tereza | Primeira Margo/2001 Restaurante Comercial N&o
Classe VO Tereza
Pés Graduagdo | Primeira Margo/2001 UNIPAC Comercia Sim
UNIPAC Classe

5. CONCLUSAO

Este artigo traz luz a um dos periodos mais significativos da Histéria da Midia

Fonte: dos autores.

de Barbacena. Mesmo néo operando mais com programagao propria, a TV Campos das

Vertentes é a primeira experiéncia genuinamente barbacenenense de televisdo. A

dificuldade em obter materiais adicionais para gerar mais dados € um fator dificultador

dessa pesquisa, mas € inegavel que é necessario debrucar-se no pouco materia e

analis&lo, sob a 6tica da historiografia. Do ponto de vista da publicidade, € possivel

observar que a mantenedora do canal também foi a maior anunciante, mostrando a baixa

adesdo comercial de outras empresas atelevisdo em Barbacena.
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